Pizzaa domlcﬂlo, un trend

che e diventato business

Nuova economia Ecco cosa fanno gh 1mprend1tor1
under 30. Sp1nt1 dalla domanda dimercato

CANAUSL.

=m La pizza a domicilio non &
solo un trend pubblicitario che
porta grandi incassi ma anche
un fenomeno economico. Al-
meno lo € a Latma, figlio di
un’analisi statistica su quello
che fanno i nuovi e giovani im-
prenditori. Ecco: soprattutto
_preparano da mangiare, tra-
sportano cibo, 1o confezionano
e lo conse %mno a casa di mi-
ghalardl_m 5

Conﬁ-imtl

Nel 20171l rapporto sulle voci
che animano il prodotto inter-
no lordo della provincia di Lati-
na parlano (testualmente) di
un «deciso rimbalzo e della ri-

storazione da asporto (sia pro-

dotti di pizzeria che di rosticce-
ria). Quando questa storia, anzi

questa abitudine, ha comincia- |
to ad avere una certa diffusione |

sul territorio le cose non anda-
vano cosi bene, anzi sia il 2015
che il 2016 sono anni in cui la
voce «ristorazione a domicilio»
ha chiuso in rosso. E’ nel 2017
che tutto & cambiato e oggi non
& soltanto un fenomeno ali-
mentare ma un piccolo busi-
ness nel piti vasto settore in cre-
scita della ristorazione di bar e
pub. E’ questa infattila seconda

voce di attivitd nel settore del

commercio: 'apertura di nuove
attivitd commerciali nell’ambi-
to alimentari é fatta soprattut-
to di pub e i titolari delle azien-
de nate lo scorso anno sono un-
der 30.

Il credito

C’¢ una ragione che spiega il
fattore dell’eta: aprire un’atti-
vitd commerciale medio picco-
la come quelle che ora sono di
moda (quindi pub e ristorazio-
neadomicilio) comporta un in-
vestimento al di sotto dei quin-

dicimila euro che & esattamen-

telasoglia possibile per accede-

re al credito bancario del mer- |

cato privato comulabile con le
linee di credito a tasso agevola-

-to delle associazioni di catego- | '

ria. Intal sensola scelta & molto

orientata poiché per avviare al- |
tre attivita servirebberolineedi |

credito plﬁ elevate e inarrivabi-

li per giovani imprenditori. A |

confermadi quanto la pubblici-
ta e le tendenze dei maghi dell

_cucina h nﬂmza:w le
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~nuove attivitd imprenditoriali
‘c’¢ una ulteriore voce non pre-

definita e anch’essa nuova nel

: - panorama locale: I'apertura di

un numero crescente di enote-

- checheinrealta sono anch’esse
- in qualche modo punti di risto-

razione ma diversi e di nuova
generazione.
Produzioni

Confrontando il dato del

,‘2017‘ con quello dell’anno pre-
cedente (2016) si nota anche

che una parte della diminuzio-

ne delle microimprese agricole
(fino a due anni fa incentivate
con piani di sviluppo rurale co-
finanziati con fondi pubblici) si
ériversata nell’aumento di atti-
vitd commerciali indiretta-
mente legate alla produzione e

Pizza a domicilio,
datrend
pubblicitario a dato
economicoe
occupazionale

trasformazione di alimentari.
Parallelamente & cresciuta la
quota di produzione sul territo-
rio di vino, birra e alimenti fini-
ti, quindi dell'indotto dei gene-
ri alimentari, prima rappresen-
tati quasi soltanto dai latticini.






