L’export che non ti aspetti

L’EXPORT ITALIANO DI BENI
Dati mensili in miliardi di euro
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DOVE CRESCE IL MADE IN ITALY
I’export nei primi dieci mesi dell’anno (in % dati gen-ott ‘17 sul gen-ott '16)

’ Fonte : Sace e Istat
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L’export italiano nel 2017 sa-
rebbe dovuto crescere del 3,8 -
massimo del 4% - dicevano gli
espertiagennaio. Sisbagliavano:
soltanto nei primi nove mesi il
made in Italy all’estero aveva
messo a segno un lusinghiero
+7,3 per cento. Tanto che gli
espertidell’lcee di Prometeia, la
scorsa settimana, hanno fatto sa-
pere che il traguardo record dei
450 miliardi di dollari di merci
esportate potrebbe essere cen-
trato entrola fine dell’anno.

Che la ripresa economica sia
unarealta almenonel75% deiPa-
esi del mondo, il Fondo moneta-
riolovadicendo dasettimane.La
domanda globale, insomma, & ri-
partita e non & una sorpresa che
adavvantaggiarsenesianoiPaesi
pit votati alle esportazioni. Ma
quali sono i mercati che hanno
datouncontributodeterminante
a un risultato cosi positivo per il
nostro export? :

La prima sorpresa ¢ indiscuti-
bilmente la Cina: «Nei primi no-
vemesidel 2017daPechinol’Ttalia
ha incassato 2 miliardi di euro in
pit1 del previsto», ricorda Ludo-
vicSubran, chiefeconomistdiEu-
ler Hermes. «Tra gennaio e otto-
bre - aggiunge Alessandro Ter-
zulli, chief economist della Sace -
I'export italiano verso la Cina &
cresciuto del24,2%:1pitiottimisti,
a inizio 2017, si spingevano a ipo-
tizzare poco piu del 10%. La cre-
scitaéstatatrasversaleatuttiiset-
tori, mal’automobile in particola-
reharegistratounboomdeli50%:
nonsololapartedellacomponen-
tistica, ma soprattutto i veicoli fi-
niti». A Pechino sono decollate
anchelevendite dellanostramec-
canica strumentale e dell’arreda-
mento: «Merito, anche, del salto

diqualitachestafacendol'Italiain
termini di politiche di sistema,
dalle campagne dell’Ice alle mis-
sioni settoriali» ricorda Giulia-
no Noci,prorettoredelPoloterri-
toriale cinese del Politecnico di
Milano. «La Cina - prosegue il
professore - continuera a darci
molte soddisfazioni grazie anche
alla Nuova Via della Seta: un’op-
portunita non solo in patria, ma
anche nei 75 Paesi al mondo dove
verranno costruite imponenti in-
frastrutture logistiche».

EglialtriPaesi?«Sopraleaspet-
tativesisonorivelatiimercatidel-
la Russia e della Turchia» - ag-
giunge Terzulli (si veda le due
schede a fianco) - grazie poi al-
T'uscitadallarecessione del Brasi-
le, neiprimidiecimesidel2017an-
che il nostro export verso il Mer-
cosur & cresciuto dioltreil 1796».

Per quanto riguarda i settori
Alessandro Terzulli di Sace non
hadubbi:in questo 2017 che volge
al termine, la sorpresa maggiore
arriva dalla farmaceutica. «Nei
primi 10 mesi dell’anno - spiega -
levendite all’esterosonocresciu-
te del 13,29%: quello farmaceutico
cominciaaessere unsettorediun
certo rilievo per il nostro Paese,
lo dimostrano anche gli investi-
menti delle multinazionali che
ultimamente sono sbarcate in
Italia, in particolare nel Lazio». I
farmaci made in Italy crescono
del 20% in India e addirittura del
489% negli Stati Uniti.

Per Subran, di Euler Hermes,
accanto alla chimica - a cui peral-
troappartiene il comparto farma-
ceutico -'energia ¢ I'altro settore
che chiuderailzo17al disopradel-
le attese: «Nei primi nove mesi
dell’anno-ricorda-hagiaincassa-
to dall’estero 2,9 miliardi di euro

. in pittdel previsto».
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IL BOOM DELLA FARMACEUTICA

Crescita dell’export italiano di farmaci nei primi nove mesi del 2017 (in %)

Le performaincre pili brillanti

&

I SETTOII{I IN CRESCITA

Andamento % dell’export italiano nel mondo nei primi nove mesi del 2017
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1l Single Day oscura il Black Friday

Quest’anno perilSingle Day i
cinesihanno fatto incassare al
colosso delle vendite online
Alibaba 25 miliardi di dollari
(nella foto, il contatore mostra i
primi 10 miliardi di renminbi,
cioé 1,5 miliardi di dollari,
raggiuntinei primi 3 minuti di
shopping). Negli Stati Uniti
invece, anche mettendo
insieme gliincassidel Black
Friday con quelli del Cyber
Monday (rispettivamente, il
24 e il 27 novembre) non si
arriva a 12 miliardi: meno della
meta.

La salute della domanda
cinese sta tuttain questi
numeri. E nel confronto con le
edizioni passate: ricorda una
nota della Sace che, soltanto
quattroannifa, gliincassi
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totaliin Cina per la giornata di
shopping dell’11di novembre
furono di 5 miliardi di dollari,
un quinto di quelli di oggi. E le
stime ci dicono che a Pechino
le-commerce, entro il 2020,

potrebbe arrivarea

rappresentare il 60% di tutto
il commercio globale online.
Non sorprende allorache
quest’anno laCinasisia.
rivelata per le esportazioni del
made in Italy un mercato
superiore alle aspettative. Ma
attenzione pero: tra i prodotti .
d’importazione acquistati
durante il Single Day, la
maggior parte proveniva dal
Giappone, dagli Stati Uniti,
dalla Germania e dalla Corea
del Sud. L’Italia haancora

- strada da fare.

Internazionali;zazione. Con la Russia e il Brasile in uscita dalla recessione economica, stanno crescendo anche le vendite italiane verso Mosca e il Mercosur
; f. icale se dell’
Cina e farmaceutica le sorprese dell’'export

Ecco i Paesi e i settori grazie ai quali il Made in Italy all’estero chiudera il 2017 al di sopra delle aspettative

Le sanzioni, il prezzo del
petrolio ancorabasso eil rublo
deprezzato sono ancorasul

tavolo. Mala Russia & uscita

3 A{ﬁ recessione e, nonostantei
o assidi cresciuta del Paese

siano piuttosto bassi, questo &
statosufficiente a far ripartire
Pexportitaliano versoil Paese
pitidiguanto non cisi
aspettasse a inizio anno. «Nei
primi dieci mesi del 2017 -
ricordaAlessandro Terzulli,
chief ecanomist della Sace- le
esportazioniitaliane a Mosca
sono cresciute dell 22%.
Quantoildato sara sostenibile
nel lungo periodo non
possiamo dirlo, di certo pero lo
& nel breve e nel medio».
Levenditedel madein Italyin
Russiavalgono circa 6,5

La moda italiana torna a sorridere

. miliardi di euro: Mosca éil

13esimo mercato per le nostre
esportazioni. Cosa ha trainato
laripresadelle vendite
quest’anno? «Lameccanica
strumentale in primo luogo -

~ risponde Terzulli- le cui

esportazioni nei primi dieci
mesidel 2017 sono cresciute di
oltre il 40%». Anchela
farmaceutica ha fatto
registrare un discreto rialzo, di
oltre il 27%, cosi come &
cresciuto 'exportalimentare
(+31% nei primi nove mesi
dell’anno). «Soprattutto -
conclude Terzulli-in Russiaé
tornata la modaitaliana: tra
gennaio e ottobre lexportdelle
firme madein Italy ha fatto :
registrare un aumentodel
12,8%».
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L’effetto inatteso delle poli

Dopo un avvio di anno
altalenante, nei primi dieci
mesi del 2017 le esportazioni
italiane verso la Turchia
hanno raggiunto a sorpresa un
picco del +5,6%. «Nel mese di
ottobre hanno addirittura
messo a segno una crescita del
27% - spiega Alessandro
Terzulli, chief economist della
Sace - e pensare che per
quest’anno, complice la

- difficile situazione politica del

Paese, inizialmente ci
aspettavamo tassi di crescita
del nostro export vicini allo

. Zero».

Cosa ha permesso questa
sorpresa in positivo? «Buona
parte del merito - sostiene
Terzulli - va alie politiche

fiscali di Ankara, che hanno

@

iche fiscali

sostenuto la crescita del Pile
favorito la domanda estera».
Perincentivare laripresa
economicache siera
deteriorata dopo il tentativo

di colpo di stato del luglio

2016, infatti, il governo turco
ha varato un pacchetto di
stimoli che comprendeva sia
agevolazioni fiscali, sia
'espansione del Fondo di
garanzia del credito alle
imprese e ai consumatori.
Con circa dieci miliardi di euro
di beni venduti nel 2016, la
Turchia rappresenta oggi
'undicesima destinazione per
le esportazioni italiane e il
primo mercato disbocco per
quanto riguarda I'area del
Medio Oriente e dell’Africa
mediterranea.






