Proprieta intellettuale. Dal 1° ottobre in vigore ['ultimo tassello della riforma avviata nel 2016

Marchio Ue senza segno distintivo

MILANO

= Multimediale, olografico, so-
noro e, perche no, olfattivo. Il
marchionone pitisolo-e puo an-
che non essere affatto - una rap-
presentazione puramente grafi-
ca, unsegno distintivo.

E forse questa la maggiore no-
vitaentratainvigore dal1°ottobre
conl'ultimotassello dellariforma
europea deimarchiUe,

SeladirettivaUe2015/2436 (en-
trata in vigore a gennaio 2016) ha
armonizzato le norme per i soli
marchi nazionali (il proprietario
diunristorante, una pasticceriao
una Pmi possono avere interesse
~ aproteggereil proprionome solo

- inltalia, magariinuno o due Paes

manonintuttaEuropa),ilregola-
mento Ue2015/2424 (pubblicatoa
marzo di un anno fa) aveva gia
cambiato-perimarchieuropei-i
costi di registrazione all'Ufficio
europeocheseneoccupa,’Euipo.

L'ultimo tassello del regola-
mento - in vigore dall’1 ottobre -
amplia, invece, il concetto di
“marchio Ue” e mette nero su
bianco che il requisito della rap-
presentazione grafica non € pitl
obbligatorio all'atto della presen-
tazione della domanda di mar-
chio. Significacheisegnipossono
essere rappresentati in qualsiasi
forma idonea, utilizzando la tec-

nologia disponibile, purché la
rappresentazione sia chiara, pre-
cisa, autonoma, facilmenteacces-
sibile, intelligibile, durevole e
obiettiva. Obiettivo - secondo il
criteriowhat you seeis what you
get (cio chesivedee cio chesiha)
- di rendere le iscrizioni nel regi-
stro piu chiare, accessibili e facili
dacercare,
Nasceancheilmarchiodicer-
tificazione Ue (altra cosa ri-
spettoal semplicemarchio Ue).
Indica che sono idonei a distin-
guereiprodotti 0iservizi certi-
ficatiinrelazione aimateriali, al
procedimentodifabbricazione,
alla qualita, alla precisione 0 ad

altre caratteristiche, ad ecce-
zione della provenienza geo-
grafica, Questi marchi dovran-
no essere depositati entro 2 me-
si dalla domanda e avranno un
costidi circa1500 euro.

Invariate, infine, lenovitafisca-
li, gia in vigore dal 2010.

Le tasse per laregistrazione ed
il rinnovo di un marchio restano
del’ammontare di 850 euro per
unasola classe di prodotti/servi- -
71, Perlasecondaclasse, vannoag-
ejuntiulteriorisoeperogniclasse
merceologica oltre la terza ne sa-
ranno dovuti ulteriori1so.
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