Un’impresa su tre paria straniero

Nel Lazio artigianato sempre meno italiano. Anche la ristorazione sulla scia
A farla da padrone i bengalesi con i minimarket che hanno invaso la Capitale

Damiana Verucci

. MM Una crescita inarrestabile,
quella delle imprese straniere
in Italia e in particolare in
Lombardia e nel Lazio, che
permettono siall'«azienda Ita-
lia» di non restare poi cosi in-
dietro rispetto al resto dell'Eu-
ropa in termini di crescita e di
Pil, ma che certificano anche
la crisi delle aziende italiane
che sempre pill spesso arran-
cano tra il peso delle tasse, la
troppa burocrazia, la concor-
renza sleale. Ci sono settori
produttivi ormai dominio de-
gli imprenditori stranieri.

Su tutti il commercio con i

bengalesiche hanno fatto del-

la Capitale illoro quartiere ge-

nerale tanto che Unioncame-

re, nella consueta rilevazione
semestrale, certifica la presen-
za del 42,5 per cento di tutte le
imprese del Bangladesh pre-
senti in Italia. Del resto basta
dare uno sguardo a chi siede
dietro i banconi di minimar-
ket e frutterie dove gli italiani
sono letteralmente spariti e
hanno lasciato il posto agli
stranieri. Un fenomeno esplo-
so soprattutto negli ultimi 4-5
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Campidoglio

Presto una delibera per fermare
le attivita alimentari in centro

anni a causa della crisi e dei
prezzi stracciati praticati in
- questi negozi a discapito il piti
delle volte della qualita della
merce. Significativa anche la
comunita dei rumeni che a
Roma concentrano il 15,1 per
cento delle loro imprese.

Il numero delle aziende stra-
niere e cresciuto costantemen-
te nel nostro Paese (+6700 so-
lo nel secondo trimestre ri-
spetto al precedente) superan-
do cosl quota 580mila e se nel
2011 pesava peril 7,2 percen-
to sull’universo delle imprese
totali, nel 2017 laloro inciden-
za & salita al 9,5 per cento. Nel
Lazio si sono raggiunte le 76
mila imprese, seconda regio-
ne per presenza dopo la Lom-
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bardia, con settori come l'arti-
gianato dove quasi un'impre-
sa su tre parla ormai stranie-
ro.

Importante la presenza an-
che nelle costruzioni e nell'al-
loggio e ristorazione. Nella Ca-
pitalel'incidenza di imprendi-
tori stranieri nella sommini-
strazione sfiora quota 15 per
cento e una significativa parte
di questi ha iniziato nellocale
come lavoratore per poi tra-
sformarsi in imprenditore.

La comunita tra le pit1 pre-

senti e quella degli egiziani,
che si trovano sempre piu
spesso nelle cucine dei risto-
ranti e delle pizzerie ma che
sono anche titolari di kebabe-
rie e pizzerie al taglio in una

percentuale tutt'altro che tra-

scurabile. «I dati a nostra di-
sposizione ci confermano un
trend in costante crescita -

‘spiega Claudio Pica, presiden-
te dell'Associazione Esercenti

e Pubblici Esercizi di Roma -
si tratta di un fenomeno che
va monitorato perché la facili-
ta con la quale il piu1 delle vol-

- te riescono non solo ad avvia-

re l'attivita ma a mantenerla
nel tempo € guantomeno sor-
prendente a fronte delle mol-

teplici difficolta che oggi si tro-

va ad affrontare un imprendi-
tore italiano e che purtroppo
non di rado lo stanno portan-
do alla chiusura e al fallimen-
to».

Anche il centro storico sta

Comunita cinese

Non solo ristoranti e souvenir
ma anche esercizi pubblici

modificando rapidamente il
suo tessuto produttivo a disca-
pito, purtroppo, della qualita
delle attivita commerciali.

Tanto che il Campidoglio
sta approntando una delibe-
ra, cosiddetta anti minimar-
ket, che decreta lo stop a nuo-
ve attivita alimentari nelle
aree Unesco e stabilisce palet-
ti rigidi per le nuove aperture
in centro puntando soprattut-
to alla qualita degli esercizi e
della merce in vendita.

E un fatto ormai che chiudo-
no i negozi storici e aprono
sempre piu spesso negozi di
chincagliere cinese e simili. A
proposito dei cinesi, secondo
i dati di Unioncamere, si trat-
ta della seconda comunita pit1
rappresentata nel nostro Pae-
se dopo il Marocco con oltre
51 mila imprese.

Cinesi che hanno diversifi-
cato nel tempo le loro mire
imprenditoriali: non piu e sol-
tanto i classici ristoranti e ne-
gozi di souvenir ma anche

" esercizi pubblici, puntando

su attivita spesso sull'orlo del
fallimento, ma comunque
centrali o almeno di notevole
passaggio.
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