Le vie del made in Italy. Area di destinazione, approvv1glona amento e transito

Bacino del Mediterraneo
strategico per I'export

Nei Paesi affacciati sul mare Vendlte per oltre 6 miliardi

Laura Cavestri

B Un’area in cui cresce 'export
| (anche seivolumi, per ora, sifan-
no soprattutto altrove, le percen-
tuali sono di tutto rispetto).

Un’area di approvvigionamento,

dacuiimportiamospessomoltadi
quellamateriaprima (acomincia-
re dall’olio), essenziale per la tra-
sformazione del “Made in Italy”.
Infine, un’areaditransitostrategi-
ca-attraversoiportielalogistica-
per raggiungere le destinazioni
pil1 lontane: dall'India alla Cina.
Sino all’Australia.

Per gli operatori del “Made in
Italy” agroalimentare, investire
nelMediterraneo diventasempre
pil strategico. Anche perche at-
torno al Mare Nostrum si raccol-
gono mercatimolto diversitralo-
ro, che sommati pero rappresen-
tano oltre 6 miliardidivendite per
inostrioperatori.

Exportincrescita
Secondoidatilstat-rielaboratida
Federalimentare - la mappa mo-
stra che sono le altre due econo-
mie “mature” del Mediterraneo
ad assorbire laquotapitirilevante
del nostro export: la Francia, che
con oltre 3,3 miliardi di import di
MadeinItalyrestailnostro primo
mercato (+3,2%,assiemeaGerma-
niae Regnounito)elaSpagna,che
sfiorail milardo mache conunin-
cremento annuo del 6,5% potreb-
be sfondare la soglia psicologica
delle g cifregiail prossimo anno.
Sara per affinita enogastrono-
mica(operilfattochenonostante
laproduzionediuva, olio,yoghurt
emiele l'agricolturain questianni
si € ulteriormente contratta men-
trel'industriaalimentare éinforte
ritardo) ma anche la Grecia, con
quasi 450 milioni di importazioni
difood dall'Italia, & cresciuta, solo
'annoscorso, diquasiilgper cen-
to.Cosicomerestanodue mercati
importanti e in crescita (nono-

stante le instabilita geopolitiche)
laLibia (162 milioni di export Ma-
de inTtaly +399%) e Israele (186 mi-
lioni, +11,5 per cento). Mentresire-
gistra il calo degli acquisti dalla
Turchia (-10,3% 'anno scorso, pa-
rial47milioni) e-comprensibile-
del Libano (meno di 6smilioni,un
calodel-7,7 per cento).

Se nel 2015 i prodotti agroali-
mentari italiani si sono diretti per

INCRESCITA

La Grecia l'annoscorso

ha registrato un +9%,
Francia e Spagna restano
leader, mentre vanno bene
Libiaelsraele

oF una parola araba che significa
«lecito» e intende tuttocio che &
permesso secondo I'Islam. Il
concettoattieneal
comportamento, al modo di
parlare, all'abbigliamento, alla
condottaealle norme in materia di
alimentazione; nel mondo
occidentale halal & particolarmente
riferita a quest’ultimo ambito,
ovveroalcibo preparato secondoi
dettami della legge islamica. Il
made in Italy alimentare ha saputo
adattarsia questi dettami. Si
moltiplicano le etichette divino
halal (senza alcol e compatibile coi
precetti islamici), e gli altri cibi
trattati nel rispetto dei dettami
musulmani, un mercato
potenzialmente miliardario.

il 65,7% versoi28 paesi dell'Unio-
ne europea (crescendo del 7,4%
rispetto all'anno precedente)
2014, 'incremento complessivo
neiPaesi Euromed e stato del 24%
edel20%solo sesiconsideralafa-
sciamaghrebina dell’Africa.
UnMadeinItaly chesaadattar-
si a usi e costumi. Perche non si
puo neppure dire di non poter
esportare il vino nei Paesiarabi. Si
moltiplicano - dal Veneto al Pie-
monte - le etichette di vino halal
(senzaalcole compatibile coipre-
cettiislamici),cosicomeicibitrat-
tatinelrispettodeidettamimusul-
mani,unmercatopotenzialmente
miliardario. InItalia i consumato-
risono4milioniedasoloilsettore
del cibo halal fattura 13 miliardi di
euro: 8 miliardi dall’esportazione
e 5 miliardi dal mercato interno.
Nelmondo,sicalcolachevalga2z3
miliardididollari.

" Importazioniin positivo

Paesidacuilltaliaimportaanche.
Enon pocamateria prima. Sel’an-
no scorso - sempre dati Federali-
mentare - abbiamo esportato nel
mondo complessivamente per 37
miliardi (un record) abbiamo ac-
cresciutoanchel'import, peroltre
20 miliardi. Con variazioni parti-
colarmente positive proprio dal-
I'area Euromed (+43%) e in parti-
colare dai Paesi mediterraneidel-
I’Africa (+45%). Un esempio: dati
Istat, 'anno scorso abbiamo
esportato per 100 milioni di food
in Egitto, ma abbiamo acquistato
dallCairoper160 milioni.
L'Ttalia, infatti, nel settore ali-
mentare non ¢ autosufficiente,
cioé nonriesce a produrre tuttele
risorsedicuihabisognosiaacausa
dipoliticherestrittivedella Ue, sia
per ladiminuzione dei terreni de-
stinati all’agricoltura e deve im-
portaregrandiquantitadimaterie
prime dall’estero da trasformare

in prodotti finiti destinati sia al

consumointerno siaall’export. . -
Ad esempio, provvedendo au-
tonomamente solo al 409 del fab-
bisogno interno di pesce, dobbia-
moimportareilresto,perlopiti,da
Spagna, Greciae Francia.
Cronacadegliultimimesiquel-
ladeinumeri dell’olio d’oliva. Nel
2016 (datiIsmea) I'Ttaliahavistola
produzione attestarsi a 315mila
tonnellate, l'esportazione a
354mila tonnellate e 'importazio-
neas3omilatonnellate. Inpratica,
per colpadifitopatologie come la
Xylella, i mancati investimenti
sulla meccanizzazione della rac-
colta (che ridurrebbe i costi mas-

simizzandolaresa) sul2015lapro-

duzioneescesaa-37,4%,l’'esporta-
zionediolioprodottoinItaliaésa-

lita del +112% e, di conseguenza,

I'importazione ha fatto un balzo
del +168 per cento.

Lalogistica peril futuro

Sbaglia chi vede, infine, il Medi-
terraneo solo come una destina-
zione finale per prodotti, semila-
voratoifiniti. Uninteressante stu-
dio Srm, presentato qualchemese
fa, sottolinea come la persistente
strategia cinese di acquistare in-
frastrutture logistiche e portuali
nel Mediterraneo (e nel Nord Eu-
ropa) - Pireo, Rotterdam, Abu
Dhabi, Haifa, Vado Ligure - se-
gnaliuna forte volonta di costrui-
re “porte diaccesso” versol’Euro-
pa e Parea Mena. Porti essenziali
per un interscambio che ha come
destinazioniiportidiIndia,Cinae
Sudest asiatico. Un capitolo, que-
sto, che non riguarda certo solo
I'alimentare. Ma che, ad esempio,
puo offrire autostrade nuove alle
imprese del food nel Mezzogior-
no. Solo nell’area Mena, dal 2001,
'exportglobale ¢ pili che raddop-
piato(+121,4%),da18,7a41,5miliar-
di. UnimportomoltovicinoaUsa
e Cinainsieme.
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Ilmade in Italy nel Mediterraneo

I PRIMI PAESI DI SBOCCO DELL’EXPORT
Anno 2016 - Dati assoluti e variazione % 2016/15
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Note: Le variazioni % sono calcolate sui dati effettivi e completi. Non sempre coincidono quindi con quelle effettuabili sugli arrotondamenti‘riportati.

(*) a parita di giornate lavorative - (**) stime - Fonte: Elaborazione Federalimenti su dati/Istat




