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Flessioni piti forti per libri, giornali e riviste (-4,6%) ed elettrodomestici (-2,3%)

Andrea Biondi

| m La caduta fa male, anche per-

ché arrivata nel mese dei saldi. E
comunque i dati da inizio anno
mostrano un andamento solo de-
bolmente positivo (+0,2% in valo-
re, ma-0,2% inyvolume) che fa da
cartinaditornasoleaunmomento
che, fraaltiebassi, restaindefiniti-
vacomplicato peril Paese sul ver-
sante consumi.

Dopo l'aumento di giugno,
I'Istat certifica il ritorno a luglio
del segno meno per le vendite al
dettaglio: -0,3% rispetto al mese
precedente (e -0,3% in volume) e
-0,2% Su base annua (-0,8% in vo-
lume). A trascinareil dato versoil
basso sono stati soprattutto i pro-
dotti non alimentari, con picchi
negativi per i prodotti di cartoli-
breria ed editoria, ma anche elet-
frodomestici e apparecchiature
elettriche. Su base congiunturale
le vendite non alimentari sono
scese dello 0,5% in valore e dello
0,4%involume, mentre quelle ali-
mentaricrescono,rispettivamen-
te,delloo,3%invaloreedello0,1%
in volume. Nel confronto fra lu-
glio 2016 e luglio 2015 (qui perd il
parallelo viene fatto su dati grezzi
e non destagionalizzati), la fles-
sione nei non alimentari € ancora
pilmarcata:-0,6%invaloree-1,1%
in volume. Meglio (ma non trop-
po) per gli alimentari: +0,5% in va-
lore e-0,1% in volume.

Traiprodotti non alimentari, i

cali tendenziali peggiori si regi-
strano per cartoleria, libri, giorna-
lieriviste (-4,6%)edelettrodome-
stici, radio, tv e registratori
(-2,3%).In crescitasolamente gio-
chi, giocattoli, sport e campeggio
(+2,7%) e mobili, articoli tessili e
arredamento (+0,6%) risentendo,
per quanto riguarda quest’ultima

categoria, con ogni probabilita-

della spintadovuta al bonus fisca-
le perI’acquisto dimobili e arredi.

In questo quadro, risalta la for-
bice frale vendite realizzate dalla

LE REAZIONI
Federdistribuzione: serve

un pianoindustriale
per sostenere la fiducia

Preoccupate le associazioni

delcommercio

grande distribuzione (+1,1% an-
nuo in valore) e quelle nei piccoli
esercizi (-1,29%) con i discount ali-
mentari(+2,6%)ingrandespolve-
ro. Nella grande distribuzione la
performance annuadelsolomese
diluglio érisultata positivasiaper
gli alimentari (+1,29) sia perinon
alimentari (+19%). Trend opposto
per le piccole superfici: -1,4% ali-
mentari e-1,3% non alimentari.,

Benedunqueidiscountalimen-

tari, ma si difendono, secondo la
Coldiretti, anche i mercati conta-

dini: nel 2016 vihanno fatto laspe-
sa oltre quattro italiani su dieci, il
55%inpiudicinque annifa. Alnet-

- todi quésto pero - ed e il comune

denominatore dei commenti al
dato - la debole intonazione dei
consumi fa risuonare piu di un
campanello d’allarme. «Mancala
vogliadicomprare,prevalelapre-
occupazione e l'attendismo, si
aspettano segnali piliconvincenti
eunquadrodiprospettive miglio-
ri, proprie e del Paese. Una corni-
cechericreistimoloal consumoy,
ha commentato Giovanni Cobolli
Gigli, presidente di Federdistri-

-buzione che ha invocato un «pia-

no industriale per il rilancio dei
consumi, articolato coninterven-
ti che agiscano sulle sacche di po-
vertapresentinel Paese, aiutinola
ripresadellanatalita eridiano cer-
tezzeefiduciaal cetomedio,lapo-
polazione in grado di riportare in
altoiconsumi».IdatilIstatdiluglio
«confermano la perdurante sta-
gnazione della domanda e nop ci
sorprendonoy, ha sostenuto dal

canto suo Luigi Bordoni (Centro- -

marca). La sofferenza dei negozi
di dimensioni minori preoccupa
molto’la Confesercenti che stima
«a fine 2016, una grave perdita di
fatturato per il piccolo commer-
cio». Anche Confcommercio da
una lettura «molto negativa» dei
dati e ritiene urgente un taglio di
tutte le aliquote Irpef dal 2017.
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I consumi non alimentari

Graduatoria dei gruppi di prod. -
secondo le var. % sullo stesso
mese dell’anno prece.
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