Il caso /1. Traipunti diforza le sinergie con il settore del legno-arredo

La nautica vince con il design

MILANO

s Insieme a Stati Uniti e Inghil-
terra, I'Italia e sul podio dei pro-
duttori mondiali di nautica da di-
porto, con 2,5 miliardi di fatturato
nel 2014, di cui almeno i tre quarti
soddisfano la domanda estera.
Tuttavia, il piacere dello
yachting, nei Paesi emergenti, va
ancorain parte costruito.

In particolare I'Italia € il primo
esportatore mondiale nel com-
parto della cantieristica con una
quota di mercato di quasi il 22%
nel2014.Il comparto cantieristica
rappresenta piu della meta
(53,9%nel2014) del fatturatotota-
le del settore, perche la restante
parte € coperta, in ordine di im-

portanza, da accessori, motori,
refitting eriparazione..

Laforza dellafiliera della nauti-
ca da diporto (cantieristica, com-
ponentistica e motoristica), € an-
che quella di creare sinergie. In-
nanzitutto, con il design. Ci sono
aziende italiane del legno-arredo
quasiinteramentededicate agliin-
terniperlanautica. Masinergiena-
scono anche con il settore immo-
biliare e turistico.

Secondo un recente studio
dell’Osservatorionauticonazio-
nale,unsuperyachtlasciasulter-
ritorio,ognianno,inmediaquasi
un milione di euro soltanto in
manutenzione e approvvigiona-
menti(carburanteaaprte). Eper

questa ragione che nazioni
emergenti nel settore della nau-
tica, in primis la Cina, hanno de-
ciso di investire sull’hardware

(cioé su portie marina).
Tuttavia,laculturadellanautica
non si improvvisa. In alcuni mer-
cati emergenti, i regolamenti in
materiadinavigazionerappresen-
tanounasfidadagestire perriusci-
re a diffondere l'interesse verso
l'utilizzo diunabarca. Mentre, per
le imprese italiane, una sfida € an-
che lalogistica di trasferimento in
loco,soprattuttoperimercatimol-
to distanti geograficamente e per
gliyachtdidimensioniimportanti.
L.Ca.
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