Made in Italy. Le vendite di prodotti belli e ben fatti (bbf) raggiungeranno i 15 miliardi nel 2021, con un balzo del 43% in sei anni

Export, Emirati nuova frontiera

I Paese arabo offrira il maggior contributo alla crescita, seguito da Russia e Cina
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mm Sifaloslalom trale difficolta.
Irischiogeopolitico,ibassiprez-
zi delle commodity (che depri-
mono il Pil di alcuni emergenti,
soprattutto la Russia) e le barrie-
re-tariffarieenon-cheinquesto
clima rischiano di rilanciare una
fase di protezionismo. Tuttavia,
il Made in Italy del “bello e ben
| fatto” (bbf, alimentare, arredo,
modaeaccessoridifasciaaltama

milirdi)edallaRussia,cheperora
resta al secondo posto, (2,6 mi-
liardi), ma continuera a perdere
progresivamente rilevanza. Se-
guono Polonia, Turchia, Arabia
Sauditae Messico e Sud Africa.
«Nelzoz1-hasottolineatoLuca
Paolazzi,direttore del Centro Stu-
didiConfindustria,-itrentanuovi
mercati importeranno dall'Ttalia
quasi quanto fanno oggi Franciae
Germaniainsieme.Intuttoilmon-
do cisaranno 212 milioni di “nuovi

metadel quale proverradallaRus-
sia, che nonostante le difficolta ri-
mane il principale sbocco, e dalla
Cina. L’occhialeria sfiorera il mi-
liardo grazie agli acquisti da parte
di Cina, Emirati, Turchia e Brasile.
Infine, I'oreficeria-gioielleria rag-
giungera i 2,7 miliardi. Per lo piu
grazie aEmirati, Truchiae Cina.
Ma con il rallentamento nei
Paesi emergenti cambieranno le
loro abitudini di acquisto?
«Unaseriedifattoridemografi-

Made in Italy: cresce 'export nei mercati emergenti

'Primi 10 nuovi mercati* per i prodotti “Belli e ben fatti” (Bbf). Dati in milioni di euro a prezzi 2015
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I'export italiano (20% nel 2015), Teals . che dei paesi,ad esempio diminu- PIA

raggiungendoiismiliardi(4,5mi- dallTtalia quasiguanto endogliinvestimentipubblici.Pe- mmm Polonia —@ NS LSRRG AR R D O 1T

liardi in pit rispetto ai livelli del fanno 088! F_ra ncid ro,la velocita di consegna spinge i | < 4

2015).Sonoquestelestimeindivi- € Germania insieme flussi interregionali nell’e-com-

duate da “Esportare la dolce vi- merce. Questo mutera il modo di i

ta”, la ricerca - presentata ieri operaredelleimpresechedevono L 1.055

mattina a Milano - dal Centro 2015,personeconunredditolordo stoccaredipitiinqueimercatiefa-

Studi Confindustria e da Prome- pro-capitedizsmiladollariLame- reinvestimentidirettineimercati : iofgiibid

di 9 associazioni di Confindu- dia.Malaclassebenestantecresce «Insieme al Mise e all'Ice - ha

stria (Anfao, Assica, Assocalza- ancheinPolonia». concluso Licia Mattioli, presi- .

turifici, Confindustria Alberghi, dente del Comitato investitori . K
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litadicrescitadellevenditedibe- rispettoal2o15).Increscitasoprat- nalizzazione e ivoucher per I'in-

ni Bbf nei 30 nuovi mercati pit  tuttoviniealcolici,a488milionidi serimento di temporary export |

promettenti,dal 2016 al 2021. euro (+107milioni). L’arredamen- managers nelle Pmi. Nel primo Brasile B 332
to salira fino a 3,3 miliardi di euro, caso, coinvolte 6.800 imprese in o

I mercati pit promettenti (da 2,1 miliardi) e Iabbigliamento ~ 10mila incontri. Mentre alla pri-

Gli Emirati offriranno il maggior aumentera fino a 3,5 miliardi, (dai ma tranche di fondi per un tem- e i ‘

contributo alla crescita (passan-  2,6miliardidel2015),conmetadel- porary export manager di 6 mesi ween  Ungheria - 320

do da 2 a 3 miliardi), seguiti dalla
Cina (che aumentera gli acquisti
di8oo milionitoccando quotaz,s

la domanda incrementale prove-
nientedaRussiaeCina.Lecalzatu-
re arriveranno aquotai,7 miliardji,

in una Pmi sono entrate in gra-
duatoria quasizmilaimprese».
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* | primi 10 Paesi assorbiranno I'85% delle importazioni dei nuovi mercati nel 2021

Fonte: elaborazioni e stime CSC e Prometeia su dati Eurostat, IHS e istituti nazionali di statistica





