Unioncamere. La crescita é limitata (+0,4%) ma superiore alla media di settore (+0,1%)

Le imprese rosa oltre quota un milione

Barbara Ganz
mm ['impresafemminileegiova-
ne, abita nel Mezzogiorno d’Ita-
lia e cresce a un passo doppio ri-
spetto a quellamaschile.
Lodiconoidati Unioncamere,
che registrano nel 2015 un pi
0,4%; un progresso piccolo pic-
colo, male aziende femminili at-
tive in Italia fanno comunque
meglio della media delle azien-
de, che silimitaa+o,1per cento,e
procedonoconunavelocitadop-
piarispettoaquelle degliuomini
. Una pattuglia di 1 milione e
153milarealtd, con Trentino Alto
Adige (+1,3%), Calabria (+1,2%) €
Toscana(+1,1) nelruoloditraino.
Lombardia, Lazio e Campa-
nia si aggiudicano il podio per
numero di imprese femminili

presenti in Italia: da sole ne de-

tengono pil1 del 33 per cento. Se-

si guarda invece al tasso di fem-
minilizzazione, questo indica-
tore raggiunge i livelli massimi
(oltre il 26%) in Molise, Basili-
catae Abruzzo. Piltin particola-
re ¢ Benevento la capitale delle
donne che fanno impresa: tre
imprese su 10. _

I dati fotografano anche una
diversa composizione per setto-
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- UNDER35

Quasiun‘aziendasutre
diquelle gestite
daimprenditori giovani (che
sono nel complesso 548mila)
8 atrazione femminile

ri: le imprése al femminile rap-
presentanoil 22,4% del totaleta-

lia, ma sono presenti in maggio-

ranzanel settore agricoltura, do-
ve arrivano al 29% delle attive, e
sonopilichenumeroseanchenei
servizi (25,8%). In quest'ultimo
campo si arrivaa percentuali su-
periori al 50% (fra lavanderie,
parrucchieri, estetiste e benes-
sere in senso ampio). La percen-
tuale delle imprenditrici nel tes-
suto produttivo nazionale rag-
giunge livelli superiori alla me-
diaanche in ambiti qualiiservizi

~ alla persona (49%), la sanita e

Passistenzasociale (38%),listru-
zione (29%), 'alloggio e ristora-
zione (29%). L'industria siferma
al10,4 per cento (manel manifat-
turiero arrivaatoccare il17,3%).

Quandole donne scommetto-
no sull'impresa lo fanno sce-
gliendo in prevalenza la forma
giuridicapitisemplice: quellain-
dividuale arriva al 71%, tuttavia
le cooperative raggiungono
un’incidenza a livello nazionale
del 20 per cento.

E fabensperare che l'impresa
giovane parli sempre di pilt al
femminile. Sitrovanosoprattut-
to tra gli under 35 le donne che
scommettono sull’arte dell'in-
traprendere mettendos in pro-
prio: quasiunaimpresasutretra
quellediunder3s(s48milainIta-
lia) éatrazionefemminile. Com-
plessivamente si tratta di oltre
152mila unit, pari al 28% del to-
tale delle imprese giovani. Co-
me a dire che fra i giovani im-

prenditori la parita di genere
sembra essere un traguardo fi-
nalmente raggiungibile. |

] dati vanno letti tenendo con-
todellaclassificazione: perle so-
cieta di capitale si definisce fem-
minile un’impresa nella quale la

partecipazione & superiore al

50%, mediando fra quote di par-
tecipazione e cariche attribuite.
Nellesocietadipersoneecoope-
rative valelametaalmenodisoci
donna, mentre per le ditteindivi-
duali si guarda allatitolarita.

La crescita € comunque tra-
sversale: riguarda le imprese
con presenza femminile esclu-
siva (che sono 974mila. +0,3%),
forte (143mila, +19%) e maggiori-
taria (+1,6%).
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Le «startupper» donne sono il 13%




