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Istat. Le attese di produziohe restano stabili - Migliora la fiducia dei consumatori

In leggero calo amarzo
la fiducia delle imprese

Tiene solo |

]a manifattura
Costruzioni
ancora in affanno

Laura Cavestri
MILANO *

m= Sale (anche se di poco) il
morale dei consumatori. Scen-
de, quasi di altrettanto, quello
delle imprese.

Amarzo-certifical’Istat-1’in-
dice di fiducia dei consumatori
ha fatto registrare un piccolo au-
mento dai 114,5 punti di febbraio
a 115, mentre “scivola” dai1o3,z a
100,1 quella delle aziende. Effet-
to Bruxelles? No.

I’Istat stesso precisa che le
interviste sono state effettuate
nei primi 15 giorni del mese,
cioé prima degli attentati del 22
marzo. Se un effetto ci sara po-
trebbe essere su aprile. Ma &
presto per dirlo.

I consumatori
Crescel’ottimismo sul quadro ge-
nerale. Ma cala quando analizza-
no la proria situazione personale.
Migliorano sia i giudizi (da 37 a
-34) siale aspettative (das5a4) sul-
I’attuale situazione economica
del Paese. Scende, invece, 'otti-
mismosiasulladinamicadeiprez-
zi al consumo negli ultimi 12 mesi
(a-36da-26) siasulle attese future
(a-30 da-20). Invariate, invece, le
attese sulla disoccupazione.
Guardando, invece, alla pro-
priasituazionepersonale,ilqua-
dro e opaco. Temono unpeggio-
ramento (da -29 a -33), mentre
miglioranoleopportunitaattua-
li di risparmio (il saldo passa a
136 da 129) e di acquisto di beni
durevoli (da-33a-28), Sullapos-

sibilitadiportare avantientram-

bele cose, in futuro, invece, pre-
vale il pessimismo.

Leaziende

Traleaziende,lafiduciasaleleg-
germente solo nella manifattura
(da1o2 a102,2). Migliorano i giu-
dizi sugli ordini (da -14 a -13 )

mentre le attese di produzione
rimangono stabili (a 9) e il giudi-
zio sulle scorte di magazzino
passaaqda3.mentreil calomag-
giore € nei servizi (da 106,5 a
103,2). Segue il calo delle costru-
zioni (a118,4 da119,3) e del com-
mercio al dettaglio (a 104,9 da
106,8), entrambi pessimistinelle
attese sugli ordini. Nel commer-
cio al dettaglio, infine, peggiora
il saldo dei giudizi sulle vendite
correntiesiprevedeunaumento
delle scorte di magazzino.

Lereazioni
«Il rimbalzo della fiducia delle fa-
miglieindicacheiconsumidome-
stici restano il principale motore
dicrescita—hadetto Paclo Mame-
1i, senior economist della Direzio-
ne studi e ricerche di Intesa
Sanpaolo-.Sulfrontedelleimpre-
seinvecesieregistratounarretra-
mento del moralementre eraleci-
toaspettarsiunrecupero maggio-
re, piinlinea coniPaesi Uey» .
«L’aumento dell’indice di fi-
ducia dei consumatori va so-
stenuto con misure specifiche

perilrilancio dei consumi» os-
serva Codacons.

Mentre per Confcommercio
«c’e un atteggiamento positivo
diconsumatorieimpresemaan-
cora non c’e¢ un’accelerazione
dellaripresa.Neiprossimimesi
sideciderala partita tra crescita
e stagnazione».

«Colpisce la tenuta delle picco-
leaziendeche,nonostanteleincer-
tezze, mostrano di conservare un
dtteggiamento positivo — conclu-
de Confesercenti —. Tuttavia, & il
saldo dei giudizi sulle vendite cor-
renti a peggiorare: siamo lontani
dai miglioramenti che si erano re-
gistratinellaseconda meta 2015 ».

Infine, per Federconsumatorie
Adusbef «L’Istat ridimensiona
I'ottimismo, ma rimangono so-
vrastimatelerilevazionisul clima
difiducia deiconsumatori».Perle
due associazioni dei consumatori
«e fondamentale restituire anda-
menti e rilevazioni precise sullo
statodicrisicheancoracolpiscele
famiglie e una capacitadiacquisto
aiminimi storici».
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