onsumi e famiglie:
peripresii
una partenza sprint

Nei primi due mesi dell’anno incremento dell’11,3%

Enrico Netti

wm Gli ultimi tre mesi del 2015 si
sono chiusi con.una crescita dei
consumi delle famiglie chenonsi
wvedeva dal terzo trimestre 2010,
come certificato dall'Istat vener-
discorso. A correre sono statigli
acquisti di servizi, mentre hanno
frenato leggermente quelli di be-
ni durevoli. Mapropriosuquesto
fronteil 2016 si apre sotto ben mi-
gliori auspici.

Tornano infatti a correre a
due cifre le richieste di prestiti
delle famiglie italiane. A febbra-
iole domande hanno segnato un
ulteriore brillante +11% rispetto
alfebbraio 2015 dopo il gia molto
positivo dato di gennaio (+11,7%
sullo stesso mese dell’anno pre-
cedente), a conferma di una
maggiore fiducia delle famiglie
versolaripresaeconomica, fino-
ra ancora molto fragile. Il punto
di svolta ¢ il consolidamento di
una dinamica positiva iniziata
nell’autunno 2014, caratterizza-
ta da una maggiore pianificazio-
ne delle spese familiari e, nelle
scelte d’acquisto, dallapreferen-
zaperibenidurevoli.Nonacaso
- in base ai dati, aggiornati allo
scorso 29 febbraio, elaborati in
esclusiva per Il Sole 24 Ore da
Eurisc, il sistema di informazio-
ni creditizie di Crif, che fotogra-
fano il trend delle domande di
prestiti-emergeildecisosposta-
mento del baricentro delle ri-

chiesteversoil creditofinalizza-
to, quello legato all’acquisto di
beni o0 servizi come, per esem-
pio, elettrodomestici, auto, mo-
bili, elettronicadi consumo, spe-
se mediche o viaggi. Questa for-
mula - al contrario dei prestiti
nazionali che continuano
(-3,4%) ad arretrare - ha cattura-
to l'attenzione dei consumatori
e nei primi due mesi dell’anno ¢
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Cresconodel 24%

le domande difinanziamento
peribeni durevol;

mentre arretrano (-3,4%)

i prestiti personali
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riuscita a mettere a segno unin-
cremento del 24% rispetto al
2015.

I balzo a livello nazionale € il
piu consistente da quando Crif
ha iniziato a monitorare la do-
mandadicredito delle famigliee
il risultato & frutto delle molte-
plici offerte “a tasso zero”, diffu-
sissime nelle catene di elettroni-
cadiconsumo,edeitassipromo-
zionali offerti per 'acquisto di
auto e scooter. In alcune provin-
ce (sivedalinfografica) si e assi-
stito auna vera e propria corsaai
finalizzati: sul gradino piu alto
svetta Latina (+36%), che prece-

dedipocoFrosinoneeRovigo.La
vivacita delle domande accomu-
naipiccolicentririspettoaigran-
di capoluoghi, dove le richieste
restanoal disotto della media.

«Lacrescitaaduecifredeifina-
lizzatiancheafebbraio conferma
il miglioramento del sentiment
delle famiglie», spiega Simone
Capecchi, direttore Predictive
information solutions di Crif.

Altri segnali incoraggianti ar-
rivano dai numeri degli importi
medi richiesti, che a febbraio
hanno toccato quota 8.430 euro.
Certo, siamo ancora distanti dai
quasi 9.300 del 2009, ma ¢ il se-
gnale che i consumi stanno ri-
prendendo quota. I prestiti per-
sonali, con un importo medio di
POCO Superiore a 12.300 €Uro, si
stanno avvicinando ai livelli pre-
crisi, mentre I'asticella delle ri-
chieste per i finalizzati si ferma
vicino ai§.700 euro, quasi5oo eu-
ro in pili rispetto all’anno prece-
dente, maancorabenlontano dai
valori del 2009.

Lo stock delle richieste delle
famiglie, in due casisu tre, si con-
centrano sugli importi medio-
bassi. Il tetto deismila eurosfiora
il 50% e un altro 21% ¢ nella fascia
dei 5-10mila euro. «Nell'ultimo
anno la domanda di prestiti fina-
lizzati & statainfluenzata dalle ri-
chieste per I'acquisto dell’auto,
che nel 2015 hanno visto un +27%
sull’anno precedente - aggiunge

Capecchi - Decisamente positi-
ve le performance dei finanzia-
menti per 'acquisto di elettrodo-
mestici, elettronicadiconsumoe
mobili. Oggi il creditoal consu-
mo & tornato a sostenere i consu-
mi durevoli delle famiglie, a lun-
go rimandati durante la crisi».
Acquisti i cui effetti, sotto forma
di rate, peseranno per oltre 60
mesi sul bilancio famigliare: &
questala durata sceltain un caso
sucinque, mentre una quotaana-
loga riesce a estinguere il debito
entro unanno.

Le domande di finanziamento
provengonoincircail50%deica-
si da adulti trai 35 e 154 anni. Ri-
spetto al passato ora al credito al
consumo si presentano anche i
giovani dai18ai34anni,quelliche
molto probabilmente hanno tro-
vatounimpiego grazie al Jobsact
e portano cosi nuova linfa alla ri-
presa dei consumi.

Per quanto riguarda il domani
Capecchinonnasconde uncauto
ottimismo: «Ci aspettiamo che il
credito al consumo continuiase-
gnare buone performance aiuta-
to dal miglioramento dello sce-
nario macroeconomico. Altristi-
moli arriveranno dalle condizio-
ni offerte, dalla liquidita del
sistema bancario e dal progressi-
vomiglioramentodellarischiosi-
ta del comparto.
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