Consumi, Dopo quattro anni, nel 2015 le vendite al dettaglio crescono dello 0,7% grazie al traino dell'alimentare

Il commercio torna a crescere

11 dato delude le aspettative a causa del rallentamento di novembre e dicembre

Emanuele Scarci

MILANO

= Dopo quattro anni consecuti-
vi di perdite, nel 2015, le vendite al
dettaglio segnano un aumento
dello 0,7% sull’anno precedente,
grazie soprattutto al traino del-
I'alimentare e della grande distri-
buzione.

Secondo i dati diffusi dall'Istat,
adicembrel'indice destagionaliz-
zato delle vendite al dettaglio di-
minuisce dello 0,1% rispetto a no-
vembre 2015e aumentadello 0,6%
sudicembre 2014.

Peril2015il valore delle vendite
mostravariazionipositivesiaperi
prodottialimentari (+1,3%) sia per
i prodotti non alimentari (+0,5%).

L’indice in volume delle vendi-
te al dettaglio registra, su base an-
nua, una lieve crescita dello 0,1%
per gli alimentari e dello 0,4% per
ilnonfood.

Allafine,ildato annuale € posi-
tivo, ma lascia I’amaro in bocca.
Infattiil finale d’anno ha sgonfia-
toidatieleaspettativedellascor-
sa estate quando, grazie a fattori
stagionali, le vendite sieranoraf-
forzate fino a toccare la soglia
psicologica del +1% e ci si atten-
deva che potessero ulteriormen-
teconsolidare. Purtroppo «gliul-
timimesidell’annosonostatialdi
sotto delle attese — commenta
Giovanni Cobolli Gigli, presi-
dente di Federdistribuzione -
Dopo i mesi estivi che avevano
creato un po’ di ottimismo, a no-
vembre e dicembre le vendite
hanno frenato, riducendo la cre-

scitacomplessivaapochidecimi -

di punto. Anche per la distribu-
zione moderna organizzata, che
pure ha ottenuto risultati miglio-

ririspetto alle piccole superfici».
Poi Cobolli Gigli conclude: «Se
everocheil2oiséstatoilprimoan-
no divendite al dettaglio positive,
lavelocita della crescitanegliulti-
mi due mesi genera allarmi per il
2016: un anno che dovrebbe forni-
reunsegnaledefinitivosullacapa-
cita dell’Italia di tornare a correre
allavelocita degli altri Paesi».
Delusoil commento anchedel-
I'ufficio studi Confcommercio,
secondo cui «il clima di fiducia e
diattesadifamiglie eimpresesiri-
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Secondo Cobolli Gigli
(Federdistribuzione)

la frenata degli ultimidue
mesi preoccupa

in prospettiva 2016

flette in una dinamica piatta delle
vendite che adicembre mostrano
unalieveriduzione. Ancheseilbi-
lancio del 2015 € complessiva-
mente positivo, non si puo na-
scondere che ¢ mancata quell’ac-
celerazione in corso d’anno che
avrebbe permesso al sistema Ita-
lia di entrare con un’eredita posi-
tiva nel 2016, anno cruciale per il
ritornoallacrescitaeperlatenuta
dei contipubblici».

Tornando ai dati Istat, anche
nel 2015 la distribuzione moderna
ha eroso spazio al piccolo com-
mercio:ilvalore delle vendite del-
le catene commerciali € aumenta-
to dell’1,99% per i prodotti alimen-
tariedell’1,396 perinonalimentari.
Neinegozitradizionaliécalato,ri-
spettivamente, dello 0,2% e cre-
sciuto dello 0,6%. Circaicanali di
vendita, risultanoin crescitatuttii
format, maildiscountfaregistrare
un balzo del 3,4%. «In realta - os-
serva Gianpaolo Costantino, con-
sulentedilri-lacrescitadelcanale
discount, +1,1% a valore nei pro-
dotti di largo consumo confezio-
nati,é dovutaall’aperturadinuovi
negozi che nel 2015 é stata del
+2,2% a circa 4.650. Di fatto 'anno
scorso il loro potenziale di cresci-
tasiéridottodinomilioni,afavore

- dellagrande distribuzione».

® ] dati sulle vendite al dettaglio
di Istat riguardano due
macrosettori: alimentari e non

- alimentari.

I dati del settore non alimentare
comprendono una gamma molto
ampia di beni materiali.
Rientrano le categorie di
abbigliamento, calzature, mobile
e arredamento, elettrodomestici,
foto-ottica, libri e giornali.

E il 2016? Al momento ci sono
soltanto i dati di gennaio dellargo
consumo confezionato rilevati
nellagrande distribuzione (63 mi-
liardile vendite 2015 compresiidi-
scount). Iri registra a gennaio un
+1,5% a valore e +1,2% a volume, in
brusco rallentamento rispetto al
dato complessivo2015: +2,8% ava-
lore e +2,19% avolume.
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Il trend delle vendite al dettaglio

ANDAMENTO CONGIUNTURALE

‘Variazioni % sul mese precedente, dati destagionalizzati, dicembre 2013 dicembre 2015
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Variazioni % sullo stesso mese dell’anno precedente, dati grezzi, dicembre 2013 - dicembre 2015
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PRODOTTI NON ALIMENTARI
Variazioni % sullo stesso mese dell’anno precedente (indici in base 2010 100), dicembre 2015
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