Consumi. Le catene commerciali puntano su forti sconti e promozmm per incrementare gli acquisti di allmentarl elettromca e gloch1

Natale spinge la ripresa dei consumi

Operatori ottimisti - Scontrino medio +5%, il budget sale 2166 euro pro capite

Emanuele Scarci
MILANO

A Natale tavola pili ricca grazie
anche a tanti prodotti acquistati
con sconti e promozioni al super-
mercato.Maecorsaagliscontian-
che nelle catene commerciali dei
prodotti elettronici, con smar-
tphone, Tv e tablet al centro delle
promozioni. Le vendite online
coinvolgeranno il 229 in pit1 degli
italiani che compreranno almeno
unregalodiNataleeconunaspesa
increscitadel16%rispetto al2014.

Secondo Confcommercio,
questo Natale ¢ il primo con con-
sumiincrescitadopo sette annidi
crisi. La spesa media per i regali
aumenteradel 5%finoa166euroa
testa,diecimiliardiintutto.Lacre-
scita sara piuttosto diffusa fino a
coinvolgete varie merceologie,

comprese profumeria e giocatto-

li. Insomma una scossa salutare
perle vendite di food che comun-
que mantengono un+2,7% a otto-

LEINIZIATIVE
Esselungatagliaiprezzi delle
marchefinoal 50%

e mette in palio mille auto
Coop scontala spesa del 10%
convalidita da gennaio

bre e per i prodotti elettronici, +
3% nei primi 9 mesi.

I consumi di Natale, nel com-
plesso, ammontano a circa 30 mi-
liardi:1.370 euro afamiglia. In par-
te provenienti dai 39,4 miliardi
(+1,29%) delle tredicesime diz3 mi-
lioni tra lavoratori e pensionati.
Cosa regalano a Natale gli italia-
ni? Secondo un sondaggio di Pri-
valia watch, alle mamme si rega-
lano soprattutto oggettididesign
per la casa (18%) mentre ai papa
un capo di abbigliamento sporti-
v0(19%).Peril partnerlasceltari-
cade suun capo di abbigliamento
di moda, conIeccezione del Sud,
dove si dona piti frequentemente
ungioiello.

LaspesadiNatale

Adicembrelacatenacommercia-
le Esselunga (presente soprattut-
toinLombardia, Toscana ed Emi-
lia) oltre agli sconti del30-40-50%
sui prodotti confezionati, ha in
corso un concorso (fino al 3 gen-
naio)coninpaliomilleautomobili
Smart Forfour (200 gia regalate)
da assegnare con § estrazioni set-
timanali. lmontepremisuperaiz
milioni di euro. Oltre alle auto so-
| no previste tutti i giorni vincite
istantaneeallacassa:10omilabuo-

ni spesada 50 euro e somilabotti-

glie Magnum Ferrari. Quest’anno
Esselunga dovrebbe aumentare i
ricavi del 3,5-4% (arete corrente)
rispetto ai 7 miliardi dello scorso
esercizio.

Piu articolata per territori la

campagna promozionale di Co-

0p: 'Adriatica propone sconti
secchi del 209 sui prodottiamar-

chio (Coop, fior fiore, Vivi ver-
de) ilmercoledinegliipermercati
eilvenerdineisupermercati. Uni-
coop Firenze ha tagliato ilistini di
oltre 3mila prodotti; Coop Sicilia
Palermo halanciato 'amo del pa-
nettoni Baulia2,99 euro, unendo-
ci tagli generosi ai listini di centi-
naiadiprodottidolciari,carne, be-
vande, formaggi. Coop Liguria
con la campagna “Scegli tutto”
permette di accumulare uno
sconto del 10% sugli acquisti fino
alz4d1cembreep01sfruttarhsullo
shopping dal2al 17 gennaio.

Il peso del territorio

«La nostra strategia - sottolinea
Maura Latini, dg di Coop Italia - ¢
di affiancare alle promozioni su
scala nazionale quelle locali, con
prodotti specifici del territorio.
Danotare che daunannoconl'ini-
ziativa “Costameno” abbiamo ri-
bassatoiprezzi di2.500 prodottia
marchio e di marca. In generale,
datempo abbiamo optato per una
formula che consenta al consu-
matore di ritagliarsi gli sconti su
misuray. E irisultati? «Buoni - ri-
sponde Latini - Anche se le virate

‘'sono lente, ma la nostra strategia

continuera anche nel 2016». Se-

condo I'azienda cooperativa l'in-

flazione Coop e dell'1%inferiore a
quella Istat e 1a pressione promo-
zionale avalore (lapercentuale di
vendite scontate) sarebbe di due
puntiinferiore a quellamedia che
Irisegnala, in ottobre, al 28,3%.
Anche la catena commerciale
Gmf, del gruppo Unicomm-Selex

operante in 7 regioni, ha scelto lo

sconto sulla spesa da sfruttare in
gennaio. «Lofacciamosullaspesa
quotidiana -spiega I'ad Giancarlo
Paola-eanchesulgiocattolo: que-
st'ultimo e unprodottochesposta
clienti.Eloscontiamodel30% du-
ranteilweek endy.

A proposito delle vendite di
giocattoli, Assogiocattoli nei pri-
mi dieci mesi dell’anno ha regi-
stratounacrescitadellevenditein
Italia del 6,39 che stima manterra
anche a dicembre. Poi segnala
che,dopodueannidicontrazione,
a trainare la ripresa delle vendite
sono soprattutto i giochi elettro-
nici (non necessariamente video-
game) e le costruzioni.

Ingenerale «le vendite dique-

sto Natale - aggiunge Paola-so-

nopartitebene. Forse anche per-

ché accanto alle promozionina- -

zionali affianchiamo un’offerta

territoriale che € poi quella che.
traccia l'identita della catena

commercialey. |
Segnale molto incoraggiante
anche dall’ecommerce. «Da no-

vembreadicembreverrannospe-

sionline oltre 3,5 miliardi dieuro-
stima Alessandro Perego, diretto-
re degli Osservatori digital inno-
vation del Politecnico di Milano -
con una crescita del 16% rispetto
alz014. Di questinel periodonata-

lizio saranno 27 milioni gli ordini

conclusiviaInternety.
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