Consumi. Un‘indagine della Fipe sulla dinamica negli anni della crisi delle spese «fuori casa»
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Laflessione ammontaa 6 m

Enrico Netti

e Pit di 6 miliardi. A tanto am-
montailcostodellacrisialluniver-
sodei pubblici eserciziitaliani. So-

nosstati persi consumi alimentari.

“fuori casa” per 1,2 miliardi, con
una riduzione in termini reali del-
1,79, a cui si aggiungono altri 4,8
miliardidimancatacrescitanelpe-
riodo dal 2005 al 2014. In termini
pro capite, secondo I'analisi del-
TufficiostudidellaFipe, laperditaa
valori concatenati ¢ stata di circa
8oeuroconlaflessione daiva1geu-
ro del 2007, il picco nel periodo, ai
| 1143 delloscorsoanno.
Nel2o14laspesadelle famiglie
statadi74,0 miliardiedi694invo-
lume con un aumento in termini
realidello 0,7 per cento. Quest'an-
no, sempre secondo le stime della
Fipe, 'aumento dovrebbe essere

delloo,8%conunaspesanominale -

che raggiunge i 76 miliardi, Per
quanto riguarda i prossimi mesi il
sentiment viene dato in leggero
miglioramento. «Ci ha aiutato la
stagione estiva e il clima di fiducia
delle imprese e dei consumatori &
increscita, grazie alle miglioripro-
spettive economiche - commenta
Lino Stoppani, presidente Fipe -.
Speriamo in un consolidamento
dellaripresay.

Negli ultimi anni, inoltre, il set-
torehavissutoprofondisommovi-
menti, «a partire dalle lenzuolate
diBersani, conilbar chesiimprov-
visa ristorante ma impiegando un
gran numero di prodotti pre-con-
fezionatiy.

Tra crisi, calo dei consumi e
nuovi impiantilegislativiil settore
havissutoprofonde trasformazio-
ni. «Servirebbe una normativa
semplice che'valorizzi la qualita e
promuovale specificita locali- ag-
giunge Stoppani parlando dellari-
storazionte - Inoltre a livello cen-
trale si deve investire nel turismo
| per stimolare I'incoming, facendo
fruttare le potenzialita dellTtaliay.

Secondo il rapporto Fipe, nel
nostro Paese sono attivi 149mila
bare poco pitdi168milaristoranti
con piut di 68omila dipendenti. In

pratica si contano 440 imprese
ogni 100mila residenti contro le
329dellaFranciaele quasizoodel-
la Germania. Un mercato fragile,
perchéaffollatoecompetitivo,con
un forte turnover, come conferma
il saldo tra aperture e cessazioni:

neipriminovemesidelzotsilsaldo-

negativo¢ statodiquasi7.300 con-
trole circazomila del 2014.

Nonhaaiutatoilcalo,trail2oo7e

il 2014, della spesa media delle fa-
miglie italiane, arretrata dell'no,
pariapocomenodi4milaeuro.

In precedenza, tra il 2005 ¢ il
2010, i consumi fuorj casa erano
riusciti a mettere a segno un
45,29, pari a un aumento di 3 mi-
liardi, mentre quelli domesticiar-
retravano del 4,8%, a quasi 7 mi-
liardi. Inquesto periodo aumenta
lavogliadiconsumareipastifuori
casa, soprattutto per quanto ri-
guarda il pranzo. Cambiano le
abitudini: si rafforza il rito del-
Ihappy hour e la cena diventa li-
ght,conmeno portate.

Negli anni successivi, dal 2010
oggi,lacrisiiniziaafarsisentire an-
chesiconsumifuoricasa mentre
la spesa alimentare domestica
continua a contrarsi. I primi arre-

trano dell's,5%, allincirca a quota

un miliardo, mentre quelli in casa
segnanoun-7% (quasilomiliardi).
Insomma, meno cappuccini e
brioches, meno pause pranzo al
barocenealristorante. Siassisteal

ritornodellaschiscetta, mentre chi

puo tornaacasa per pranzare. Chi
continuaamangiare fuoricasaop-
tainvece per la pizzeria e rinuncia
alristorante. Inentrambiicasic’ela
regoladiscegliereilocalimenoco-
stosi. Quello che era lhappy hour
orasitrasformainapericena. Lare-
azionedegliesercentiediadattarsi
al ciclo negativo puntando su

un’offerta che cambia nel corso .

della giornata. C¢ chi punta sulla
specializzazione e chi sull'all you
caneat. Siarriva cosiaoggi, conun
clima che mostra un certo miglio-
ramento.

enrico. netn@llsole;’#ore com

iliardi con un calo in term

ci esercizi, conto in rosso

ini reali dell'7%

Bilancio magro

IL TREND DELLA RISTORAZIONE -
I consumi alimentari delle famiglie, valori concatenati con anno di rlferlmento 2010, In milioni di euro
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Gli stili alimentari degli italiani, Dati in percentuale
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IL SENTIMENT ‘
Come cambiano in consumi alimentari fuori casa, peri prossimi sei mesi. Dati in percentuale

Aumento ‘Aumento Invariati Diminuiscono Forte calo

. forte lieve lievemente

29 10,6 678 13,2 5,9

O RERODIONE RESERVATA !Fonh elaborazioni Fipe su dati Istat e Confcommercw



