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«L’amblente pOIta valorealle aﬂende» B

diGiuseppe Latour

| 4 green economy 0ggl
( | stadentro la catenadel
valore delle aziende e

costituisce un fondamentale fat-
toredicompetitivita.Per[vanLo
Bello, presidente di Unioncamere
evicepresidentediConfindustria,
i numeri del rapporto Greenitaly
dimostrano come siaormaimatu-
rounostravolgimento epocale:
“sceltaverde”iniziaapagare, por-
tando de ritorni concreti ¢ tangi-
bili. Anche se restano questioni
aperte, a partire dalla formazione
delpersonalesullenuovetecnolo-
oie: il sistema non € ancora ade-
guato ma le riforme del Governo
sull'alternanza scuola-lavoro do-
yrebberomigliorare lasituazione.
Come spiega la svolta verde
che migliaia i imprese stanno
compiendo?
Sonoconvintocheallabase del-

lle scelte compiuteinquestianni,o

di quelle che omila imprese in-
tendono effettuare nel 2015, cisia-
no due fattori concomitantt. Da
una parte, lattenzione crescente
manifestatadai consumatoriaite-
midellatutelaambientalee delfu-

- turodelpianeta. Unarecenteinda-

gine di Unioncamere mostra che
ottoitalianisudiecisonodispostia
spendere dipittperun prodotto o
un servizio rispettoso dell'am
bienteeil 19 pagherebbe qualco-
sa in pitt stlla bolletta se sapesse
che l'energia ¢ prodotta da font!
rinnovabili, Questo risultato ¢ in-
dicativo di un progressivo cam-
biamento di sensibilita, di cui ov-
viamente le nostre imprese non
potevanonontenerconto,
Qual éil secondoaspetto?
Sappiamo bene che l'economia
italiana ha fatto della qualita e del-
[innovazionelasuaprimaarmaper
competere, tanto in Italia quanto

all'estero. Laqualitael'elementod-
stintivo del made inTtaly, Lagreen
economy ogg, nella sua accezione
pittampia, sta dentro la catena del
valoredelleaziendeecostifuisceun
fondamentale fattore di compefiti-
vita. Insomma, credo che gl im-
prenditor italiani abbiano capito

chelasceltaverdepaga.
Come vedelaforte spintache
arrivadal Sud?

La distribuzione territoriale
delle imprese della green eco-
nomy ¢ legataingran parte al mo-
dellodispecializzazioneprodutti-
vaterritoriale.Unruoloimportan-
teinquestariconversione ‘verde”
delnostrosistemalo hanno avuto
e lo stanno avendo alcuni settori
determinanti per I'economia del
Mezzogiorno, come il turismo
['agroalimentare, dove sostenibi-
litaesinonimo diqualita difesadel
territorio, promozione delle pro-
duzionilocali,

Parlandodisettori, lamanifat-
turapare trainante..

La green economy parte dal -
stema industriale, Nelledilizia,
pero comembuonaparte deiser-
'vizi, a cominciare dal turismo, gli
investimenti‘green”sistannodif-
fondendo. Le imprese edili speri-
mentano soprattutto le innova-
zlonineimaterialienelletecniche
costruttiverelativeallabioedilizia

e alle attivitd di razionalizzazione @&

dei consumi energeticidegliedifi-

. cl. Un lavoro enorme ¢ davvero W

importante perilnostroPaese.

Dallato del Governoservono

incentiviperil green?

spondere alle sfide del mercato

Per quanto riguarda gli ncentr d
b

non credo francamente che de

bano essere mirati a favorire 1n ris

o s Presidente Unioncamere,
Intaliail processodiriconver- - yanhoeLoBello, 52anni

sione verde & partito dal basso, ¢
stata unascelta consapevole € In-

dividuale delle imprese per ri-  «Ofto taliani su dieci
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sono dispostiaspendere
i pill per un pro
pettosodellambienten

B  che lmnovazmne in generale do-
o yrebbe essere sostenuta, legando

oliinterventi quanto pitt possibile
all occupazione.

 Crede che il sistema sia ade-
guato arispondere alla doman-

& dadiprofilitecnicidapartedelle

imprese?
[1sistema ancoranon ¢ adegua-
tomaritengocheirecentiprovve-

- dimentidel Governo, inparticola-

re quello sull'alternanza scuola-
lavoro, aiuteranno aridurre il mi-
smatch tra mondo della
formazione eimprese. L'alternan-
74, divenutaoraobbligatoriaapar-
tire dal terzo anno discuolasupe-
riore, eunostrumentofondamen-
tale per dare ai ragazzi le compe-
tenze e le esperienze per ingerirs]
nelmondodellavoro.Ealleimpre-
se offre lopportunitd, soprattutto
se,comeciauguriamo,iprogettidi
alternanzanasceranno dauna co-
progettazione conlescuole,dipo-
tercontare sugiovanileve che en-
tranoinaziendadopoavernefatto
almenounprimo assagglo.
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