«E se ripartissimo
dal nostro mare?»

La prop‘oSta Una «fissazione» e tanti obiettivi,
cosl Vincenzo Zottola parla dell'economia blu
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mm Per Vincenzo Zottola é una
specie di fissazione: il mare prima
di tutto, il mare fonte di buona
economia e di innovazione. Sara
«colpa» delle sue origini (e di Gae-
ta) ma, sia come sia, sta cercando
di far passare anche in ambito na-
zionale oltre che in Camera di
Commercio il concetto che I'eco-
nomia del mare puo «salvare» I'e-
conomiain grave difficolta di que-
stoterritorio.

«LaRegione Lazio- dice Zottola
- ha deciso di impostare una stra-
tegia di rilancio industriale che
porti alla nascita di un nuovo mo-
dello di sviluppo territoriale spin-
gendo le realta produttive locali
- verso processi di riposizionamen-
to competitivo e le imprese a met-
terein campo azioni diinternazio-
nalizzazione e innovazione. Tale
strategia deve essere necessaria-
mente condivisa e frutto del con-
fronto con gli enti locali, le asso-
ciazionidi categoria, le partisocia-
li e il mondo scientifico e accade-
mico. La Camera di Commercio di

;

Latina e Unioncamere Lazio stan-
no guidando questo processo per
quanto concerne la filiera dell’E-
conomia del Mare, muovendosi in
duedirezioni: raccogliendole pro-
postedaparte delle imprese regio-
nali e integrando le progettualita
diassociazioni, istituzionie enti di
ricercain un’unicastrategia».

Ma non crede che sia necessa-
rio cercarespazio in ambitoin-
ternazionale vista la crisi del
mercatointerno?

«Per questo é stato costruito un
brand di progetto YMF Blue Inter-
national. Trale prime azioni, I'edi-
zione tunisina 2016 dello Yacht
Med Festival, organizzata dalla
Camera di Commercio Tuni-
so-Italiana e sostenuta dalla Re-
gione Lazio. E poiil cantiere attivo
per I'Economia del Mare. La Ca-
mera di Commercio di Latina ha

. avviato un processo di costituzio-

ne di un ‘Cantiere attivo per I'eco-
nomia del mare’, laboratorio di
progetti innovativi e sperimenta-
Ii».

Per esempio?

Vincenzo Zottola
& Presidente
dellaCamera

di Commercio
diLatinae parla
dellasuaidea
dieconomia
delmare

«Abbiamo lanciato lo slogan:
‘Mare fornitore di cibo’ che & an-
cheun temaforte portato dalla Ca-
mera di Commercio di Latina a
Expo 2015. La nostra idea di mare
¢ globalein ogni senso anche quel-
lo della integrazione. Il mare € un
ponte tra popoli. Percio trainostri
principali obiettivi ¢’e la sburocra-
tizzazione, la coesione sociale,

economica e politica con un per-
corso nel Mediterraneo, che attra-
verso momenti internazionali di
confronto, al fine di porsi obiettivi
su base conoscitiva, su possibilita
progettuali, su concreti scambi di
1dee e di risorse umane. Puntiamo
ad un migliore utilizzo dei fondi
europei e all'adozione di sistemi
innovativi per l'acquacoltura

compatibili con il sistema am-
bientale e conricadute sul ripopo-
lamento della flora e della fauna
marine, sullo sviluppodel turismo

~ esulla crescita in termini formati-

vi e occupazionali. Per questo e al-
tro € in programma gia la nona
edizione dello Yacht Med Festival
in programma dal 22 aprile al 1
maggio 2016».e :




