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Sullutilizzo del sistema di raccolta fondi, Ultalia in forte ritardo rispetto agli altri paest

Crowdfunding in crescita,

ma il

Pagine a cura
b1 Luict DELL’OLIO

li esempi di successo
non mancano, ma si
tratta di casi isolati.
A livello di sistema
il crowdfunding italiano & in
forte ritardo rispetto ad al-
tri paesi occidentali. Si puo
sintetizzare cosi il lavoro di
ricerca sul settore realizza-
to dall’Universita Cattolica
di Milano in collaborazione
con Tim e Starteed, coor-
dinata dalla professoressa
Ivana Pais. Uno studio che
ha consentito di fare il punto
_sull’evoluzione di un settore
in forte crescita a livello in-
ternazionale. Il termine na-
sce come crasi delle parole
inglesi «crowd», cioe folla, e
«fundingy, finanziamento.

In sostanza si tratta di una
raccolta di fondi che non si
rivolge ai canali tradiziona-
li, ma a una massa indistin-
ta come quella che popola il
web. Questo spiega perché, in
un’epoca di prolungato credit
crunch (destinato a durare
anche ora che I’economia ha

ripreso la strada della cresci-

ta, dato che le banche sono
strette tra due fuochi, le nu-
merose insolvenze e i requi-
siti patrimoniali sempre piu
stringenti imposti dall’Euro-
pa), lo strumento susciti tanto
interesse. I campi di applica-
zione sono i piu disparati, dal
sostegno ai beni culturali al
giornalismo d’inchiesta, dalla
ricerca scientifica all’impren-
ditoria innovativa.

LITtalia e stato il primo pa-
ese al mondo a dotarsi di una
disciplina ad hoc in merito
all’equity crowdfunding, che
consiste nel finanziamento a
imprese innovative in cambio

di quote azionarie. lavvio del*

quadro normativo e avvenuto
con il decreto crescita bis del
2012 (legge n. 221), mentre
la definizione di dettaglio e
arrivata attraverso il regola-
mento Consob n. 18592 del 26
giugno 2013. L'obiettivo del
legislatore e stato di fissare
1 principi a tutela degli inve-
stitori, che non sempre han-
no conoscenze adeguate per
comprendere il rapporto tra
rischio e rendimento relativo
alle iniziative proposte.

Due piattaforme su tre
aperte ai pagamenti elet-
tronici. La ricerca presenta-
ta nei giorni scorsi censisce la
presenza di 82 piattaforme in
Italia, di cui 69 attive e 13 in
fase di lancio. Rispetto all’ul-
tima mappatura delle piat-
taforme di crowdfunding, si
registra un forte incremento:
nel maggio 2014 si contava-
no 41 piattaforme attive, con
un aumento ad oggi del 68%.
Un trend importante, anche
se non tutbe le realta operatl-
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ve hanno raggiunte un livello
di sviluppo paragonabile alle

altre esperienze internazio-

nale. Basti pensare che solo
due su tre permettono di pa-
gare con carta di credito e che
le piattaforme che prevedono
il monitoraggio dei progetti
dopo il loro finanziamento o
che soltanto alcune contem-
plino la rendicontazione delle
spese non superano il 57% del
totale.

Milano é la capitale
dell’innovazione. A livello
geografico, la maggior parte
delle piattaforme di crowd-
funding & collocata nell'Ttalia
settentrionale (26 sedi legali

e 33 operative). Un ruolo di

rilievo ricopre la citta di Mila-
no, sede legale di 16 piattafor-
me e sede operativa di 18. Nel
Centro Italia sono collocate 7
sedi legali e 9 sedi operative;
nel Sud Italia si registrano 5
sedi legali e 3 sedi operative.
Quanto alle grandezze eco-
nomiche, il valore dei progetti
finanziati attraverso le real-
ta intervistate si ferma 56
milioni di euro, di cui il 40%
legato a piattaforme basate
sul debito e il 36% dall’'unica
italiana ibrida donazione-de-
bito. Quest’ultima & la piatta-
forma Terzo Valore di Banca
Prossima (Intesa Sanpaolo),
che finanzia il 33% del valore
complessivo del progetto piu
la differenza per raggiunge-
re l'obiettivo finale nel caso la
raccolta non andasse a buon
fine. Insomma un modello di
crowdfunding spurio.
Successo solo in tre casi
su dieci. In generale, il tasso

.di successo ¢ mediamente del

30%, in calo rispetto al 37%
dell’anno scorso. La ragione
principale, spiegano gl auto-
ri del report, & legata al fatto
che chi apre i progetti non ha
chiara la necessita di dover
strutturare una campagna
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Piattaforme attive
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di comunicazione e spesso
si lega a temi poco sentiti o

ha un target di riferimento:

troppo vago. Dati che pos-
sono essere almeno in parte
spiegati con la mancanza di

" esperienza di molti promoto-
- ri di queste iniziative di busi-

ness. Basti pensare che il 27%
delle piattaforme non fa sele-
zione all’entrata tra i progetti
pubblicati. Di positivo c’& che
Tofferta si va differenziando,
con le nuove iniziative che
puntane a specializzarsi su
un settore specifico e su nuo-
ve modalita di raccolta. Come
avviene per tutte le start-up,
sara poi il tempo a stabilire
i modelli vincenti e gli spazi
di mercato per soluzmm dif-
ferenziate.

11 profilo degli impren-
ditori e delle societa. I
promotori delle piattaforme
sono per lo pitt uomini (il 68%
del totale), econ un’eta media
di 38,5 anni, sono laureati
nell’ 81% dei casi, con una
formazione in ambito econo-
mico (32%) o ingegneristico
(12%).

Quanto alla struttura giu-
ridica, prevalgono le soc1eta

a responsabilita limitata (il
53% del ‘totale), mentre solo
il 18% ha registrato una
start-up innovativa, modello
societario introdotto con la
legge n. 221/2012 (di conver-
sione del dl Crescita 2.0), che
ha predisposto un quadro di
riferimento su materie diffe-
renti come la semplificazione
amministrativa, il mercato
del lavoro, le agevolazioni fi-
scali e il diritto fallimentare.
Un altro 18% é costituito da
societd per azioni, mentre vi
€ una sola presenza tra socie-
ta semplici, in accomandita
semplice, in nome collettivo,
cooperativa e cooperativa per
azioni.

Il 67% svolge attivita ul-
teriori rispetto alla gestione

della piattaforma e prevalgo- |

no le reti personali: nel 47%
dei casi i fondatori sono pa-

renti 0 amici. _
Lo studio segnala che nel-

le piattaforme lavorano 249
persone, con una media di
5,7 persone a testa, di cui 1,5
dipendenti, 2,1 collaboratori
stabili e 2,1 collaboratori oc-
casionali. Si tratta, dunque,
di micro-aziende, anche per-

i,

ché, altro dato rilevante del
report, in Italia continuano a
scarseggiare i finanziamenti
di venture capitalist e banche
per le nuove realta imprendi-
toriali. Tra le realta che han-
no risposto, il 54% afferma di
essere nata esclusivamente
con fondi personali.

Per il 73% delle piattafor-
me, il mercato di riferimen-
to e quello nazionale; il 14%
delle iniziative si rivolge a un
mercato locale e solo il 12% a
un mercato estero (europeo,
8% o extra-europeo, 4%). La
fragilita del sistema e confer-
mata dal giro d’affari, che in
media lo scorso anno ha rag-
giunto quota 86 mila euro e
per Pesercizio in corso con-
tano di arrivare a 153 mila
euro. Questi dati contano fino
a questo punto, considerato
che ai quesiti ha risposto solo
un terzo delle aziende att1ve
nel mercato.

A Milano la prima piat-
taforma a vocazione socia-
le. Nei giorni scorsi il comune
di Milano ed Eppela (portale
italiano di crowdfunding re-
ward based) hanno annuncia-
to 'avvio della prima piatta-
forma di raceolta fondi per
la realizzazione di progetti
d’impresa ad alta vocazione
sociale.

Nella prima fase speri-
mentale, che durera 18 mesi
e verra sostenuta dall’ammi-
nistrazione, 'impegno & di
sostenere idee e i1 progetti di
persone e organizzazioni che
possono spaziare dallo svilup-
po di una citta pit accessibile
all’aumento della connettivi-
ta e alla riduzione del digital

divide, sino a nuovi servizi
per la cura della persone e la

conciliazione famiglia-lavoro.
A regime l'iniziativa dovra es-
sere in grado di stare sul mer-
cato con le proprie gambe.
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