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Le vie della ripresa. Lmd1catore di Confcommerc1oreg1straunacrescfel2 1%‘a [ivello tendenziale - Aimassimi la ﬁduuadelle famlghe

A luglio consumi record da cmque anni

Sangalli «Aggred1re spesa pubblicaimproduttivae abbassare le tasse gla dal prossmo anno»

Rossella Bocciarelli

ROMA - :

w Laprudenza, naturalmente, ¢
d'obbligo, pero in luglio l'indica-
tore dei consumi messo a punto
dalla Confcommercio ha regi-
strato un sobbalzo. Si tratta, per
Pesattezza, diunincrementodel-
10 0,49%n rapporto al mese pre-

| cedente e diuna crescitaparial

2,1% rispetto al 2014: questulti-
ma,rimarcal ufficiostudidell’as-
sociazione nell'indagine presen-
tata ieri a Roma, ¢ la variazione
tendenzialepitielevatadegliulti-
mi cinque anni. Un aspetto posi-
tivo puntualmente evidenziato
via twitter anche dal presidente
del Consiglio Matteo Renzi, co-

consumi dei carburanti e del tra-
sporto pubblico; inoltre sono au-

- mentatiibenieiservizi perleco-

municazioni, dunque apparec-
chitecnologici come telefoninie
computer (deiqualicresceanche
I'import) eiconsumilegatial tu-
rismo, alberghi e consumazioni
fuori casa (cresciuti dell'1%).

LEDINAMICHE

Nei primi sette mesi
afare datraino sonostati
ihenieiserviziper lamobilita
oltre atelefonini, computer
turismoe pastifuoricasa

me «un altrosegno che [ Talia fi-

nalmenteriparter. -
Aillustrareidatiestatoil diret-
tore dell'ufficio studi, Mariano
Bella, «Attrattori dei consumi
nei primi sette mesi del 2015 - ha
spiegato - sono i beni e i servizi
per la mobilita (aumentati del
6,29 tra gennaio e luglio 2015)
complici anche gli aumenti dei

Mentre per alimentari, bevande
etabacchi, nell'arcodeisette me-
si c'e da registrare una flessione
dello 0,5%». Quanto al contesto,
ieri ¢ stato ricordato che sulla fi-
duciadellefamigliesiamoaimas-
simi storici, mentre appare piil
prudente I'atteggiamento delle
imprese, che in agosto hanno se-

gnalato una contenuta flessione
del sentiment complessivo. Se-
condoil serviziostudidella Con-
feommercio «la prudenza degli
operatori del manifatturieroe da
ricondursi alle sensibili oscilla-
zioni che ancora st rilevano, pur
inun contesto complessivamen-

tepositivo,sulversanteprodutti-
_ vow.Laprevisione, inognicasoe

perlaprosecuzionediungradua-
lerecupero dellattivitaprodutti-
vaanche nei prossimimesi.
Sulle prospettive dei consumi,
che nel 2015 dovrebbero salire
dell';,2 , incidono anche i «se-
gnali incoraggianti nel mercato
del lavorox secondo gli esperti

~ della Confcommercio, i quali

hannoricordato chenell'arcode
primisette mesidell'annoinrap-
porto allostessoperiododel 2014
i rileva una crescita degh occu-
pati pari a 181mila unita e che il
tasso di disoccupazione € sceso,
attestandosi al 12 per cento. «La
ripresac’emacisono elementidi
criticitay harimarcato Bella
Confcommercio, ~ peraltro,

non solo conferma le sue prece:

denti stime, in base alle quali nel
2015 aumento del Pil dovrebbe
essere pari all',1 per centoel'an-
noprossimoall,4%, maaccredi-
ta la possibilita di un'uscita dal
2015 con un incremento tenden-
ziale del Pil nel quarto trimestre
parial2per cento. «Serealizzato,
questo scenario lancerebbe una
sfida: conpolitiche fiscali disten-
sivesi potrebbe provare ad avvi-
cinarsi al 2 per cento di crescita
nella media del 2016». Il presi-
dente dell’associazione dei com-

mercianti, Carlo Sangalli, & stato.

comunque molto cauto e ha sol-
lecitato con forza una riduzione

delle tasse sufamiglie e imprese.

«Nei primi sei mesi del 2015 - ha
ricordato - nonostante i segnali

di miglioramento del clima eco-

nomico,bengsmilanegozihanno
chiusoibattenti. Nonc'e pititem-
podaperdere-ha concluso-bi-
sogna aggredire la spesa pubbli-
ca improduttiVa e abbassare le
tassegiadal prossuno anno.
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