Commercio. Le vendite al dettaglio segnano +0,7% rispetto a marzo - Si rafforza la crescita dei discount (+3,3%)

Segnali di ripresa anche per i consumi

Emanuele Scarci

i Piccoli segnali di ripresa dei
consumi anche se rimangono an-
corafragili.Secondolstatadaprile
migliorano le vendite al dettaglio
conunacrescitadelloo,7%rispet-
to al mese precedente mentre se-
egnanounrisultato stabile rispetto
ad aprile 2014.

Infebbraio e marzo c’erano pe-
ro stati due dati negativi. In gene-
 rale, il trend rimane altalenante:
negli ultimi sette mesi, su base
congiunturale, sonostatiregistra-
tigdatipositivieznegativi.Subase
tendenziale, s negativi e 2 positivi.
Insommale condizionidellefami-
glie non sono cambiate in modo
tanto significativo da determina-
reunanettaripresadeiconsumi.

Secondo Confcommercio,

«migliora la domanda per consu-
mi delle famiglie. Tuttavial'enfasi
sull'uscitadallafaserecessivanon
devefaredimenticare cheinmolti
settoridispesalacontrazionedel-
la domanda rimane elevata e su-
perail20%involumey.

Dal fronte della distribuzione
moderna, Danilo Preto, direttore
marketing dellacatenaSisaosser-
va che «si notano alcuni cenni di
ripresa, certopitidebolial Sud, ma

+1.3%

Sirisollevailnonfood
Nei primi 4 mesidell’anno, ilnon
foodinviasegnalidiripresa

che rimangono insufficienti per
poter pensare aunrecuperovelo-
ce delle vendite perse negli anni
precedenti. Oggile vendite al det-
tagliosonodialmenoil 5o inferio-
rialzo10.Eimportantechelefami-
olie ritornino ad avere fiducia nel
Paese e nel futuro, perche senza
nonapronoil portafogli».
Tornandoaidatilstat,rispettoa
marzo2015,c’ €unaumento,avalo-
re,dell'1os periprodottialimentari
edelloo,5%per quellinonalimen-
tari. Poilstatsottolineache, consi-

~ derandoivolumivenduti,sirileva

una crescita congiunturale delle
venditealdettagliodelloo,7%eun
calotendenziale delloo,5%.
Circaicanalicommerciali,con-
tinuala crisi del piccolo commer-
cio: nei primi 4 mesi ha perso lo

0,0%dellevenditementrelagran-
de distribuzione ha guadagnato
I'1,3%.Iriinvecesegnalacheamag-
gi02015il progressivo segnaperla
grande distribuzione un +2,2% a
valore e un +2,1% a volume, nono-
stanteunacontrazione dellapres-
sionepromozionalediunpuntoin
un anno. Inoltre il comparto pre-
sentaprezziincrescitadopoquasi
unanno di deflazione e siregistra
anche una ripresa della qualita
media del carrello, oggi pit ricco
rispettoadunannofa. All'interno
della distribuzione modernaIstat
segnala che continua 'emorragia
degliipermercati(-0,69%neiprimi
4 mesi), tengono i super (+0,6%)
mavolanoidiscount (+3,3%)eine-
gozispecializzati (+3,3%).
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