Proprieta intellettuale. Disponibili due banche dati mondiali

Per marchi, brevetti e disegni
censimento e ricerca online

Massimiliano Di Pace

mm Brevetti, marchi e disegni
industriali possono essere de-
positati con la procedura tele-
matica accessibile dal sito del
ministero dello Sviluppo eco-
nomico www.uibm.gov.it.

E importante proteggere il
propriomarchioassicurandosi
che altri soggetti non se ne sia-
no appropriati indebitamente,
circostanza che renderebbe
potenzialmente rischiosa la
commercializzazione di pro-
dotti, specialmente in mercati
extracomunitari.

Puo essere molto utile, quin-
di, fareunaricercaper verifica-
re tale ipotesi, andando nel sito
del Wipo, ’organismo interna-
zionale che sovrintende la pro-
tezione degli «intellectual pro-
pertyrights», cioe brevetti (pa-
tents), diritti d’autore (copyri-
ghts), marchi commerciali
(trademarks), indicazioni geo-
grafiche per i prodotti fo-
od&wine (geographical indi-
cations), disegni industriali
(industrial designs).

Digitando I’indirizzo
www.wipo.int, passando attra-
verso la voce «about IP» si ac-
cedeallapagina«trademarks»,
cheoltreaillustrareleinforma-
zioniintroduttive su come pro-
teggereil propriomarchio e sui
diritti che da esso conseguono,
riportatuttigliaccordiinterna-
zionali, a partire dal Madrid
Agreement, il pittimportante.

I1link relativo a ogniaccor-
do consente di visualizzare il
testoeindividuareiPaesisot-
| toscrittori.

La parte piu importante, tut-

tavia, e quella intitolata «regi-
stering trademarks», in cui ci
sono tutte le informazioni per
registrare il marchio interna-
zionalmente.

Due banche dati (Romarin e
Global Brand) consentono di
verificare seil propriomarchio
sia stato utilizzato da altri ope-
ratori in Paesi diversi dal no-
stro. Nella prima si trovano le
informazioni di dettaglio rela-
tive ai marchi registrati sulla
basedeltrattatodiMadrid,cioe
il nome, il titolare del diritto, il
tipo di beni o servizi al quale si
riferiscono, il Paese e la data di
registrazione.

GLI STRUMENTI
Romarin e Global brand
consentono di verificare
a livello mondiale
l'esclusivita del prodotto
da commercializzare

In Global Brand, invece,
sono indicati i marchi, cosi
come risultano da diverse
fonti, nazionali e internazio-
nali, compresa quella del
Madrid system.

Ilmodo pitisemplice perese-
guire una ricerca nella banca
datiRomarineindicareilnome
del proprio marchio nell’og-
getto. Digitando il classico
«Mario Rossi», per esempio, si
scopre che esiste un marchio
con questa denominazione a
Montecarlo, Paese indicato
con lasigla Mc.

Selezionando il nome del

marchio che risulta dallaricer-
ca, si accede a una scheda che
ne riporta tuttiidati, dalla data
di registrazione alla scadenza
del diritto (dopo 10 anni), dal
nome del titolare ai prodotti ai
quali si applica il brand, per fi-
nire con le sigle dei Paesi nei
quali ¢ protetto.

Stessaoperazionesipuo ef-
fettuare una ricerca con l’al-
trabancadati,laGlobal Brand
database.Puressendolapagi-
na differenterispettoa quella
di Romarin, anche in questo
caso basta indicare nello spa-
zio del riquadro “text”, che si
trova nell’ambito della sezio-
ne “search by brand”, il nome
del marchio (in questo caso
pero viene accettato solo
“Rossi”), per ottenere I’elen-
co ditutti i marchi che con-
tengono quella parola.

Il sito del Wipo, inoltre, for-
nisce all’'utente le coordinate
dell’'ufficio competente per la
registrazione e la tutela del
marchio oggetto dellaricerca.

Partendo dalla home page,
puntando il mouse in alto su
«reference», e poi, nel suc-
cessivo menu a tendina su
«country profile», si accede
alla pagina con il link «di-
rectory of IP offices», conte-
nente una tabella in cui per
ognuno dei1g2z Paesiriportati
(inordine alfabetico), cisono
ilink ai rispettivi uffici.

Oltre ai siti istituzionali, so-
no indicati numeri di telefono,
indirizzi di posta elettronica e
postalideifunzionaricontatta-
bili per avere informazioni.
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