Commercio estero. 'Rappoi;to"SaCe: nel 2017-2018 accelerazione delle vendite grazie al Medio Oriente

’export crescera aritmi del 5%

Saranno decisive le strategie e la promozione dell’agroalimentare

Laura Cavestri
MILANO

Piu veloci, finalmente. Dopo 2
anni di false partenze, le nostre
esportazioni di beni accelere-
ranno il loro passo nel 2015, cre-
‘scendoauntassodoppiorispetto
‘all’anno precedente e passando,
dunque, dal2al3,9%,in unadina-
mica positiva che nel 2017 e 2018
dovrebbe toccareil 5 per cento.

A spiegarlo & “Re-Start”, il
Rapporto Export di Sace
2015/2018, presentato ieri a Mila-
no, che quest’anno suggerisce
due vie per rafforzare la presen-
zadelleimpreseitaliane suimer-
catiinternazionali: valorizzarela
filiera agroalimentare e identifi-
care quali sono le geografie piu
promettenti per i prodotti italia-
ni, attraverso il nuovo indicatore
Export Opportunity Index,cheda
0a100 “misura” il miglior merca-
to potenziale per ciascuna tipo-
logia di prodotto.

In pratica, un modello econo-
metrico che tiene conto della
domandalocale, del grado dipe-
netrazione dei beni italiani e
dello sforzo specifico del Siste-
ma Italia per acquisire maggiori
quote di mercato.

Ma dove si collocano le mi-
glioriopportunita? «Le maggiori
opportunita per le imprese _
spiega Roberta Marracino, di-
rettore dell’area studi e comuni-

‘cazione di Sace - si collocan 0 in

39 Paesi che rappresentano qua-
si tre quarti del nostro export. In
testacisono Arabia Saudita,con
un indice di 85 e Regno Unito
(79). strettamente tallonati da
Germania ed Emirati arabi (en-
trambi a778) e dal Belgio (77). Ma
anche Algeria (76), Corea del
Sud (75). E la Cina (74) precede
addirittura gli Usa (72).

Mentre si conferma debole
(tranne Messico e Brasile)lapre-
senza italiana in America latina,
si convive con l'instabilita nel-
'area Mena (esportando mecca-
nica strumentale in Nord Africa
e beni di consumo nella penisola
arabica). Nell’Africa sub-saha-
riana dove 'unico mercato real-
mente importante sembra il Su-
dafrica, bisogna presidiare me-
olio Nigeria, ma anche Angola,
Ghana e Mozambico.

«Continuiamo ad avere un
ampio potenziale inespresso —
ha aggiunto Marracino - . Le im-
presetrailoei49dipendentiche

esportano sono il 47% in Germa-
nia, il 48% in Spagna e appena il
29% nel nostro Paese. Danoi, su
circa 7smila imprese esportatri-
ciricorrentisolo14.500ricavano
dall’estero oltre il 25% del loro
fatturato. Ci sono almeno
G6omila Pmi trai2o e i50 milioni
di euro di fatturato che potreb-
bero penetrare meglio i mercati
esteri», Il problema dimensio-
nale, come mostra il confronto
conglialtriPaesi,esolounaspet-
to. Il nostro principale punto de-
bole ¢ la distribuzione commer-
ciale. Una lacuna che ci penaliz-
za non poco, ad esempio, sul
fronteagro-alimentare,cuiSace,
quest’ano, dedica un’ampia par-
te del suo rapporto.

Se indirizzassimo, ad esem-
pio, pere, conserve e vino solo
nei mercati davvero strategici,
avremmo,con soli dieci prodotti
alimentari, un aumento del-
Pexport fino a 7 miliardi entro il
2018. Eppure, nonostante'eleva-
ta specializzazione regionale, il
74% dell’export di food lo fanno
solo 5 regioni italiane: Lombar-
dia, Emilia Romagna, Veneto,
Piemonte e Campania.
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1 mercati a piu alto potenziale per il made in Italy

Numeri indice. Il valore 100 rappresenta opportunita massima
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