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‘Negli ultimi dieci anni la spesa in generi alimentari ¢ diminuita di 20 miliardi

. Emanuele Scarci
MILANO

w Siaccende la luce in fondo al
tunnel. Quest'annoiconsumi del-
le famiglie italiane dovrebbero
cresceredicircaunpuntopercen-
tuale, precisamente lo 0,79, gra-
zieancheaprezzicherimarranno
aridosso della deflazione, +0,4%.
E anche le vendite della distribu-
. zione modernadovrebbero final-
mente colorarsi di nero: +0,4%,
dopountrienniodiperdite pesan-
ti. Queste almeno sono le prime
stime elaborate da Coop, catena
leader in Italia con 12,7 miliardi di
fatturato e 1200 punti di vendita.
«Laconsistenzadellaripresina
- osserva Marco Pedroni, presi-
dente di Coop Italia -la verifiche-
remoconidatidifinogennaio, ma
saranno comungque dei piti zero
virgola. Dopo che dal 2006 la spe-
sa degli italiani ha perso 12 punti
non ¢ poi una performance irresi-
| stibile. I consumi si rilanciano
| dando piti reddito alle famigliex.
| Eineffettie quellochestaacca-
dendo, sia pure in parte, a cavallo
traidueanni. «E frutto - sostiene
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' Le promozioninella grande

| distribuzione organizzata

| sonoarrivatealivelli record
[ngrande crescita

i llcanale dellecommerce

| Albino Russo, responsabile del-
| 'Ufficiostudi economici di Coop
- della politica fiscale meno re-
strittiva del Governo (il bonus fi-
| scale,lapossibilita ditrattenerein
| busta paga l'accantonamento di
| fine rapporto), ma anche I'effetto
| dellabassainflazione ¢ del erollo
| del prezzo del petrolio. E altret-
tanto significativo pero che, a
| fronte di un aumento dei redditi
reali,nonsiregistriun pitirobusto
| aumento dei consumi. L'Ttalia ¢
un paese vecchio e immobile do-
| veiredditielaricchezzasononel-
| le tasche di chi non trova motivo
per spenderli».
| 112014 stava per chiudersi ma-
lissimo: nei primi 15 giorni di di-
| cembre le vendite nella grande
| distribuzione precipitavano del
| 7%, ma le tredicesime, le promo-
| zioni martellanti ¢ I'avvicinarsi
| del Natale hanno indotto le fami-
| glicadaprireilportafogliocriem-
| pireil carrello. Secondo le prime
i‘ stime di Niclsen, a dicembre le
| vendite sarebbero calate del 20
 (diverse catene perd dichiarano
| di aver chiuso in pari o in licve
| crescita), portando il dato annua-
leintorno al-196.

Per quanto modesto, il +0,7%
dicrescitadellaspesadelle fami-
glienel 201 sardilmigliorrisulta-
to dell'ultimo quinquennio
(+0,3% nel2014). E il dato potreb-
be essere piti robusto se le fami-
glie si fossero liberate dal dram-
ma della disoccupazione (anche
solo temuta) che indebolisce la
propensione agli acquisti. Que-
st'annogliitaliani faranno pittac-
quisti di beni durcvoli, non pitt
rinviabili: come gli elettrodome-
stici, +1.2%, e l'auto, +2,5%.

Chi¢ immune dallacrisisaran-
no ancora 1 prodotti legati alla
connettivitd mobile, come gli
smartphone ¢ i tablet. Sccondo
Coop pero il vincitore del 2015 ¢
degli anni a venire sard ancora
['ecommerce:sottol'alberodiNa-
talehatrovatounacrescitastima-
bile in circail 30% ¢ poi dai 14 mi-
liardi di spesa del 2014 dovrebbe
triplicarcnelprossimo quinquen-
niooltre quota 4o miliardi.

Nella classifica dei consumi,
anche nel 2015 i carburanti (-29)
rimarranno tra i beni pit colpiti
daitagli,scguitidai prodottitessi-
lie dall'alimentare.

Secondo Coop i consumidi ci-
borisultano, in termini reali, infe-
rioridiquasizo miliardirispettoa
un decennio fa. Nel 2015 pero si
rafforzeraladomandaemergente
di alimentari: le diete biologiche,
vegetali, glutenfreceiprodottile-
gati alleintolleranze alimentari.

Inutile sottolineare che anche
quest'anno la pressione promo-
zionale (ciot la percentuale dei
prodotti che presentano uno
sconto o un bonus) rimarra a li-
velli record: quasi un prodotto
sugli scaffali su tre. Un aiuto per
le famiglic come anche la bassis-
sima inflazione: +0,4% nel 2015
per Coop. «fun aiuto-distingue
Pedroni-sesitrattadideflazione
dacosti. Il fatto ¢ chefinoralade-
flazione da domanda & stata pre-
dominante. Tanto che dei 5,7 mi-
liardi di minore spesadal 2009 al
2013, due terzi sono attribuibili a
sostituzione di prodotti e mar-
che private, un terzo a riduzione
dei volumi: a iniziarc dalla ridu-
zione deglisprechi.

[nfine secondo Coop quest'an-
no per la distribuzione moderna
si chiude uno degli anni peggiori
in termini di fatturato (intorno al
-0,3%) manel2015dovrebberecu-
perare 1o 0,4%, essenzialmente
per il traino di discount e negozi
specializzati. Continuera la cadu-
ta del canale ipermercati «maan-
cheidiscount-conclude Pedroni
-crescerannosolograzicalle nuo-
ve aperture. 1l canale, a rete co-
stante, eincrisi da un biennioy.
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Il quadro ﬁel meréato

Andamento per settori

I CONSUMI CHE CRESCERANNO DI P10l NEL 2015

Telefoni ed equiopaggiamento telefonico

- I CONSUMI CHE CRESCERANNO DI MENO NEL 2015

Giornali ed articoli di cancelleria
o

4,1%

Altri beni durevoli ricreazione e cultura

Servizi ricreativi e culturali

Acquisto mezzi di trasporto

Servizipostali

Combustibile e lubbrificanti

Servizi ospedalieri

Libri

Barbieri, parrucchieri, altri servizi persona

Tessuti per laAcés'é

Servizi domestici e per l'igiene della casa

Utensili per la casa ed il giardino B

Piccoli elettrodomestici

Cristalleria ed utensil'i‘p';la casa

Altri articoli ricreativi ed equipaggiamentoi

Bevande alcoliche

1-0.2%

Servizi finanziari i Calzature . h — ‘ o

: 2--02%
| Fitti imputati Servizi ambulatoriali |

‘ 1-01%

iGrandi elettrodomestici Tabacchi I

0,0%

{ Fonte: Coop





