T R A B e e

Competltmta Allo StUle di Palazzo Chlgl un'Agenzia che comprenda le competenze attuali e quelle di Invitalia e‘dell Enit

e IR

Una super Ice per il made in Italy

L’or ganlsmo si occuper a di commercio estero, attrazione di investimenti € turismo

@ Una super Agenzia per il
madeinItaly perrecuperare an-
ni di ritardi organizzativi e di-
spersione di risorse. Dopo un
primo rapido esame nel corso
del Consiglio dei ministri della
vigilia di Natale, il piano di Pa-
lazzo Chigi potrebbe concretiz-
zarsi in una delle prossime riu-
nioni. L'idea della “super Ice”
vedrebbe ruotare intorno all’at-
tuale Agenzia per il commercio
estero altri organismi che si oc-
cupano di materie analoghe o
accorpabili. I candidati sono
V'Enit (Agenzianazionale del tu-
rismo) ele due aree di attivita di
Invitalia(exSviluppoltalia) che
si occupano di attrazione turi-
stica e diinvestimenti esteri,
Non tutti i tasselli sarebbero
pero gia stati messi a posto. Nel
corso del Cdm del 24 dicembre
sarebbe emersa, per poi sfuma-
re, 'idea di creare una struttura
completamente nuova. L'ipote-
si avrebbe per0 suscitato per-
plessita inuna parte dell’Esecu-
tivoperilrischiodivanificarein
questo modo il Piano straordi-
nario perilmadeinItaly che,do-
po numerose vicissitudini, ha

trovatosoloin extremisil finan-
ziamento con lalegge di Stabili-

ta e nell'ambito della dotazione
dell'Ice. La soluzione alternati-
vachestarebbe prendendoquo-
ta & invece una superstruttura
che ruoti intorno a quanto gia
operativo conI'Ice.

Diuomini, pitiche dimetodo,
il problema numero due: pro-
prio durante il Cdm sarebbe
stato avanzato anche ilnome di
Luca Cordero di Montezemolo

LA GOVERNANCE

Durante 'ultimo Consiglio
dei ministrisarebbe emersa
anche la candidatura

di Luca di Montezemolo
come manager unico

come possibile manager unico
per l'organismo che si occupe-
rebbe di commercio estero, at-
trazione degli investimenti
esterieturismo. In altre parole,
sarebbe tornatain pista un’ipo-
tesi gia ventilata all’epoca del
totoministri del nuovo gover-

no Renzi, quando il nome di

Montezemolo venne associato
aunpossibileministerodelma-
de in Italy. Montezemolo sa-

rebbe stato sondato anche se
sembra non abbia scioltolasua
riserva. Ad ogni modo ci sono
anche altre riflessioni in corso
allinterno dell’Esecutivo. Si
considera ad esempio se non
siail caso anche di privilegiare
apieno titolo unalogicadi con-

tinuita: sia per la struttura diri-.

ferimento, che sarebbe ancora
I'Ice,siaperil management. At-
tualmente allaguidadell’Agen-
zia c’e Riccardo Monti, che ha
curato il pili recente riassetto e
lavorato intensamente sui
fronti dell’export e dell’attra-
zione degli investimenti.
Continuita significa anche
preservare finalita e risorse del
Piano made in Italy appena va-
ratodall’Esecutivo. Riassumen-
do, il Piano prevede un mix di
azioni in Italia e all'estero: valo-
rizzazione delle principali fiere
italiane e iniziative legate a
Expo 2015, campagne di contra-
sto al fenomeno dell’italian
sounding,accordiconlagrande
distribuzione organizzataperla
diffusione di prodotti di medie
aziende italiane, voucher alle
impresechesiaffidanoatempo-
rary manager per l'attivita di in-
ternazionalizzazione. Sul filo di

lana, durante l'iter parlamenta-
re della legge di Stabilit3, sono
state individuate le risorse per
coprire il piano: 130 milioni nel
2015, 50 nel 2016 e 40 milioni nel
2017. L'intenzione sarebbe ora
quella di ripartire da qui, anche
nella consapevolezza che
T'obiettivo piu difficile sara non
ripetere gli errori del passato.
Nel campo specifico del turi-

- smo, la stessa Enit pil1 volte in

predicato diessereriorganizza-
ta, snellita o addirittura chiusa,
ha dimostrato limiti nella capa-
citadi portare acasarisultati al-
l'altezza delle aspettative, Per il
commercio estero, 'lce ha gua-
dagnato margini di efficienza
operativa solo dopo un’opera-
zione di alleggerimento della
rete e delle strutture, anch’esse
finite spessonel mirino. Ancora
pitt complesso il discorso per
I'attrazione degli investimenti
esteri. Il governo Letta aveva
messo quest’argomento al cen-
tro del Piano Destinazione Ita-
lia, rimasto per larghi tratti inat-
tuato e frenato dalla sovrappo-
sizione delle competenze eser-
citatesiadall’Ice siadalnvitalia.
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ALLINTERNO DELL’UNIONE

Quote dei prmupah paesi su esportazioni dei paesi Ue verso ['UE28
B Germania ¢ Spagna % Francia = Italia
gen. 2013 - apr. 2013 gen. 2014 - apr. 2014

22,09 523 932 732 2253 522 922 744

Quote dei princ. paesi su esportazioni di paesi UE verso aree extra UE
B Germania *°0 Spagna B Francia =% ltalia
gen. 2013 - apr. 2013 gen. 2014 - apr. 2014

2719 523 1050 10,03 2805 521 1027 1025

LA SITUAZIONE SULLE ROTTE ESTERNE ALLA UE

Fonte: Ice



