Prodotti di qualita. Aumenta il numero di denominazioni (comprese le Igp) per ['Italia anche se il mercato stenta ancora a decollare -

Record di Dop mavendite arilento

Bene ! export (+5%) pero contraffazione e scarsa notoriet sono ancora un peso

| Giorgio dell’Orefice

ROMA

| ®% Laqualitapaga, madasolanon
basta. I prodotti alimentari Dop e
Igp, per i quali I'Ttalia ricopre sal-
damente la leadership europea

« (con 269 riconoscimenti sui 1.249
totali) restano pero un segmento
con un grande potenziale ancora
tutto da esprlmere E quanto &
emerso ieri a Roma alla presenta-
zione del XII Rapporto Qualivita
realizzato dalla Fondazione Qua-
livitae daIsmea.

11 settore dei marchi Dop e Igp
conta infatti suun volume di pro-
duzionecertificatadit,2ymilionidi
tonnellate che coinvolge oltre
8omila operatorisuunasuperficie
di16omila ettari. Le denominazio-
ni d'origine sviluppano inoltre un
giro d'affari alla produzione di 6,6
miliardi di euro (-1,7%) che diven-
tano 13,2 miliardi al consumo
(-3,8%). Un terzo del fatturato alla
produzione (pari a 2,4 miliardi) &
realizzato all'estero. E proprio dai
mercatiinternazionalisonovenuti

i risultati pitx significativi tenendo

conto chelo scorso anno le espor-
tazioni Dop sono cresciute del 5%.

Restano pero diversi nodiirri-
solti primo fra tutti quello della
cattiva distribuzione dei valori

visto che le prime 10 Dop (fra le
quali Parmigiano reggiano, Gra-
na Padano, Gorgonzola, Pro-

~ sciutto di Parma, Mela dell'Alto

Adige, Mozzarella di Bufala
Campana, Aceto Balsamico di
Modena) realizzano oltre 1'81%
del giro d’affari complessivo.

Un altro terreno critico restala
tutela. Se infatti entroi confini co-
munitari sono stati compiuti passi
avanti con le recenti norme sulla
protezione, suimercati Terziinve-

ILMINISTRO MARTINA

«Il potenziale & enorme,
allExpo lanceremo
unappuntamento -
dedicato alle denominazioni
d'origine dituttoil mondo»

ce i falsi continuano a farla da pa-
drone. E pochi si aspettano passi
avanti dal negoziato Usa-Ue.
«Sullalottaai falsinon bisogna ab-
bassare la guardia - ha detto il do-
cente di Economia delle imprese
dell'Universita La Sapienza diRo-
ma, Alberto Mattiacci - ma biso-
gnafareattenzione:noneéscontato

infatti chele iniziative anticontraf-

fazione si traducano automatica-
mente in fatturato perle vere Dop.
Molto meglio lavorare per ridurre
il deficit di notorieta (in Italia solo
un quarto dei consumatori dichia-
ra di conoscere i prodotti a deno-
minazione d’origine).

Ma per lo sviluppo dei prodotti
diqualitaesistonoanchealcunica-
nali del tutto mesplorau «Unseg-
mento che appare in grande cre-
scita - ha detto il direttore della
Fondazione Qualivita, Mauro Ro-
sati - € ad esempio quello dello
“streetfood”delcibodistrada. Alla
nicchia della ristorazione veloce i
prodotti Dop possono fornire un
contributo in termini di qualita
delle materie prime senza contare
che alcuni recenti riconoscimenti
comelaFocacciadiReccoolaPia-
dinaromagnola, entrambe Igp, so-
no fragli emblemi del cibo di stra-
day. «ImarchiDop e Igp -ha con-
cluso il ministro per le Politiche
agricole, Maurizio Martina - rap-
presentano la Champions League
dell’alimentare italiano. Per que-
stoad Expo 2015 promuoveremoil
lancio di un appuntamento mon-

- diale dedicato alle denominazioni

d'origine, Uno dei temi sui quali
I'Ttalia puo di certo fare scuola.
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La mappa della qualita

TOTALE PRODOTTI DOP, IGPESTG :
Europa 1.249

i cui Italia 269

Dop

Iegp.

di cui
Italia
106

dicui
Italia
161+ ¢

éﬁei X

L ST R B

milioni dl tonnellate miliardi di euro miliardi dl euro mlhardl di euro

- Giro d’affari
al consumo

Italia  Francia Spagna Francia  Italia  Spagna Spagna  Italia  Francia
l NUMERI IN ITALIA

Fatturato
all’export

Fatturato

Volumidi;roduzione ‘
alla produzione

certificata in Italia




