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I’Ttalia delle Pmi

fa pochi passi avanti
sul mercato globale

I saldi commerciali con gli emergenti
mostrano un gap crescente con la Germania

IN DIFFICOLTA

Bene 'export con Europa
centrale e orientale,

ma la micro- dimensione
& un handicap

nelle aree pit lontane

Anna Del Freo

mm D'Ttalia, a differenza della
Germania, & riuscita a sfruttare
soloin partele enormi potenzia-
lita dei mercati emergenti, men-
tre ha risentito di pitt della con-
correnza proveniente dalle im-
prese di quegli stessi Paesi. In-
somma, 'internazionalizzazio-
ne presenta un "saldo” che
avrebbe dovuto essere pili posi-
tivodi cosi per il nostro Paese.
Lo dice il rapporto Cer (Cen-
tro Europa ricerche) che verra
presentato giovedi a Milano, se-
condocuil’ltalia, al diladellacri-

si globale, non ¢ riuscita ad assi-
curare una presenzaimportante
sui mercati pitt lontani.

«Negli ultimi anni - dice Pao-
loGuerrieri, ordinario di Econo-
mia all'Universita di Roma "La
Sapienza" e docente al Collegio
d’FuropadiBruges, che ha cura-
to il rapporto - si & certamente
verificato un deciso rafforza-
mento della presenza di impre-
se italiane su questi mercati, so-
prattutto di quelle di media di-
mensione e non solo attraverso
le esportazioni,maanche conat-
tivita distributive e produttive
realizzate attraverso investi-
menti diretti o accordi di colla-
borazione con imprese stranie-
re. Il problema, pero, & che il
gruppo di imprese di successo,
per quanto in crescita, non & ab-
bastanza numeroso per compen-
sare le performance negative di
quel nutritissimo gruppo di pic-
colee piccolissime aziende trop-

po fragili e sottocapitalizzate
per affrontare positivamente la
sfida del mercato globale».

Il rapporto Cer misura anche
¢gli indici di specializzazione
commerciale dei principali set-
tori dell'industria manifatturie-
ra e rileva come nell’ultimo de-
cennio il settore in cui laspecia-
lizzazioneitalianasisiarafforza-
tanettamente & quello dei mac-
chinari e delle attrezzature, si &
ridotta la debolezza relativa del
comparto alimentare masi & ac-

centuato lo svantaggio compara-
to dellanostraindustrianell’elet-
tronica, nelle tlc e nelle macchi-
ne elettriche.

LaGermania (sivedalatabel-
la qui accanto) ha quote di mer-
cato che sono passate dal 9%
(nel’99) al15,19% (nel 2011) nei pri-
mi 6 nuovi mercati, i cosiddetti
E6, cioé Brasile, Cina, Corea, In-
dia, Messico e Russia. L'Ttaliain-
vece épassatadas,2az3,6,guada-
gnando qualcosain Corea, India
e Messico ma perdendo in Cina,
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Brasile e Russia. In Asia oggi la
Germania € a quota 7,5, mentre
I'Ttalia & ferma a 2,9 (sostanzial-
mente immutata dal ’99).
Nell’Area Nordafrica e Medio
Oriente, mercati pit1 vicini a noi
e dunque pil1 accessibili, il gap &
inferiore:laquotadell’Ttaliasi at-
testa al 12,5% nel 2011 (era al 10,6
nel’99) e la Germaniaé al15,1. In
America Latina la Germania
mette a segno 11,4 mentre I'Ttalia
siaccontentadel 4,8.

Ancheunaltroindicatore esi-
gnificativo:'andamento deisal-
dicommerciali dei maggiori Pae-
si sempre nei confronti delle
aree emergenti: I'Ttalia fa regi-
strare saldi positivi nei confron-
tisoprattutto dei Paesidell'Euro-
pacentrale e orientale. Disavan-
zi crescenti invece hanno carat-
terizzato gli scambi commercia-
li con i Paesi del Nordafrica e
Medio Oriente e della Csi (ex
Urss),soprattuttoacausadel pe-
so delleimportazioni di energia,
e anche nel gruppo EG a causa
delleimportazionidibeni manu-
fatti provenientidall’Asiadel Pa-
cifico, soprattutto dalla Cina,
che non & stato compensato
dall’avanzo, che pure & cresciu-
to, registrato negli scambi dibe-
ni strumentali e di investimen-
to. Anche in questo caso la Ger-
mania mostra andamenti pit1 fa-
vorevoli. «E con la Germania
che dobbiamo confrontarci -
spiega Guerrieri -. La Francia &
molto piti forte di noi nel campo
dei servizi, ma non ha il nostro
tessuto industriale. Che invece
la Germania ha, simile al nostro
nel tipo di produzione. Ma noi
scontiamoladimensione insuffi-
ciente delle imprese. Bisogna
far crescerele Pmi, e primaanco-
ra organizzarle in modo diver-
so, attraverso filiere o reti. Lo si
dice da tempo, ma ormai € un
passaggio ineludibile, altrimen-
ti perderemo la partitax».
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SUPREMAZIA TEDESCA

Quota di mercato dei principali Paesi europei nelle economie
emergentiin rapporto all’export totale (Ue 27 + altre economie
avanzate)

Germania Francia Italia
'99 | ’05| '11| ’'99 ’05 11| '99 05 11
Brasile 149169 |15,7| 5,8 6,9 56| 80 62| 6,7
Cina 11.8(12.8(16,8| 53| 3,5 3.5 3,1} 27| 2,6
Corea 52| 78| 89| 29| 26| 32| 20| 2,2| 22
India  [10,4 117|145 53 52| 37| 44 46 47
Messico 43 48| 44| 11 14| 12| 13| 17| 18
Russia 29,3130,535,7| 7,7 6,0/ 7,5(10,2/10,7| 9,4

Est Europa
eBalcani |36,4/36,7 40,8| 8,5 81| 7,8(12,7 12,8 13,3
Asia 6,2| 73| 7.5 32| 42| 45| 29| 3.0| 2.9
Mena* 12,0 14,2| 15,1| 13,8 13,3/ 13,3|10,6 11,0 12,5
Csi 35,1(35,8/37,9| 6.6/ 7.2| 5.4(158 11,6 12,4
America

Latina 9,0(10,4 114| 6,6 51 51| 76 51 48
| * Nord Africa e Medio Oriente Fonte: elaborazioni su dati Un-Comtrade

L’AVANZATA DEGLI EMERGENTI

I principali mercati di consumo mondiali, quote % nel mercato
mondiale

(] g6 = Francia, Germania, Giappone, Italia, Regno Unito, Stati Uniti
El E6 = Brasile, Cina, Corea, India, Messico, Russia
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La viaitaliana aiBric

«VICINO» E PIU FACILE

Saldo commerciale dell’Italia rispetto gli emergenti (% del Pil)
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* Saf = Sudafrica, Botswana, Namibia - ** Mena = Nordafrica e Medio Oriente
Fonte: Cer




