Commercio internazionale. Lo stop di settembre non frena le performance di comparti come lelettronica

Export,'Europa seduce ancora

‘Mercato strategico per le a21ende piu attente a prodotti e tecnologie

Mondo
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s | numeri non sono dalla loro
parte. Ma ¢’¢ chi sull’Europa cre-
de e punta, per uscire dalle sabbie
mobilidiuna crisi che non stadan-
dotregua.

Sono realta della metallurgia,
dellacomponentistica, dellamec-
canica di precisione, ma anche
dell’alimentare. Aziende e settori
che continuano a fiutare il busi-
ness ¢ invitano a non smobilitare,
anche se peroradevonofareicon-
ti con cifre che spingono in dire-
zione opposta. I datiIstat sul com-
mercio estero di settembre han-
no fotografato tutte le difficolta
del mercato europeo: -4,29% nel
mondo, zavorrato dal-7,69 in Eu-
ropa, a fronte del +0,4% nell'area
extraUe.Iriscontrinon sono posi-
tivi anche in un orizzonte di pilt
ampio respiro. Secondo le elabo-
razioni del Servizio studi e ricer-
che di Intesa Sanpaolo su dati
Istat (come mostra il grafico a la-
to), aglin miliardi in piti di export
fra2007e 201, fanno da contralta-
re i tre miliardi persi nell’Europa
occidentale.

Se i numeri sono questi, chi
ogni giorno si confronta con il
mercato invitaanonarrivareafa-
cili conclusioni. Tra l'altro, in 6
delle 27 voci prese in esame dal
Servizio studie ricerche diIntesa
Sanpaolo il trend dell’export fra

2007 € 2011 € stato migliore
nell’Europa occidentale rispetto
al panorama mondiale. In alcuni
casi per riduzione meno marcata,
ma in altti perché la crescita
dell'export & stata maggiore. E il
caso di metallurgia (+27,4% a 21,4
miliardi in Europa) e computer,
prodotti di elettronica e ottica
(+13,5, per arrivare a 7,4 miliardi).
«L’Europa restaun punto diri-

ferimentoy, afferma Sonia Bonfi-

glioli, presidente e amministrato-
re delegato del gruppo di famiglia
con sede nel Bolognese e attivita
nel campo della trasmissione di
potenza applicata a macchine
agricole e industriali, ma anche a
impianti eolici o fotovoltaici. «Di-
rigere lo sguardo sui paesi lonta-
ni,come delrestofacciamo, vabe-
ne. Ma guardare al mercato Ue
aiutaamigliorarsisul fronte della
ricerca e dell'innovazione. E per
prodotti con alto valore aggiunto
comeinostri e come quelli ditan-
ta manifattura italiana c’¢ ancora
mercato. Per questo dico che oc-
correrivalutare'importanzastra-
tegica dell’Europay.

Ne & convinto anche Fabio
Astori, alla guida del settore mec-
canica dell’Associazione indu-
strialebresciana e presidente del-
laLuxor, azienda del settore idro-
termosanitario, da 35 milioni, per
il G596 realizzati all’estero, di cuiil
70% in Europa. Dai due stabili-
menti,entrambinell’area diMon-
tichiari, escono 100mila tubi fles-
sibili al giorno, uno ogni 2 secon-
di. «E chiaro che i nostri competi-
tor con strategie legate al prezzo
non possono avere la stessa capa-
cita tecnologica e di produzione.
Esuquesto fronte che occorre in-
sisteren, afferma Astoririmarcan-
do come «il competere in Europa

Il confronto

LACOMPOSIZIONE :
Lexport (in miliardi di euro) nell’Europa occidentale, in tutto ilmondo e
la quota% dell’Europa occidentale sul totale export
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i 2011

Nota: Per Europa occidentale & intesa la Ue con in piii Svizzera e Croazia e senza
Bulgaria, Repubblica Ceca, Romania, Slovacchia, Cipro, Repubbliche baltiche
Fonte: elaborazione Servizio studi e ricerche Intesa Sanpaolo su dati Istat
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PER SETTORI
Quota % dei Paesi Ue 27 pill Svizzera e Norvegia sull’export
complessivo (2011)

Metallurgia 777
Auto e moto Jﬁ—l 735
rarmaceutico R - 7.4
Elettronica | | 714
Atmertare [ - 691
Elettrodomestici I—I 69,0

tntermed chimici R 641

Mobil I 636
sistema moda R 60,7

| Fonte: banca dati Prometeia Analisi settori industriali I

edigrande aiuto per migliorarela
stessa visione qualitativa dei pro-
dotti, frutto del confronto in mer-
cati pill esigenti».

Che tecnologia e innovazione
possano rappresentare I'arma in
pilt e il trait d’union con i mercati
pit evoluti (come appunto quelli
europei) & un'idea che si fa strada
anche nella componentistica.
«Dovenon cisono milioni di pez-
zi da produrre non abbiamo riva-
li, afferma Gino Camuccio, presi-
dente di Premek Hi Tech, azien-
da di Pordenone da 6o addettie 7
milioni di ricavi (per il 95%
all'estero), specializzatanellapro-
duzione di componenti meccani-
ci di alta precisione e alla guida
del consorzio Pordenone Export.
«Dall'automotive agli elettrodo-
mestici - aggiunge - c’é richiesta
dai mercati del Nord Europa. Oc-
corre solo stare al passo su ricer-
caeinnovazione».

Detto questo, un'ultima consi-
derazione viene dall’analisi della
quotaexport europeadei variset-
tori. Stando alle elaborazioni Pro-
meteia (si veda grafico in pagina)
metallurgia, auto e moto e farma-
ceutica sono in testa, con mecca-
nica e sistema moda all’estremo
opposto. «Questi due settori, che
hanno il peso pili rilevante in ter-
mini di bilancia commerciale -
spiega Alessandra Benedini, di
Prometeia - sono quelli in cui la
Ue pesa di meno in termini di
export perché hanno evidente-
mente saputo riposizionarsi effi-
cacemente sulloscacchiere inter-
nazionale, riuscendo a cogliere le
opportunita offerte dai mercati
extraUe, focalizzandosisu produ-
zioni specialistiche e di nicchia».
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