SCOMMESSA vinta per la
Coldiretti Latina. L’idea di dar
vita ad un mercato di Campa-
gna Amica si ¢ rivelata giusta,
sono infatti sempre pill i citta-
dini che ogni mercoledi affol-
lano gli stand di via Don Min-
zoni acquistando direttamente
dagli agricoltori il meglio del-
le produzioni della terra ponti-
na.
«L’obiettivo — ricorda Save-
rio Viola, direttore di Coldiret-
ti Latina - & quello di garantirsi
prodotti sani del territorio con
il miglior rap-
porto qualita

prezzo, in con- IDEATORI
trotendenza ri-

spetto all’an- A destra
damento gene- Carlo
rale del Crocetti
commercio. La e Saverio
nostra associa- Viola,
zione harealiz-  presidente
zato uno studio e direttore
sul tema, con il generale
supporto di di Coldiretti
Censis e Swg, Latina
in occasione e promotori

dell’inaugura-
zione del festi-
val nazionale
di Campagna

dell’iniziativa

Cresce il fenomeno del farmers market nel territorio

[’ altro mercato

Successo per la « Campagna Amica» della Coldiretti

Amica Cibi L’analisi del Censis: il 95 per cento degli agricoltori pontini

d’Italia che si
sta concluden-
do oggi al Cir-
co Massimo a
Roma. Il suc-
cesso deriva dal taglio delle
intermediazioni commerciali
che si ¢ rivelato un calmierato-
re sull’andamento dell’infla-
zione rile-

consumatori pontini (il 95 per
cento) vorrebbe una maggiore
diffusione delle forme di ven-
dita diretta degli agricoltori.

v a t o
dall’Istat a
settembre».

Un pro-
getto inno-
vativo che
ha avuto il
merito di ri-
mettere al
centro la
qualita ed il |
rapporto tra
produttore e
consumato-
re. Secondo
le analisi
quasi un cit-
tadino su §
due fre-
quenta i far-
mers mar-
ket, sette
milioni so-
no quelli
che lo fanno
regolar-
mente in
Italia mentre altri quattordici
milioni sono quelli che fanno
acquisti ogni tanto. Un trend
testimoniato, secondo Coldi-
retti e Censis, dal fatto che
un’altissima percentuale di

In alto clienti e produttori
durante il mercato
di «Campagna Amica»

«II nostro mercato degli agri-
coltori - continua Viola - sta
creando nuove economie e, in
alcuni casi, nuova occupazio-

vorrebbe una maggiore diffusione delle forme di vendita diretta

ne, rappresentando un formi-
dabile strumento di coesione
sociale ed educazione alimen-
tare. Infatti qui si ricrea un

legame profondo tra consu-
matore e produttore, tra il luo-
go di consumo ed il luogo di
produzione, tra citta e campa-

gna. Partendo dalla distintivi-
ta, la filiera agricola locale fa
si che questa diventi non sol-
tanto la grande leva competiti-
va per le imprese ma anche
I’occasione di stare meglio
perla gente».

E I’ottimo riscontro che han-
no avuto gli stand in via Don
Minzoni hanno spinto i colti-
vatori diretti del territorio pon-
tino a mettere in piedi altre
iniziative di questo tipo. E bre-
ve verra inaugurata una botte-
ga di Campagna Amica per
continuare nel progetto di ri-

VIOLA

«Stlamo creando
nuove economie
ed occupazione
con gli stand
in via Minzoni»

lancio del settore agricolo
pontino. «Le aziende che pro-
ducono e vendono direttamen-
te sono non solo unita produt-
tive propriamente dette - spie-
ga Carlo Crocetti, presidente
di Coldiretti Latina - ma di-
ventano presidi sociali, pilastri
delle comunita in cui la loro
attivita contribuisce a pro-
muovere coesione sociale».
Luca Artipoli
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