I1leader regionale di Confcommercio e n. 2 di Unioncamere Lazio chiede infrastrutture, accesso al eredito e meno burocrazia

Zottola: imprese forti, nonostante le banche

I punti di forza: Uofferta
turistica, PMI innovative
e la grande fradizione
agricola e artigiana

Francesco Buda

Lavoro, crisi, imprese, Possibile
che tutto nero? Ne abbiamo par-
Lnn con \mn nzo Zottola, personag-
ilievo nel panorama
¢ della nostra regione.
i Presidente di Confeommers
io, Vicepresidente di Unionea
mene Lazio e Presidente della Came
ra di Commercio di Latina. Abbotto-
nato ¢ caulo, Mostra comungque un
quadro con buone carte ancora da
giocare per commercianti e impren-
ditori locali

Un sno bilancio di questi primi
tre mesi da presidente di Con-
fcommercio Lazio?

«| primi mesi sono stati dedicati al-
la riorganizzazione del sistema am-
ministrativo e all'individuazione del-
le principali azioni da perseguire. A
breve potremo iniziare la fase opera-
tiva di rilancio delle politiche di so-
stegno e sviluppo per la categor

In provincia di Roma é concen-
trato il 7.5% di tutte le imprese
guidate da stranieri e I'area ponti-
na ne ha molte altre, come l'intero

Lazio: sono una minaccia o un'op-
poriunita? Cosa possono impara-
re da esse gli imprenditord e i com-
mercianti nostrani?

La rechezza non solo culturale,
nche imprenditoriale che da la
iz di stranderd & d
ella maggior parte
sti dimostrano una grande intrapren
denza e un fortissimo attaccamento
al proprio lavoro, due qualita da cui
prendere spuntos,

Alla luce dei tanti disservizi e
doglianze dei cittadini e della
brutta piega che hanno preso mol-
ti servizi di pubblica utilita (ac-
qua, rifiuti, trasporti in primis),
come vede lei certe gestioni?

«La spending review attuata dal
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Un buon interventa & quello dei Centri commeraali naturali
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Governo  italiano
rappresenta un'oc-
casione per i gesto-
ri dei serviz di pul
blica utilita, che do-
virebbero e devono
sottostare a rigide
regole di risparmio
e controllo di ge
stiones

Senza una seria differenzia-
ta poria a porta, la bolletia
dell'immondizia & in con-
tinuo aumento, con
salassate sopratiuto
per imprese, arti-
giani ed esercenti.
Per non parlare
delle cartelle paz-
ze... Cosa chiede-
te agli ammini-
stratori locali?

«Di proporre for-
mule

per avvia-
COrS0 Virtuoso
riduzione del ri-

0, con regole
chiare e strumenti di facile utilizzo,
Inolire & necessario individuare for-
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Agli
amministratori
locali chiedo una
raceolla differenziata
con regole chiare e

condrolli efficaci e

trasparenti
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io Lazio, vicepresidente di Unioncamere

Lazio e presidente defla Camera di Commercio di Latina

me di controllo efficaci ¢ trasparenti
che vadano a favore delle imprese ¢
ded cittadinis

5i pud trovare una sinergia tra
commercio e mondo agricolo, che
ancora vanta molte eccellenze e
grandi prodotti nel Lazio?

=La vera sinergia pud trov
a panire dalla qualith & dall'inte
zione. Il commercio sempre di pio si
sta organizzando per dare spa-

zio all'interno del propri pun-
ti vendita ai grandi pro-
dotti del Lazio, favo-
rendone il consumao,
[Valtro canto i pro
dhuttort agricoli
stanno acceleran
do un processo di
prochedone all'in
segna dei pin alii

solo

endo conto del [h
nze di commer
cializzazione, Lenoga
stronomia — rappresenta
una delle maggiori pote ali-
té di attrazione turstica e va po
tengiatas,

Come far convivere la Grande
distribuzione organizzata, i suo-
permercati, con le produzioni lo-
cali e le PMI locali?

«La Confeommercio si & resa pro-
tagonista di un progetio che va pro
prio in questa direzione: la creazione
¢ la promozione di Centri Commer.
clali Naturali, che uniscono insieme i

vantaggi della grande distribuzione e

le caratteristiche dei piccoli e medi
centri wrbani. Attraverso di qu
vengono valorizate le produzioni lo-
cali, in quanio esposte nel loro conte-
S0 NATrEL

Le piccole ¢ medie imprese la-
ziall sono schiacciate dalle tasse
pin alte d'Italia, rallentate da ser
vizi burocratici pessimi e da in-
frastrutture ferme a 30 anni fa:
come fare a non scoraggiarsi e a
non mollare tutto?

«Rimanendo convinti di rappre-
sentare il vero motore di sviluppo
dellintero Paese ¢ non perdendo mai
la fiducia nelle proprie capaciti crea-

LATINA

La sede della Camera di Commercio. || Lazio ospita il 9,9% delle imprese italiane

e e Innovatives.

Si @ rinfocolato il dibattite sl
presunto aeroporto civile a Lati-
na: ma per imprese ¢ commercian-
ti di Latina e del Lazio non sono
ben altre le prioriti, a cominciare
da strade come Ia 148 Pontina?

«La prionita sono le infrastratture
in senso generale, viarie, ferroviarie,
acroportuali e marittime. Latina di-
spone gia ora di una linea ferroviara
diretta e veloce con Roma e di inve-
stimenti gia stanziati per l'adegun-
mento stradale di collegamento con

i roporto civile da un
rento della portua
fi Gaeta rappresens
tano due iniziative molto importanti
non solo per la nostra provincia,
ma per intera economia re-
gionale, capaci di libera
re notevoli. potenali

rallenta o mette a rischio gli wvesti-
menti imprenditorialis,

Le tre cose migliori del “siste-
ma Lazio"?

all'avanguardia nel mondo ¢ la gran-
de tradizione agricola e artigianas.

Cosa la preoccupa di pin?
«Liassenza di Hguidith e la difficolta
di accesso al credito per le impreses.

I commercianti pontini hanno
fatto un accordo con la Guardia di
Finanza per il contrasto all'usura.
La Consulta nazionale antiusura
dice che la causa principale di que-

sta piaga ¢ il “gioco” d'azzar
do, settore dove il Lazio

guida la classifica na-
zionale della spesa

i inespresse in ler . S."" pro capite. Spesa
mini di gioco d'azzardo che nel 2011 ha as-
merci e | che toglie soldi sorbito il 10% dei

Tie.

leader
della commercio

Come

laziale, nonché
persona ai vertici
del sistema camera-
le, di cosa ¢ pii orgo-
glioso?

«Di poter rappresentare im-
prese vive ed energiche nonostante
Ia crisi economica e di poter essere
portavoce delle loro esigenze di cre
scitae

Le tre cose peggiori e che vor-
rebbe cambiare nel suo triplice
ruolo di leader dei commercianti
laziali e di esponente delle Came-
re di commercio?

all sistema di accesso al credito,
una formazione slegaia dalle esigen-
2o di impresa e una burocr

all'economia sana e
provoca usura, stiamo
sensibilizzando i

commercianti
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consumi  totali

(quasi 80 mid di

euro) e nei soli

primi sei mesi del

2012 ha bruciato
quasi 45 miliardi di
euro. Tuttl soldi sot-

trattl ai consumi sani.

Chi scommette non com-

pra. Stanno facendo qualcosa

le imprese e gli esercenti laziali a
tal proposito?

«Sulla scia di quanto sottoscritio
da Confrommercio Lating, stiamo
avwvinndo un'azione di sensibilizz
Zione per | commercianti del Lazios

Come contate di arginare que-
sta enorme spesa dirottata verso
un settore senza indotto e che fa
ridwre tutti gli altri consumi?

«E un problema ancora in fase di
studio e valutaziones


User
Rettangolo


