Esposizioni. Tengono le dieci grandi mostre internazionali, dal Mobile al Vinitaly, ma le novita vengono sospese o trasferite

Chiudono 85 nuove fiere su 86

In quattro anni i ricavi dei primi otto quartieri in flessione del 10% a 650 milioni

CAMBIO DI MARCIA
Bianchi: tentativi maldestri,
ma ora la cabina di regia
metta ordine nei calendari
Lombardi: freno ai passaggi
tra poli e ai contenziosi

Emanuele Scarci
MILANO

mm Tanto lavoro per niente: i
quartieri fieristici italianireagi-
scono alla crisi con una raffica
di nuove manifestazioni, ma il
risultato e vicino a zero. Negli
ultimi quatto anni e mezzo, se-
condo le rilevazioni di Edifis
intelligence, su 86 nuove mo-
stre lanciate dalle otto grandi
fieretricoloriben 85 hanno ces-
sato, sono state trasferite o ad-
dirittura sospese primacheini-
ziassero. Per fortuna hanno so-
stanzialmente tenuto le posi-
zioni quasi tutte le prime dieci
manifestazioni (qualche scric-
chiolio per il Mido e soprattut-
to per il Salone nautico di Ge-
nova) che spesso sono puntidi
riferimento mondiali. Segnali
inequivocabili disofferenza in-
vece arrivano dai bilanci, dai
metri quadrativendutiedaivi-
sitatoridei Big 8 (Milano, Vero-
na, Bologna, Rimini, Roma, Vi-
cenza, Parma e Genova): dal
2008iricaviaggregatisono sci-
volati del 109, da 728 milioni a
650delzo1s;ilMolsieeroso ad-
dirittura del 40%, da 96 milioni
a60. E per Rimini, Roma e Ge-

nova il preconsuntivo zo11 si e
coloratodirosso (per le ultime
due e una conferma).

«La reazione alla crisi - so-
stiene Paolo Lombardi, ex pre-
sidente della Fiera di Genova
-eéstataforte daparte deiquar-
tieri e ha condotto a interventi,
conprioritadiverse,sugliorga-
nici, sui contratti di lavoro e
sull’lammodernamento degli
impianti espositivi. E anche su
numero difiere e merceologie,
avolte con un po’ di approssi-
mazioney. In particolare, nel
biennio zo11-12 i primi sette
quartieri hanno ideato 32 nuo-
ve mostre ma poine hanno tra-
sferite o soppresse 45. A volte
glieventisono stati soltanto an-
nunciati e pubblicizzati.

La crisi picchia duro: Bolo-
gna ha sospeso Music Italy
Show dopo la prima edizione
mentre Pasta Trend e destina-
ta ad approdare a Rimini (do-
poesseretransitatadaParma);
Milano ha cancellato AbitaMi
mentre aRiminilamostranau-
tica White & Blue, dopo la pri-
ma edizione, ¢ finita nelle sec-
che del disinteresse. «L’iperat-
tivismo commerciale dei quar-
tieri - aggiunge Lombardi -
per ora e deludente. Le nuove
fiere hanno dimensioni inferio-
ri e si riferiscono a platee di
operatoripiliristrettes.

«Il trend e preoccupante -
conferma Franco Bianchi, se-

gretario generale del Comita-
tofiere di Confindustria-le fie-
re, nel tentativo di introdurre
novita, sisono inventate even-
ti insostenibili con tentativi
maldestri. E mancata Panalisi
di mercato e il confronto con
glioperatori».

Certo non aiutano nemme-
no «ifrenetici passaggi di quar-
tieri - sostiene Lombardi - da
una fiera all’altra e Paumento
di contenziosi tra i quartieri e
tra gli organizzatori per con-
correnza su merceologie gia
esistentiy».

Nell’arena delle Big 8, Mila-
no e Verona mantengono rica-
vi e redditivita, in risalita il ri-
sultato di gruppo di Bologna,
resiste Rimini (ricavi e Mol in
calo), Parma consolida la sua
nicchia dimercato, male fanno
invece Roma (-65 milioni in
quattro anni) e Genova (afflit-
ta dal -509% deimq vendutiin 4
anninel Nautico). «Dobbiamo
difendere il nostro patrimonio
fieristico - conclude Bianchi -
sia dal regionalismo dissipati-
vo degli ultimi dieci anni sia
dai Paesi emergenti: 'Union
des foires internationales ha
appenasalutatol’ingressodiz3
"nuovi"” soci cinesi. La cabina
diregia sull’internazionalizza-
zione formata da Confindu-
stria, Abi e Sviluppo economi-
codovrariordinare ancheil ca-
lendario delle grandi manife-
stazioni».



