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aglia small ma lanciate

sui mercati mondiali

wm Imprese di taplia small ma
proéettate sui mercati mondia-
Ii. Lexport delle aziende italia-
ne fino a 20 dipendenti harte
quellorealizatodai concorren-
th i pids grandi dimensioni (da
250 fine a goo dipendenti). Tan-
toche nel dieci settori piliorien-
tati alle esportazioni il valore
ha gl superato i lvelli pre-cri-
si. Cosi un'elaborazione di Fon-
dazione Impresa su darl Istat
sfatail lnogo comune dei "picco-
1i* che stemtano a decollare sul
meercati mondiali.

Con una domanda interna
debole e larecessione ormai al-
la porte Pinternazionalizzazio-
nediventasempre di pil lastra-
daobbligata per non soccombe-
re. Le piccole aziende macina-
nodasobe 38 miliardi di euro di
esportazioni, pari al 13.0% del
totale italiano, superando i 34
miliardi realizzati dalle pii
grandi. E hanno compreso le
potenzialitd dell'internaziona-
lizzazione anche le microdm-
prese (fino arodipendenti) che
contribuiscono  al 7w
dell’'export complessivo,

Dal 2008 al primi nove mesi
del zou dieci nicchie merceolo-
giche, dove il contributo
dell'export vale almeno il 2o
del faturate, hanno visto cre-
scere be esportazioni del 25%
sfiorandoiy milardidi euro,ol-
trei livelli raggiunti prima dells
crisi, Unoscattoin avanti rispet-
to al valore totale delle esporta-
zioni italiane, che nello stesso
periodo ha registrato un calo
dello 0,9 per cento. [l maggior
contributoall'export - pariazy
miliardi dal gennaio al settem-

breso - darrivato dal compar-
to del cuoio, che ha registrato
un bakzo del 70% rispetto al
2008, A segnare perd lincre-
mento pil significativo sono
state le esportaziond di abbiglia-
mento in pelle, cresclute del
23,60 a quota 371 milioni di cu-
roe in pellicei (00,00 168 mi-
lioni) I segno & invece ancora
negative (=17, 8% peri prodotti
in porcellana e ceramica e per
le esportazioni di legno piallato
(-12;7 percenta).

ATUTTO EXPORT

Le esportazioni delle aziende
fino a 20 dipendenti battono
guelle delle aziende slarges
In dieci nicchie di mercato

l'emergenza & gid superata

Se la dimensione & sempre
pillinternazionabe losguardosi
concenira ancora sopratuio
sull'Europa e in nove comparti
sudieci la Francia & sempre tra
le prime tre destinazioni del
Made in Italy. La mappa delle
mete cambia aseconda dei set-
tori. | produttor di cuoio e pel-
licoe hannoun ecchio di riguar-
do per Hong Kong e destinano
quiilizass delle loro esportazio-
ni. Ed & forte anche il presidio
del mercato in Romania (g,6e)
eCina (8,3percento). Perglioli
e prassi vegetali eanimalila de-
stinazione d'eccellenza sono
gliUsa, dove confluisce il 23.84%
dell'export. Parigl primegzia
come shocco privilegiato per
l'editoria (36,00, gli articali

tessili confezionati (escluso
I'abbigliamento), | prodotti in
ceramica ¢ porcellana, ma an-
che per gli strumenti musbcali.
E direttoin Sviernil 13,60 del-
le esportazioni deicapiin pelle,
mentreil legno plallato e taglia-
to guarda alla Gran Bretagna
(15 percento). Prediligono inve-

ce mete pii lontane | settori
dell'abbiglinmento in pelliceia
e del prodotti per edilizla in
terracotta Il primo fa rotta su
Russia (dove destina il 15.5%
del proprio export), Corea del
Sud, Cinae Ucraina, llsecondo
punta sul Golfo come primo
mercato estero di shocoo, con
I'Arabia Saudita in testa
{15,9%), seguita dogli Emirati
Arabl Unitl (107 per centol,
Egitto, Libano e Giordania
«Tutti i dati - dice Gianfre-
do Comazzi, presidente di Fe-
derexport, la Federazione che
riunisce | consorzl per l'export
= confermanc ormai che le
esportazioni restano]'unica an-
cora di salvezza, ma le piccole
imprese spesso si sentono di-
menticate e costrelle a contire
solo sulle proprie forzes. Co-
mazzi ricorda che le manovre
degli ultimi anni hanno ridono
di oltre il 50 gli stanziamenti
previstiper | contributi aentie
organismi che operano nel
campo dell'internazionalizza-
rione. «Questo - conclode -
mette a repentaglio be attivitd
ded consorzl, che alutane be im-
prese a sbarcare sui mercati
maondiall serza rinunciare alla
propria sutonomias,
C.Bu.

Lafotografia

Tivalore delle esporarion &l performance i died nicchie dal 2008 ad oggl

IL TESORETTO DELLE ESPORTAZIONI

L'export delle imprese itallane per classe di ad detti, Dati 2009

In mitton! | In % su totale

diguro, esportaziont

Dala® 19.7 446 7.0
Dai0a19 18,462 .
a 20 a 49 32362 15
[a 50 a 99 32826 1.7
Da 100 a 249 48.521 17,2
Da 250 a 599 34952 124
500 e olire Y140 327

con mena di A0 odoett]

Addetti non

T ESE £ ol

LE DIECT NICCHIE DI ECCELLENZA

Export nei settori dove La piccola impeesa [« 20 addetti) contribuisce
in moda rilevante. Valorl In miliond of ewro ¢ vartaziond In percentuale.
Dati 2011 riferiti al prim nove mesi dell’anno

- 2008 .
1] Cenlo conciato & 2586 2768 +7.1
ulteriormente lavorato;
pellicoe proparate e Linte
2| 0 & grassi vegetali & animali L1249 L2423 +10,1
3| Libert, periodici & prodali L107 ILES -84
i altre attivita editoriali
& [Articoli tessili confezionati, 432 407 =57
esclusi gl articali
di abbigliamento
5| Abbigliamenta in pelle 3IM) 71| +23,6
& | Altri prodotti in porcellana 43K a60|  -17.8
e In ceramica
7|Legno tagliata e plallato 238 208 -127
B Articoll di abbiglamenta 144 168] +16,6
In pelliccia
9| Strumenti musicali 85 A -1,3
10| Mattand, tegole e altri a0 27 -4.6
pradoati per Medilizia
In teracolta
mmnum AT T s

Fonte: slaborarions Fondarions Impresa su dati lstat



