Modelli. Agricoltura (53,8%) e costruzioni (43,8%) settori agli estremi per attenzione ai valori dell'ambiente

Decolla il prodotto interno qualita

Con il Pig, Unioncamere e Symbola sposano lo sviluppo duraturo e sostenibile

Claudio Gagliardi
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Nel 2007 il sorpasso

sono i due sellon agli estremi

Stiamo un
momento delicato, e per molti
versi inedito, della nostra sto-
ria. In Italia, come peraltro an-
che nelle altre grandi potenze
europee, & oggi evidente la di-
stanza tra i numeri dell'econo-

tequelleimp, non
riesconoa fare di questo fattore
disuccesso il proprio cavallo di
battaglia. Per questo, Unionca-
mere e Symbola hanno dato il
via da qualche anno al progetto
Piq (Prodotto interno di quali-
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Ma nel Complesso la distanza
media trai diversi compartiana-
lizzati si & attenuata, passando
dai 731 punti del 2009 ai 5,4 del
2010, a testimonianza di quanto
possaessere pervasivala qualita

e-
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- rileggere l'economia £ verso questo
nificare gli sforzi delle mostre lachiave dellaqualithsia unica - . nuovo modellodi crescitacome
imprese pitt ancora ripren- g 7 una delle strade da percorrere
dere lastrada dellosviluppo,in 102 e peruscire dalla crisi.
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La distanza media complementari al Pil su queste ~ T qualita" sta sollecitando lo svi-

trai diversi comparti
analizzatisie

tematiche significa portare Tat-
tenzlone suunterrenodigiocoa

passando dai 7,1 punti
del 2009 ai 5,4 del 2010

incere la
pannadellacompeuzmnegloba-
le.Perdar conto dell'impegno di
tanti i itori italiani nel

LAMASSA CRITICA
Investono in tecnologie e
prodotti «green» 370mila
imprese, pili aperte

ai mercati esteri e pill pronte
arinnovare e riconvertire

disposteainvestire ea proiettar-
si in mercati fino a pochissimi
anni fa inesplorati. Quelle stes-

combinare economia ed etica,
valore del prodottoe del proces-
50, qualita della vitae del lavoro,
legalita e rispetto dell'ambiente
siamo partiti proprio da quel
mix originale di qualita, innova-
zione, creativita e saperi territo-
rialiallabase dellanostracapaci-
thcompetitiva.

Abbiamo percio “distillato”
dal Pil la sua componente piii
pregiata, andando oltre la sem-
plice produzione in termini

98

(¥)Incidenza del Piq rispettivamente superiore o inferiore l dato complessivo
Fonte: Fondazione Symbola - Unioncamere - Istituto Tagliacarne

luppo di questa nuova culturain
un unico paradigma di "qualita
del prodotto”. A partire dal-
Pesempio di quelle 370mila im-
prese italiane che investono in

P —— tecnologie e prodotti green, piit
Chimicain testa gie e pi e "“’n‘
Incidenza % del Piq nei settori manufatturieri - Anno 2010 tearinnovare e ﬂCﬂﬂVel"lfe in
Chimica 578 - chiave ¢ - il mix
Coke e petrolio 54 fith e alla qua].ua del lavoro. Ea
Elettronica e ottica 51, loro infatti che fa riferimento
Meccanica ben il 419 di tutte le assunzioni
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Tessile e

nel2on dall'indu-

se imprese che, le
crescenti difficolta, stanno ac-

na
chesi fonda sullaconsapevolez-
e *h

Concia, pelli e cuoio

di un nuovo modello di svilup-

gliadi un processo espresso dal-

laqualn‘ " e chetrovaisuoi pun-
tidiforza nelvalon dell’ ‘ambien-
lla

tadel fattore lavoro e del fattore
capitale che riescono nel miglior

te, del a sociale e
della cultura produttiva dei ter-
ritori. Sono loro a fare grande,
giorno dopo giorno, il nostro
MadeinItaly suscalamondiale.

Ma se la qualita e la capacita
di innovare di continuo l'offer-
ta produttiva é cid che contrad-
distingue il prodotto italiano
per milioni e milioni di consu-
matori nel mondo, & importan-
te intercettarla a] momento in

P trasformare un
input, necessari diquali

ia e prod. in metallo
Legno

Minerali non metalliferi
Altre manifatturiere
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striae dai servizi.

Cosi, come dietro a qualsiasi
“balzo inavanti" & sempreil la-
voro dell'uomo, con lasua espe-
rienza e le sue competenze, an-
che per questa nuova sfida il si-
stema ha bisogno di investire
nel capitale umano per avere un
fattore lavoro di qualita operan-
lemuncomﬁlud.ilega]jlédifﬁl-
sa. Ma la qualita & anche figlia
della cultura, delle tradizioni e
dei saperi che negli anni sono

ta, inun output ricco di creativi-
ta,innovazione ediquelsaper fa-
retipico dellanostratradizione.

Tutto cid tenendo conto an-
che dellagrande capacita molti-
plicativa della qualita tra le ma-
glie del sistema economico, nel
momento in cui si considerino
anche i rapporti di interdipen-
denza: senona]e, taliper cui l‘ou—
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re nuovi elementi circa il ruolo
che gli aspetti di input (ovvero
di interrelazioni produttive), di
processo (nelle sue diverse an-
golazioni osservabili nei fattori
produttivi) e di output (in so-

lo indivi-

tputdi

stanza, il "giudizio del merca-
to"svol 1d £ 3

duando e misurando la compo-
nente della qualita di cid che
produciamo possiamo incre-
mentarne la quota e accompa-

tuisce inevitabil ‘input,

sultati i settoriali al-

di medesima qualita, di un al:m
settore. Inbuonasostanza, il me-
do ad diforni

linsegna della qualita.
Secondo il nuovo mlsuralore
dell'economiaitali i

mo sviluppato, ITtalia di qualita.
nel 2010 vale quasi 450 miliardi
di euro, poco meno della meta
del prodotto interno lordo
(46,9%). Un dato in crescita ri-
spetto allanno cui

lo di territorio del nostro Paese.
Componenti strategiche che
contribuiscono a rendere "uni-
che" le nostre produzioni, attri
buendo ad esse contenuti, stru-
menti, pratiche creative, valore
simbolico e identitario. Un
obiettivo per il quale le Camere

si associa una "c di
sistema verso livelli di qualita
sempre pil elevat, che lo scor-
50 anno si sono attestati in me-
diaal 46,9 per cento. Agricoltu-
ra(53,8%) i (43,89%)

malinea
sa delle imprese", luoghi dz de-
mocrazia economica che vivo-

noilterritorio.
Segretario generale di Unioncamere
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RIFLESSIONISUL PIQ

Livio Barnabo Lorenzo Becchetti
Coordil nico Piq i ia politica
eNexen Business Consultant a Tor Vergata (Roma)
«IIPiq2010intre parole?  : «Per ripartire talia
Distintivita (made in Italy); | deve puntare su qualita,
attrattivita (ok talenti patrimonio artistico
italiani) e governance eculturale

(fondi pubblici)»

erivoluzione verde»

Alessandro Rinaldi

Domenico Sturabotti

studi

Beniamino Quintieri
Preside della facoltd di Economia
dell’Universita di Tor Vergata
«Pill cultura della qualita
dei servizi offerti, meno
resistenze al cambiamento
eintroduzione di criteri
generalizzati di valutazione»

Luisa Todini
Presidente Todini Spa

ericerche Istituto

«Ilcalcolo del Piq
consente di qualificare
la quantita piti che

di quantificare la qualita
delle nostre produzioni»

Fondazione per I

«LItalia deve essere pill
coerente con 'immaginario
collettivo che associa

il Paese all’alta qualita della
vitaedelle sue produzioni»

p omitato Leonardo

«I[Piq & unostrumento
utile per ricordarci che
l'upgrading qualitativo
&un impegno continuo
diinnovazione e attenzione»



