Commercio. L'Istat: crescita zero in agosto per le vendite al dettaglio - Discount in controtendenza

Consumi al palo e fiducia ai minimi

Emanuele Scarci
MILANO

Tregua d’agosto per le ven-
dite al dettaglio: nel mese delle
vacanze per eccellenza, secon-
doidatiIstat,hannointerrottoil
calo rimanendo sui livelli del
mese precedente. Disaggregan-
do idati, mentre 'alimentare ti-
rail non food va in picchiatae a
fronte del colpo di acceleratore
didiscount e supermarket conti-
nualacuradimagrante dipicco-
linegozi e ipermercati. Tirando
le somme, nei primi otto mesi
dell’anno le vendite segnano un
arretramento dello 0,79 rispet-
to aun 2010 gia debole. Un cam-
panellodiallarme che trova con-
ferma nell'indice di fiducia dei
consumatori di ottobre, mai co-
sidepresso daluglio 2008.

L'ufficio studi di Confcom-
mercio rilevala debolezza del-
la domanda e osserva che sulla
fiducia dei consumatori pesa il
timore dinuovi incrementi del-
lapressione fiscale. Federdistri-
buzione chiede misure struttu-
ralipertornareacrescere. Con-
fimprese puntadritto sullalibe-
ralizzazione degli orari nel
commercio e la sburocratizza-
zione delle aperture.

In dettaglio, nel confronto
conluglio 201, le vendite di pro-
dotti alimentari in agosto sono
aumentate dello o 306 e quelle di

prodottinonalimentarisono ar-
retrate dello o,19%. Rispetto ad
agosto 2010, le vendite dei pro-
dotti alimentari aumentano
dell',,6o6 mentre quelle dei non
alimentari scendono dell’s,20.
Sempre su base tendenziale, nel
commercio al dettaglio conti-
nua il pressing della grande di-
stribuzione sui piccoli negozi:
le vendite della Gdo crescono
dello 0,5% mentre quelle delle
piccolesuperficisono calate del-

1 COMMENTI

Resca: «Conil dl Sviluppo
liberalizziamo gli orari

e le aperture» - Cobolli
Gigli: «Misure strutturali
per uscire dal tunneb»

lo 0,9%. I discount alimentari
balzano del +3,5% e gli ipermer-
cati, il grande malato, scivolano
diquasi un punto percentuale.
«I consumatori- osservaMa-
rio Resca, presidente di Confim-
prese, 'associazione del com-
mercio moderno e del franchi-
sing- si aiutano anche liberaliz-
zando gliorari e leaperture, ren-
dendo piti flessibile la manodo-
pera e facendo quindi in modo
che prevalgano i player miglio-
ri. Speroche il decreto sviluppo

adotti provvedimentidiapertu-
radelmercato».

Per Giovanni Cobolli Gigli,
presidente di Federdistribuzio-
ne, «preoccupa il calo di tutti i
settori non alimentari: vengono
rimandati gli acquisti non indi-
spensabilie siconcentrano leri-
sorse sui prodotti indispensabi-
li. Anche considerando gli im-
patti che la recente manovra
avra sui redditi delle famiglie,
dobbiamo assolutamente evita-
re che il calo dei consumi diven-
ti un problema consolidato per
il Paese, condannandoci a una
nuova fase di recessione».

Resca conclude che «& neces-
sario dare pii potere d'acqui-
sto alle famiglie ma anche at-
trarre di pit1 gli investitori este-
ri:Burger King per aprire unne-
gozio all'estero impiegasei me-
si, inItaliadue anni. Un’anoma-
liainsostenibile».

Infine, ieri Legambiente e
Mdchanno presentato il rappor-
to "Ttalia a tavola" sulla sicurez-
za alimentare dal quale emerge
che nel 2010, inseguito a 430mi-
lacontrolli antifrode delle forze
dell’'ordine, sono state seque-
strate merci per 11 milionidichi-
logrammi e 13 milioni di litri; so-
no state chiuse circa1.300 strut-
ture con 47 arresti e comminate
sanzioni per 21 milioni.
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Levendite ad agosto

[ PRODOTTI

(Agosto 2011, var. % tendenziali, base 2005=100)

@ Alimentari
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@ Prodotti farmaceutici
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@ Mobili
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@ Elettrodomestici
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Telecomunicazioni,
Telefonia
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& Cartoleria, libri, giornali
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Supporti magnetici,
strumenti musicali
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& Giocattoli
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Altri prodotti
(gioiellerie, orologerie)
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