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Bilancia commerciale. Ma il mese che precede le ferie si chiude sempre col saldo positivo. Settembre & il vero banco di prova

Export ancora motore di crescita

Crapelli (Roland Berger): «Bisogna superare la dipendenza dalla Germania»

Giuseppe Chiellino
MILAND

Saranno stati gli ordini acqui-
siti nei mesi precedenti, sara che
luglio& sempre un mese particola-
re per le esportazioni perché le
aziende anticipano le consegne
in vista della pausa di agosto. La
sostanza perd non cambia. Le
esportazionia luglio hanno supe-
rato i35 miliardi di euro, segnan-
do uno dei migliori risultati men-
silidi sempre, secondosoloaiszy,7
miliardi di luglio 2008, prima cioé
della recessione. «Grazie a que-
sta ottima performance la bilan-
cia commerciale ha chiuso il me-
se di luglio con un avanzo dioltre
1,4 miliardi di euro» commenta
soddisfatta i dati Istat il sottose-
gretario al Commercio conl'este-
ro, Catia Polidori. E ricorda che
«per trovare di nuovo un attivo
delsaldo italiano bisogna risalire

esattamente ad un anno prima
quandosi sfiorarono gliy,6 miliar-
di». In realta, come spiegano gli
esperti, & un po’ troppo presto per
cantare vittoria, «perché luglio &
un mese strano per |'exports. In-
fatti basta guardare le serie stori-
cheper vedere che il saldo mensi-
le tendenziale & sempre positivo.
«Settembresard il mesedellaveri-
ta» per capire se le imprese han-
no ancora la spinta delle esporta-
zioni, come & stato nella prima
parte dell’anno, o se anche questa
“"benzina" sista esaurendo. Intan-

LA FRENATA DELL’EUROPA
Levendite crescono
soprattutto fuori dalla Ue
Evidenti le difficolta della
Spagna, in caduta libera le
esportazioni verso la Grecia

toalugliole esportazionisonoau-
mentate dell19 rispetto al mese
precedente e le importazioni
dell's,6 per cento. Su base annua
I'incremento & stato del 6,196 per
I'import e del 5,40 per'export.
L'80% della crescita delle
esportazioni viene dalla vendita
diprodotti intermedie benistru-
mentali. Nella prima categoria
sono i prodotti in metallo e i me-
talli di base venduti soprattutto
in Germania e in Svizzera che
hanno fatto da traino. E sempre
la Germania ¢, insieme agli Stati
Uniti, in cima alla lista dei paesi
di destinazione delle macchine
utensili e degli impianti indu-
striali. Sono andati male invece i
beni di consumo durevoli (auto-
wveicoli, mobili...). «La Germania
restera ancora perun po’ il mer-
cato di sbocco naturale per le
aziende italiane- osservaRober-

to Crapelli, ad di Roland Berger
Iralia - ma rischia di diventare
una "dipendenza da indotto” da
cuibisogna liberarsi».

La via indicata da Crapelli &
quelladell'«internazionalizzazio-
ne produttiva o delle partneship
locali. Ma per andare nelle aree a
maggiore crescita le pmi devono
aggregarsi: 50-60 milionidifattu-
ratononbastano perandare in Ci-
na, India o Brasile».

Dai dati Istat emerge comun-
que losforzo delle imprese diri-
volgersi a nuovi mercati. Gran
parte della crescita dell’export,
infatti, & ottenuta fuoridall'Unio-
neeuropea (+16,7% nei primiset-
te mesi dell’anno contro il +149%
totale). Colpisce il +21,89 tenden-
ziale della Russia che compra
meno mobili e sempre pill beni
intermedi e strumentali. Oltre
che in Svizzera, crescono a dop-

pia cifra anche le vendite in Ro-
mania, in Turchia e in Giappone.
Nonostante la frenata di luglio
(+1,2%), nei primi sette mesi
dell’anno ¢ andato molto bene
anche l'export verso il Merco-
sur, Brasile in testa.

La lettura attenta dei dati sug-
gerisce che iflussi di esportazio-
ni sono in crescita soprattutto
nei paesi in cui sono gia presenti
realtaproduttive digrandiazien-
deitaliane. Eil casodel Brasile do-
ve esportiamo componenfistica
auto (beni intermedi) presumi-
bilmente destinata agli stabili-
mentiFiat, ma nonsolo visto che
anche i tedeschi producono in
Sud america. O della Turchiado-
ve Pirelli esporta le mescole spe-
ciali prodotte nello stabilimento
di Settimo Torinese per fare poi
l'assemblaggio finale. Queste
presenze in un modo o nell’altro

si portano dietro indotto e forni-
tori. Ma confermano che le di-
mensioni aziendali sonoun fatto-
re determinante per affrontare i
merecati internazionali.

InEuropa sonoevidentile diffi-
coltadellaSpagnache ha diminui-
to del 4,7% le importazioni
dall'Tralia. Niente a che vedere
con il vero e proprio crollo della
Grecia, intorno al 240 rispetto a
luglio zo10.

Da segnalare, infine, l'effetto
Libia che ha provocato 'aumen-
toesponenzialedell'import ener-
geticodallaRussia, ela"Caporet-
to" dei prodotti agricoli: -17,39 le
vendite e +15,79 gliacquisti.
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