Mercoledi si potranno acquistare a prezzi piu bassi del 30% frutta, verdura, mozzarelle, miele, vino, olio e anche la carne

Dal produttore
al consumatore: torna
«Campagna Amica»

ercoledi prossimo, 14 set-

tembre 2011, alle ore 9.00,

a Latina, in via Don Min-

zoni, presso la sede provin-
ciale di Coldiretti, riapre il mercato
di Campagna Amica. Dopo la pausa
estiva, torna quindi 1'atteso appun-
tamento che ogni mercoledi per-
mette ai cittadini del capoluogo
pontino e dei centri limitrofi, di ac-
quistare direttamente dai produtto-
ri ortaggi, frutta, verdura, mozzarel-
le, miele, vino, olio e anche la car-
ne. Infatti tra le new entry dell'ap-
puntamento, che permette di accor-
ciare la filiera e di poter disporre di
prodotti di provenienza certa ad un
prezzo mediamente inferiore al

30%, c'é anche la carne che é risul-
tata tra le novitd pit apprezzate.
"Intendiamo rinsaldare il rapporto
con i consumatori con il "Mercato
di Campagna Amica” - ha detto il
direttore provinciale Saverio Viola -
dopo il grande successo che ha regi-
strato la nostra iniziativa. La cre-
scente fiducia dei clienti ha offerto
il giusto supporto per implementare
l'offerta del nostro mercato che
continua a puntare sul giusto con-
nubio qualita-prezzo, sulla traspa-
renza e sulla sicurezza alimentare
dei prodotti a Km zero".

"La Coldiretti - ha sottolineato il
presidente di Coldiretti Latina Car-
lo Crocetti - € impegnata in un pro-

Gli stand

di
«Campagna
Amica»

getto per una filiera corta, tutta agri-
cola e tutta locale, che taglia i trop-
pi passaggi del cibo dal campo alla
tavola che alimentano le speculazio-
ni”. In un momento in cui l'econo-
mia segna il passo e la forte crisi pe-

nalizza anche gli acquisti alimenta-
ri, Coldiretti mette a disposizione la
possibilita di risparmiare sapendo
cosa si acquista e soprattutto 1'origi-
ne dei prodotti. Una risposta con-
creta ai consumatori e anche ai pro-
duttori che mai come in questo pe-
riodo sono stati colpiti dalla bizze di
un mercato che ha penalizzato il
settore primario. "La psicosi nei
consumi determinata dai falsi allar-
mi sul batterio killer in Germania
ha contribuito a frenare 1'agricoltu-
ra nel secondo trimestre - ha ricor-
dato Crocetti - penalizzando in mo-
do particolare i produttori di frutta
e verdura e determinando un calo
congiunturale dell'agricoltura del
2,4 per cento. La frenata del valore
aggiunto dell'agricoltura & dovuta
infatti in buona parte al crollo di
mercato della frutta e verdura che &
stata sottopagata agli imprenditori
agricoli su valori ben al di sotto dei
costi di produzione”.



