Consumi sempre pit1 git
«L’Tva drenera 7 miliardi»

Investimenti da 500 milioni per 55 nuovi negozi

Emanuele Scarci
MILANO

Consumi debolissimi, che il
governo frena ancora di pitt con
Tinasprimento dell'Tva, e fiducia
ai minimi, ma Coop rilancia sullo
sviluppo, puntando ad aprire, en-
tro il 2013, 55 nuovi punti vendita
consoo milionidiinvestimenti. Il
leader della distribuzione italia-
na pero facapire che i margini so-
no scesi su livelli insostenibili e

SCENARIO CRITICO
Migliavacca (Ancc-Coop):
«Gli effetti pitt pesanti
proprio su settori gia colpiti
duramente: multimediale
e abbigliamento»

annuncia una piccola rivoluzio-
ne: colpo di freno alle promozio-
niaraffica, stop all'effetto dopan-
te degli sconti che non riescono
piliascuotere il consumatore. Og-
gilapressione promozionale & ar-
rivata a sfiorare il 279, pratica-
mente quasi un prodotto su tre
viene "regalato” ma la curva dei
consumi puntasempre all'ingiti.
«Negli ultimi dieci anni - ha
detto ieri Enrico Migliavacca, vi-

ce presidente di Ancc-Coop, in
occasione della presentazione
del Rapporto Coop zou su "Con-
sumi e distribuzione" - il potere
d'acquisto delle famiglie & calato
del79, maglieffettiCdellamano-
vra, in particolare |'inasprimento
dell'Tva, peseranno anche di pii.
Ogni punto di Iva in pit drenay
miliardi dai consumi delle fami-
gliee vaaimpattare settorigia for-
temente penalizzati: nel primose-
mestre 'abbigliamento &scivola-
todell'8es, ilbazar del 6 e il multi-
medialeaddiritturadelis».
Secondo Coop il reddito a di-
sposizione delle famiglie & torna-
toindietro diun decennio e si at-
tinge sempre di pill ai risparmi
perfinanziare il consumo corren-
te,benchélaspesarimangaanco-
raampiamente inferiore ailivelli
pre-crisi. Per trovare laquadrale
famiglie tagliano sulle quantita
acquistate e si modifica il carrel-
lo della spesa anche se si rimane
seipunti percentualisottoilivelli
pre-crisi. «Considerato — ha ag-
giunto Migliavacca - il modesto
ritmo di crescita previsto, solo
nel 2013 si riuscira a tornare su
quei livelli. Anche se fare previ-
sioni oggi rischia di essere una
perditaditempoy.
Asoffriredipitisonol’alimenta-

re,l'abbigliamento el'arredamen-
to,mentresonodestinatiacresce-
relaspesa per lasanita, i trasporti,
le comunicazioni. Limpoveri-
mento del carrello non significa—
secondoil RapportoCoop-rinun-
ciare allaqualiti e sono le promo-
zioniunadelle poche ciambelledi
salvataggiorimaste: égrazieaque-
ste che il 630 dei consumatori di-
chiaradiaver risparmiato nell'ul-
timo anno. «E il fenomeno del
downgrading - conclude Miglia-
vacca- in cuile famiglieitaliane si
mostrano maestre, mase questoé
possibileneibeniéun’armaspun-
tataneisettoriinoligopolio,in pri-
mis tariffe e servizi pubblici».

I vertici Coop forse temono

il 609 dei consumi alimentari».
Quest'anno le vendite nella
grande distribuzione dovrebbe-
rosalire (pereffetto dell'inflazio-
ne) dell'L6es a rete corrente e
contrarsi dell1% a rete omoge-
nea. Un po’ meglio della media
del mercato dovrebbe fare Co-
op:iricavisaliranno dell',806 213
miliardielaquotadi mercatomi-
glioraredelloo,29al18,3 per cen-
to. Alle spalle di Coop, solo Co-
nad, Esselunga e Selex arroton-
dano le quote, dello 0.4 per cen-
to. Carrefour perde I'ies e glialtri
tralooaeloo,.z per cento.
«Nonostante l'incertezza fi-
scaleacuicicondannail governo
- ¢ intervenuto Ernesto Dalle Ri-

cheil Governointer Pali-
quotadel 4 e del10% dopo averlo
fatto su quella del 20 per cento. E
infatti il rapporto sostiene che «i
consumi sono il volano della ri-
presaeconomica e ogni ulteriore
manovra sul versante Iva sareb-
be ancora piti disastrosay.

E «gli italiani si affidano al
gioco: alla fine del 2om saranno
oltre 73 i miliardi, quasi il 209
in pili del zo1o, impiegati dagli
italiani in giochi a premi, lotte-
rieeslot machine: unaspesasu-
periore a quella per abbiglia-
mento e calzature e pari a circa

ve, presid del consiglio di
sorveglianza di Coop Italia- sia-
mo una delle poche aziende che
accettalasfidadellosviluppo. Ab-
biamostabilmente incrementato
T'occupazione anche nei periodi
di crisi, +37% nell'ultimo decen-
nio, e ora puntiamo ad aprire 55
negozi con investimenti per 500
milioni. Cio detto pero risulta in-
comprensibile I'accanimento fi-
scaleneiconfrontidelle coopera-
tivediconsumoche rappresenta-
no giala forma c+ooperativa con
unamaggiore imposizione».
CRRQDLEIONE RISERATA

Il panorama nella Gdo

IL TREND

Vendite a valore rete omogenea; variazione percentuale
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Variazioni percentuali medie annue 2008-2010 a prezzi costanti
I migliord... ... peggiori
Apparecchitelefonici 12,8  Acquisto mezziditrasp. | -8,4
Audio-video computer 2,2 Effetti personali -3,4
Protezione sociale 2,0 Tessuti perla casa -2,0
Servizi ambulatoriali 1,3 Altridurevoli ricr./cultura | -1,9
Medicinali e sanitari 1,1 Bevande alcoliche -1,9
Serviziricreativieculturali| 1,0  Mobili e arredamento -1,8
Energia elett. e combust. 10 Carne -15
Servizi di telefonia 1,0  Calzature -1,4
Spesedieserc.perlauto | 0,6  Assicurazioni -L4
Fitti effettivi 0.4  Acquamin. gassate, succhi| -1,3
Servizi domestici 0,3  Analcolici, caffé, té -1,1
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Evoluzione strutturale sistema Coop

Fatturato
(in Mid euro)
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Soci Dipendenti
(in milioni)
1990 2000 2010 1990 2000 2010
41.000
23 4f3 7 28.000 56.(‘100

Fonte: Elaborazioni Coop Italia su dati Symphony Iri




