ECONOMIA
Oliva
itrana,

marchio

vincente

L'OLIVA itrana cerca
la gratificante consa-
crazione commerciale
in occasione della
campagna 201 1-2012,
dopo 'ottenimento del
marchio dop. A prepa-
rarsi all'imminente
stagione della raccolta
¢ soprattutto la coope-
rativa Unagri, che con-
ta circa 500 soci ¢ van-
ta pin di sessanta anni
di vita,
p o
ne n-
dosi
come
I'inter-
locu-
tore
princi-
pe trai
pr oo-
duttori
e gli
acquirenti del Napole-
tano, per quanto ri-
auarda le olive nere
che si raccolgono a
marzo, e quelli della
Ciociaria, i Roma,
del Viterbese ¢ della
Sabina, per guanto
concerne il frutto rac-
colto dall'inizio sta-
gione fino all' lmmaco-
lata, Ecco perche
obiettivo prioritario di
PDomenico Franchi,
presidente per il quin-
to Iriennio conseculivo
dell'Unagri, & quello di
predisporre un ade-
gualo programma che
veda finalmente decol-
lare il prezzo del frutto
tipico delle colline
itrane, commercializ-
zato come «olive di
Gaetas, ma catalogato
come «cultivar itra-
nas,
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Franchi



