Mercati extra-Ue. Dopo la crescita a doppia cifra dei mesi scorsi, in luglio 'aumento & «solo» del 7,6%

L’export perde velocita

Il made in Italy comincia a sentire il rallentamento globale

Emanuele Scarci
MILANO

Continua la  marcia
dell’export tricolore, anche se il
passo & meno spedito rispetto a
qualche mese fa, mentre frena
decisamente I'import.

Secondo Lstat, a luglio 201
le esportazioni verso i Paesi
esterniall'Unione europearisul-
tano in crescita rispetto al mese
precedente del 2,3%; le importa-
zioni invece calano dello 0,4%.
Accelera, a due cifre, 'export
verso Russia, Turchia e Giappo-
ne marallentain Asia.

Su base tendenziale, invece,
la crescita, pur mantenendosi
su tassi positivi simili per im-
port (+89) ed export (+7,69), ri-
sulta in marcato rallentamento
rispetto ai mesi precedenti. In
soldoni, sempre a luglio, il saldo
commerciale con i Paesi extra
Ue & stato pari a -315 milioni di
euro, inleggero aumento rispet-
to ai 232 di luglio 2010. Mentre
nel periodo gennaio-luglio 201
I'exportnei paesiextra Ue hase-
gnato una crescita, su base ten-
denziale, del 16,796, per un valo-
re di 96 miliardi. Tirano ancora
la meccanicae tutto il comparto

Testero, con questi risultati «il
nostromadeinItaly hadato pro-
vaper'ennesimavolta di formi-
dabile capacita direazione. L'Tta-
lia Punico Paese, tra le seimag-
giori economie esportatrici del-
laUe, il cui export éancora signi-
ficativamente cresciuto e i dati
Istat ne danno infatti ulteriore

CONTROTENDENZA
Aumentano levendite
soprattutto in Russia
(+21,8%) e in Turchia
(+12,8%) mentre in Asia
siregistra una frenata

Paesi Eda

®Sonole

confermay. Polidori sottolinea
ancora che «a luglio il valore
complessivo delle nostre vendi-
teall'estero hatoccatoi 16 miliar-
di,il dato mensile piit elevatore-
gistrato, ad oggi, dall'export ita-
lianonell’area extraUea2y».

Pitt dubbiosi gli imprendito-
ri. Per Ambrogio Delachi, presi-
dente di Acimall, ’Associazio-
ne dei produttori di macchine
perlegno, «siavvertonoleincer-
tezza delle economie europea
ed americana. Ma nei paesi ex-
traUeil Brasile e il Sud America
continuano ad andare bene co-
me pure Cina e India, anche se
in questi ultimi il nostro ruolo &
limitato dai produttori tede-
schi, mediamente piti grandi e
aggressivi.Peccato, in questafa-
se, dinon poter contare sul sup-
portodell'lcey.

«I nostri dati - interviene Mi-
cheleTronconi,presidentediSi-
stemamodaltalia—

dia. Per i prodotti intermedi si
registraunadinamica positiva,
seppure in marcato rallenta-
mento rispetto ai mesi prece-
denti (+5,9%). Una forte flessio-
ne delle importazioni si rileva,
invece, per i beni di consumo
durevoli (-11,29).
Nellatop ten delle destinazio-
ni, i mercati pitt dinamici sono
Russia  (+21,8%), Svizzera
(+13,6%), Turchia (+12,8%) e
Giappone (+11,89). Rall

Ilcommercio estero

EUROZONA

In agosto

scende

I'indice Pmi
Continuala strisciadida-

tinegativinell'Eurozona. L'in-
dice Pmi itoé d
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Beni di consumo durevoli

13,1
—->1,9

Beni di consumo non durevoli

— 8 O

Beni strumentali

177
—10,3

Beni intermedi

14,8
— 2,8

invece le Economie dinamiche
asiatiche (Eda) e gli Stati Uniti
(+5,10), che perd registrano
l'avanzo commerciale piti am-
pio (1,034 miliardi). La crescita
delle importazioni & sostenuta
dal boom della Russia (+70,2%)
ma anche di India (+23,69) e
Turchia (+2049%).

«Il mercato - aggiunge Dela-
chi-&in grande trasformazione
e produce uno strano effetto

Jessidra:i clienti chied

bilita. In sostanza il maggior va-
lore dell’export copre il maggior
costo dell'import derivante dal
balzo delle materie prime. E con
un effetto dossale: in Italia

asiaticheesifa,
sostanzialmente, riferimentoa
e o

ritmo soslenulo ibeni di consu-
‘monon durevoli.

Per Catia Polidori, sottosegre-
tario allo Sviluppo economico,
con delega al commercio con

industrializzati che non sono la
Cina eil Giappone. Precisamente
sitratta diSingapore, Coreadel
Sud, Taiwan, Hong Kong, Malesia
eTailandia.

consumiamo piti abbigliamento
madein China ch divalo-

chine di fascia altae low cost, ta-
gliando fuori il prodotto medio.
E per noinon &un vantaggio».

«Stimiamo — conclude Tron-
coni - di chiudere I'anno con un
girod: affanllevememe supeno-
real 2010.Ci

re e tendiamo ad esportare il ve-
romadein Italy».

Tornando all'lstat, anche
nel mese di luglio lu-uporl di

agostoaso,7 punti daisi,1 pun-
tidiluglio mentre l'indice Pmi
servizi si & attestato a 515, po-
coal disottodisi6 di luglio.

Circa i singoli Paesi, I'indi-
ce Pmi servizi in Italia & dimi-
nuito dai 48,6 punti di luglioa
48,4, mentreinFranciaésalito
das4,2a56,8.In Germanial'in-
dice Pmiservizié scesodasz,o
as1,1punti.

Lindice Pmi (Purchasing
managers’ index) fornisce, di
‘manifatturiero e servizi, un
‘monitoraggio di variabili co-
me le vendite, i livelli occupa-
zionali lescorte e i prezzi.

Per Chris Williamson, chief
economist di Markit, che ela-
bora lindice, i dati suggeri-

lo un rall dell'econo-
mia mondiale, ma se ci fosse in-
vece una brusca frenata, che al
momento non vediamo, allora ci

scita economica nel terzo tri-
mestre far meglio dello 0,20
del secondo trimestre, anzi

LE DESTINAZIONI

Principali partner commerciali. Varazioni percentualt (5] Gennaio-luglio 2011/gennaic-tuglio

[=] Lugtio 2011/ wglioz010

Russia  Svizzera Turchia Giappone Eda*  Usa Asean India  Mercosur Of
il s § el S B it
218 136 128 18 73 51 48 13 12

-20

energiapresentaun
to (+10,496) superiore alla me-
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*Economie dinamiche asiatiche Fonte: T



