onfartigianato gelatieri
Latina, proprio in que-
ste ultime settimane,
sta mettendo a punto
gli ultimi dettagli per la cam-
pagna «Artigelato» che sara
ufficialmente lanciata a set-
tembre. Si tratta dell'istitu-
zione di un marchio di garan-
zia che certifica 1'adozione,
da parte degli artigiani gela-
tieri, di un disciplinare di
produzione che prevede 1'im-
piego prevalente di materie
prime naturali, fresche, sele-
zionate direttamente presso
il produttore. Un'iniziativa
che mira a tutelare e pro-
muovere la lavorazione rigo-
rosamente artigianale del ge-
lato e garantire la genuinita
di un prodotto simbolo della
cultura alimentare italiana
nel mondo. «Attraverso il
marchio Artigelato - ha spie-
gato il direttore di Confarti-
gianato Latina Ivan Simeone
- il cliente sara messo nella
condizione di riconoscere
istantaneamente una impre-
sa artigianale da un'altra. Si
tratta di un segno distintivo
che da una parte tutela le im-
prese di prodotti locali e dal-
l'altra offre una garanzia al
cliente».
Liniziativa va a toccare un
segmento economico che si
sta difendendo molto bene
dalla crisi. A Latina nello
specifico e pill in generale
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nel Lazio sono presenti mol-
tissime gelaterie. La classifi-
ca delle regioni con il mag-
gior numero di gelaterie arti-
giane, infatti, vede al secon-
do posto, dopo la Lombardia,
il Lazio (3.768 imprese, pari
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al 10%), seguita da Campa-
nia (3.448 imprese pari al
9,1%), Veneto (3.225 impre-
se, pari all'8,5%), Emilia Ro-
magna (3.047 imprese pari
all’8,1%) e Piemonte (2.902
imprese, pari al 7,7%). Nel-

l'ultimo anno, le gelaterie so-
no aumentate soprattutto in
Abruzzo (+4,4%), Puglia
(+3,8%) e Sardegna
(+3,2%). Secondo una ricer-
ca condotta dalla Confartigia-
nato, nel nostro Paese, il

maggior consumatore di ge-
lato € un giovane, single e re-
sidente in Lombardia. Per
1"Ufficio studi di Confartigia-
nato, che ha analizzato pro-
duzione e consumi di gelato
in Italia, la spesa annua delle
famiglie si attesta a 2.026 mi-
lioni di euro, con una cresci-
ta dell'1% rispetto allo scorso
anno. Per soddisfare la ri-
chiesta aumenta anche il nu-
mero delle gelaterie artigia-
ne: nel 2011 sono 37.787 con
87.992 addetti e dal 2010 so-
no cresciute del 2,3% (pari a
858 gelaterie in piu).

«Il consumo dei gelati sta
reggendo molto bene alla cri-
si - ha continuato a spiegare
Ivan Simeone - anche per le
caratteristiche alimentari del
prodotto. 1 gelato artigiano €&
una ricetta semplice e genui-
na: soltanto latte, uova, zuc-
chero e frutta. Senza conser-
vanti e additivi artificiali.
Tutti elementi che, secondo
gli esperti della alimentazio-
ne, possono far sostituire il
gelato al pasto tradizionale».
Da non dimenticare infine
come i gelatieri artigiani sia-
no sempre piu attenti a sod-
disfare particolari esigenze
dietetiche o legate a intolle-
ranze alimentari della clien-
tela. La loro fantasia, infine,
non conosce limiti: finora so-
no riusciti a inventare oltre
270 gusti.



