Coldiretti. Il progetto al centro dell'assemblea del 7 luglio

Campagna amica
pronta a diventare
una catena di negozi

Marini: «Una rete
organizzata

per valorizzare

il made in Italy»

Annamaria Capparelli

ROMA

== Dopoipuntivenditaazienda-
lie i farmer market, che hanno su-
perato quota 700, debutta la
«Gdo degli agricoltori» targata
Coldiretti. L’organizzazione agri-
colarafforza il progetto di vendi-
tadirettaconunaformula piievo-
luta che rappresenta un nuovo ca-
nale commerciale che si affianca
alla Gdo tradizionale e ai negozi
di prossimita. Il progetto rientra
nella strategia di valorizzazione
del made in Italy alimentare che
sara al centro dei lavori dell’as-
semblea della Coldiretti, in pro-
gramma il 7 luglio aRoma.

Da luglio a settembre dunque
si apriranno centinaia di «Botte-
ghe» con il marchio Campagna
amica. In tutte le province italia-
ne sara possibile acquistare una
vasta gamma di prodotti degli
agricoltori. Le arance della Sici-
lia, per esempio, saranno in «ven-
dita diretta» nel cuore di Milano
anche se non sara presente il pro-
duttore.Ecosiperivini eiformag-
gi. Il sistema restera agricolo an-
che per quanto riguarda il tratta-
mento normativo e fiscale intro-
dotto dalla legge d’orientamento.
Quinditassazione inbase al reddi-
to agrario per il (lungo) elenco di
prodotti indicati dal decreto del
ministero delle Politiche agricole
eforfait peri«fuorilistay. Madal-
lacarne alle conserve, dalla frutta
alle marmellate, per finire a birra

e pane la qualifica agricola & ad
ampioraggio.

«Un vantaggio per i produttori
- spiega il presidente della
Coldiretti, Sergio Marini- che po-
tranno finalmente vendere al prez-
zo giusto e concordato e con mo-
dalita e tempi di pagamento favo-
revoli. Ma sara un vantaggio so-
prattutto per i consumatori che
potranno acquistare prodotti ita-
liani al 100 per cento. I farmer
market hanno il limite della terri-
torialit, mentre conlavenditaor-
ganizzata nel negozio ¢'é assorti-
mento e apertura tutto 'anno». Il
denominatore comune di tutte le
formule & sempre lo stesso «la di-
fesadell'italianita e della qualita».

Nel 2010 sono saliti a 705imer-
cati degli agricoltori di Campa-
gna Amica, per un totale di 25115
giornate, il coinvolgimento diret-
to di16mila imprenditori agricoli
e un fatturato di 320 milioni. Ora
laColdiretti compie il grande sal-
to con un’architettura commer-

Farmer market

@ Sono i mercatini degli
agricoltori dove sisvolge la
vendita diretta di prodotti
agricolifreschi etrasformati. La
commercializzazione é attivita
connessa, equiparataalla
produzione, e tassata sulla base
del reddito agrario o del forfait.
Un decreto del ministero delle
Politiche agricole del 2007 ha
regolamentato i farmer market

ciale che si fonda su quattro per-
ni: Campagna amica, la fondazio-
ne che dispone anche di un suo
marchio; Consorzio produttori
(societa cooperativa agricola di
cuiésociaColdiretti),lostrumen-
to per realizzare la «catenax;
agricoltore e il gestore della
«Bottega» che pud anche essere
un soggetto non agricolo. L'agri-
coltore che vuole rifornire il «su-
permarket» deve accreditarsi
presso la fondazione Campagna
amica e associarsi al Consorzio.
Quindi entra nel portale web do-
ve avviene la gestione della do-
manda e dell'offerta.

«Il sistema - spiega Marini- &
caratterizzato dallamassima fles-
sibilita, nella bottega si puo deci-
dere di puntare sull’assortimento
diprodotti, oppure si possono fa-
re scelte mirate per esempio alle
Dop, 0 avini di qualitd. Deve perd
essere rispettato il principio del-
la prevalenza e del fatturato an-
nuo per il prodotto acquistato
esclusivamente dal Consorzio
produttori, come previsto dalla
legge». Completa il quadro un
meccanismo di controlliarticola-
to su piu livelli.

«L’obiettivo - afferma il presi-
dentedella Coldiretti-édicreare
una piccola rete organizzata per
valorizzare il made in Italy che si
inserisce nel progetto piti ampio
dellafiliera agricola tuttaitaliana.
Parallelamente alla vendita diret-
ta organizzata stiamo trattando
accordi con la Gdo per volumi
consistenti. In questa operazione
rientrano le societa di scopo che
vedono traiprotagonistii Consor-
ziagrari. Sono gia operative socie-
ta per cereali, olio, ortofrutta ed
energia». Il piano & ambizioso e
Iidea & di «esportare» le Botte-
ghe anche all’estero.
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I mercatini degli agricoltori
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Produttori coinvolti nei mercati

I FARMER MARKET IN ITALIA (dati 2010)
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