Made in Italy. In vista della riforma della Pac la filiera presenta al ministero un pacchetto d'interventi

Un piano per I'olio d’oliva

Fondi Ue per ristrutturare gli uliveti e incentivare la promozione

Giorgio Dell’Orefice
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wm Perimboccare lastradadel-
lo sviluppol'olio d’olivaprovaa
ricalcare le orme del vino made
in Italy. E lo fa sul fronte degli
investimenti proponendo aBru-
xelles di ampliare il raggio
d’azione dei Piani operativi per
rafforzare lacompetitivita delle
imprese. Le nuove proposte
puntano sulla ristrutturazione
degliulivetiobsoletiesullapro-
mozionesui mercatiinternazio-
nali. Le stesse leve azionate ne-
gli ultimi anni dal vino italiano
per fronteggiare la crisi del
2008-09 e per poi ripartire nel
2010 mettendo asegnonuovire-
cord sul fronte dell'export.

1l settore dell’olio d’oliva ha
bisogno di un cambio di mar-
cia. L'olivicoltura italiana vale
circa 3,2 miliardi di euro, conta
oltre77smilaaziende che impe-
gnano una superficie di oltre 11
milioni diettarieunaproduzio-
neche siéormaistabilizzata in-
torno alle ssomila tonnellate
(control'1,2 milioni di tonnella-
te dellaSpagna).

In grande sviluppo si presen-
tano sia le esportazioni che le
importazioniariprovadiuncre-
scente interesse sui mercati in-
ternazionali. Numeridituttori-
spetto, quindi, ma che devono
fareiconticonun trend deiprez-
zichenegliultimianni é stato pe-
nalizzante. Anche seall’olioma-
de in Italy vengono riconosciu-
te quotazioni superiori rispetto
al prodotto greco o spagnolo,
tuttavia i listini a malapena rie-
scono a coprire i costi di produ-
zione. La scorsa settimana, se-
condo Ismea, extravergine in
Ttalia hatoccatoi3,6 euroalitro.
Unaquotazione che nongaranti-
sce ai produttori margini suffi-
cienti. Basti pensare che, secon-
do Unaproluno dei principali
consorzi di produttori, il costo
diproduzioneinmediavariatra
izeuroallitroperunextravergi-
ne base ei§euro perunolio dop
o biologico.

Da qui le proposte italiane
per rafforzare la competitivita
delle imprese attraverso unari-
strutturazione del potenziale
produttivo e un rafforzamento
dellacapacitiadirecitare un ruo-
lo di primo piano sul mercato.

Vanno in questa direzione, ad
esempio, le richieste che, in vi-
sta della riforma della Pac, sono
state avanzate al ministero per
lePolitiche agricole dall’associa-
zione interprofessionale
dell’'olio d’oliva che riunisce usi-
gle fra organizzazioni agricole,
unioni di olivicoltori, cooperati-
ve, frantoi, industrie confeziona-
trici e imprese del commercio.
«Peril triennio 2013-15 - spie-
ga il presidente dell’associazio-
ne interprofessionale, Pina Ro-
mano- il settore haadisposizio-

PREZZI BASSI

Attualmente i listini riescono
amalapena a coprire i costi
di produzione; possibili
novita per lindicazione in
etichetta del paese d’origine

nerisorse Ue per circa108 milio-
ni. Un budget accantonato con
una trattenuta del 5o sui circa
720 milioni I'anno erogati da
Bruxelles sottoforma di aiuti al-
laproduzione. Queste risorse in
passato si potevano utilizzare
solo per migliorare la qualita,
promuovere la certificazione o
ridurre l'impatto ambientale.
Oravogliamodirottarle versola
ristrutturazione degli uliveti e
verso azioni in grado di avere
un impatto sul mercato magari
favorendo la concentrazione

Piani operativi

©Sitratta di progettida realizzare
nell'ambito dell'organizzazione
comune di mercato con
cofinanziamentidell’Unione
europea. L’Italia dispone diuno
stanziamento di108 milioniintre
anni periniziative proposte da
organizzazioni di produttori,
frantoianie industrie. Peril
prossimo triennio & stato proposto
un allargamento delle misure.

dell’offerta e incentivando le
azioni promozionali».

La richiesta avanzata dall'in-
terprofessione & stata accolta
positivamente anche da altre
componentidella filieraolivico-
la. «In vista della riforma in Eu-
ropa prevalgono due tipi di ri-
chieste - spiega il presidente
dell'Unaprol, Massimo Garga-
no -: da un lato, quella dei pro-
duttori spagnoli che di fronte ai
prezzi bassi riconosciuti ai loro
oli (compresiquelli di maggiore
qualita) si preoccupano solo di
avere aiuti Ue allo stoccaggio
privato; e, dall’altro, quella degli
italiani che, invece, dopo aver
scommesso su etichettatura
d'origine e certificazione si ve-
donoriconoscere prezzimiglio-
ri dal mercato e puntano ora a
rafforzareulteriormentelacom-
petitiviti delle imprese».

Ma qualche novita potrebbe
venire anche dal fronte delleti-
chettatura. Nonostante I'Ttalia,
proprio con I'olio d’oliva, abbia
fatto da apripista in Europa sul
tema dell'indicazione obbliga-
toria dell’origine in etichetta,
tuttavia il "cantiere", come ac-
cennato anche dal ministro per
le Politiche agricole, Saverio
Romano, sipotrebbe prestoria-
prire. «L'idea del ministro - ag-
giunge Gargano - & quelladiri-
chiedere che il paese d'origine
dell'olio, oggi riportato sulle
bottiglie ma nella retroetichet-
ta, venga promosso invece nel-
la campo principale». «Stiamo
attentianonconcentrarcisu fal-
si problemi - dice dal canto suo
il direttore dell’Assitol (I'asso-
ciazione delle industrie olea-
rie), Claudio Ranzani -. Abbia-
mo gid impegnato molto tempo
aparlare di etichettatura, Pun-
tiamo oraarafforzare lacompe-
titivita delle imprese made in
Ttaly sui mercati internazionali
dovenon cisiamo pitisolonoie
gli spagnoli. Le produzioni di
Australia, Argentina, Cilee Sta-
ti Uniti fra il 2001 e il o1 sono
passate da 12mila a 49mila ton-
nellate. E se questi ritmi di cre-
scita verranno confermati do-
vremo presto guardarci anche
nell'olio,come gid avvenutonel
vino, dall’'offensiva di nuovi
produttori».
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L’olivicoltura

Dati 2010 AZIENDE (Quantita)
M 775783
SUPERFICI ey
| 1156289
(Quantita)

FRANTOI
{-R(4 | 5182

(Quantita)

ADDETTI INDUSTRIA

4.200
€ FATTURATO (Miliardi di euro)
3,2
PRODUZIONE 5% (Tonnellate)
ng
i) | | 549.000
EXPORT +16,5% (Tonnellate)
Y
| | 380.000
IMPORT 22% (Tonnellate)
i
| 7 604.000
***ﬁ- AIUTI UE (Mitioni di euro)
e 720

| Nota: dati 2010

Fonte: elaborazioni Sole 24 Ore |



