Fiere. Presenza record di espositori al salone veneto che parte il 7 aprile - Il mercato da segni diripresa

Al Vinitaly la carica dei 4mila

Tra le Regioni guidano Toscana e Piemonte - Attesi 150mila visitatori

Giorgio dell’Orefice
ROMA

1 Ilvino apripistadellaripre-
sa.L'inversioneditendenzadel-
la congiuntura & stata certifica-
taproprio ieridaidati dell'Orga-
nisation internationale de lavi-
gneetduvin (Oiv)che hasotto-
lineato come alivello mondiale
sisiaesauritala cadutadeicon-
surni che hainvececaratterizza-
to il biennio 2008-09. Secondo
I'Oiv infatti, gli acquisti 2010
spinti dal +109s del Cile, dal +29
di Cina e Australia e dalla so-
stanziale tenuta delle vendite
in paesi di lunga tradizione co-
me Italiae Francia, dovrebbero
toccare quota236,2milionidiet-
tolitri (+0,1%).

Ma soprattutto in grande ri-
presa sono gli scambi interna-
zionali che nel corso del 2010
hannotoccatoigzmilionidiet-
tolitri con una crescita del 67
per cento. Un trend nel quale
I'Ttaliaha giocatoun ruolodipri-
mo piano con un fatturato este-
ro di 3,9 miliardi di euro
(+1,9%6). E quindi un settore che
ha ritrovato la propria verve
quello che sara dal 7 all'n aprile
prossimi al centro della 45° edi-
zione del Vinitaly di Verona.
Un'edizione che registra una
presenza record di cantine. So-
no infatti 4.016 gli espositori (g5
stranieri) inlieve crescitarispet-
to ai3.996 delloscorso anno no-
nostante la superficie espositi-
vasiaormai satura. Fra le regio-
ni in prima fila ¢ la Toscana
con 793 marchi. Subito dopo il
Piemonte (571), il Veneto (493),
laLombardia (zg1) la Campania
(234), 1l Friuli Venezia Giulia
(199) e laSicilia (con197brand).
Una presenza in grandi stile di
big e firme storiche dell'enolo-
gia made in Italy che conferma
I'impegno a conquistare nuove
fasce diconsumatori.

Malattivismo delle regioni si
sta rivelando perd un boome-
rangper lapromozione suimer-
cati internazionali. E questo
uno dei punti di debolezza che
sara al centro degli incontri in
calendario a Verona. Bruxelles,
per il capitolo promozione ex-
tra-Ue, riserva all'Ttalia risorse
rilevanti. Nel zo10 i fondi stan-
ziati attraverso '’Agenzia per le
erogazioni in agricoltura

(Agea) sono ammontatia 48 mi-
lioni (per cofinanziareal 509 in-
terventi per complessivi 87 mi-
lioni). Risorse che quasiraddop-
pieranno nel zon quando verra
superata la soglia dei 100 milio-
nidi investimento complessivo.
Un budget quindi rilevante ma
la cui efficacia rischia di essere
indebolitadalla mancanza diun
coordinamento nellaspesa.
Sullascena della promozione
"recitano” troppientieistituzio-
ni con iniziative che si sovrap-
pongono spesso concentrando-

ENTILOCALI SENZA REGIA
Traitemial centro

del dibattito cisara

il mancato coordinamento
deifinanziamenti

per la promozione all'estero

sisui medesimi sbocchi. Un da-
tosututti: nelzo10 sui161 proget-
tifinanziati ben1s4 (parial g506)
si sono concentrati in appena
due mercati: Usae Canada.
Secondo gran parte degli os-
servatorilaradice del problema
&lagestione affidata agli enti lo-

La promozione
Imilionidieuroinvestitinel
2010 nei progettidi promozione
extra-Ue. Risorse cofinanziate
daBruxelles con 48 milioni

161

1 progetti

Iprogetti promozionali
complessivamente attivatilo
5C0rs0anno

95%

Laquota

La percentualediiniziative
promozionalichesié
concentrata su due soli mercati:
Usae Canada. Al Vinitaly si
discutera anche della necessita
didiversificare gli sbocchi
commerciali

calideidue terzidelbudget com-
plessivo che porta a una polve-
rizzazione delle iniziative, Non
a caso, la Spagna, uno dei paesi
che meglio utilizzale risorse Ue
ha evitato ogniformadiregiona-
lizzazione. Al ministero per le
Politiche agricole gia da qual-
che anno é stata costituita una
cabina di regia (composta da
rappresentanti della filierae del-
le organizzazioni agricole e del-
le istituzioni) per indirizzare gli
investimenti, Ma il suo operato
non sembra aver finora lasciato
il segno. Tanto che al ministero
sicercaoradicorrere airipari.

«Stiamo mettendo a punto
un logo e uno slogan unico per
contrassegnare le iniziative sul
vino made in Italy - spiega, Ric-
cardo Deserti della direzione
qualitd del ministero perle Poli-
tiche agricole - e nello stesso
tempo stiamo lavorando per in-
dividuare criteri di premialita
chefavoriscanounadiversifica-
zione geografica dei progetti
promozionali». «Finorasiéope-
ratoun po’ in ordine sparso - ha
aggiunto il presidente di Agea,
DarioFruscio-. Proprio nell’ot-
tica di una ottimizzazione delle
risorse, nel corso del Vinitaly
Agea si fara promotrice di una
proposta volta a migliorare il
funzionamento diunostrumen-
todecisivoperlacrescitadel set-
torevitivinicolo italiano».

Alla kermesse veronese so-
no attesi oltre 15omila visitato-
i, un terzo dei quali stranieri.
Ed & proprio da questi ultimi
che a Veronafiere si attendono
unnuovo incremento delle pre-
senze dopo il positivo +4,40 re-
gistrato lo scorso anno. Tra le
iniziative oltre al tradizionale
appuntamento con il concorso
enologico internazionale (che
vede quest’anno la presenza di
3.646 campioni di vino prove-
nienti da 27 paesi), sisegnalano
alcuneimportantinovita. Al de-
butto infatti Sparkling Italy, la
vetrina dedicata agli spumanti
italiani. Mentre nel nutrito pa-
noramadelle degustazioni van-
no ricordate quelle dedicate
agli spumanti del Regno Unito,
ifocussui vini d'Oriente o sulle
diverseinterpretazionidelSan-
giovese nel mondo.

O RIPRODUZIONE RISERVATA

Le cantineinmostraaVerona
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Abruzzo
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Sardegna
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Basilicata
Valle d'Aosta
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ESPOSITORI STRANIERI PER PAESE
TOTALE

Fanca Y "
Slovenia I 15
Stati Unitl - [ ¢

spagna | 5

Germania | EG—

Argentina |G 3

Australia NG 3

Cle 3

Austria N 2

Canada I 2

G. Bretagna N >

Svizzera [N 2

Brasile 1

Hong Kong [ 1

N.Zelanda N 1

Olanda 1

Portogallo N 1 ESPOSITORI TOTALI
Romania [ 1

Russia 1 6
San Marino [l 1 4'0]‘

Sud Africa [ 1

Ucraina [ 1

Ungheria [ 1




