La fiera di settore dal 19 al 27 febbraio - Numeri in linea con la scorsa edizione

Per Big Blu 600 espositori

msm Chi subisce il fascino
della vela potra ammirare
gli ultimi modelli dei can-
tieri francesi Beneteau e
Jeanneau e salutare lo sbar-
co del romano Comar. Chi
preferiscele comoditadel-
le barche a motore potra
“navigare” tra le Itama,
BluMartin, Adagio, Unies-
se e Blulce, tutte alloro de-
butto alla Fiera di Roma, e
ritrovare marchi come
Azimut, Stama, Sessa e
Rio Yachts, Atlantis, Ai-
ron Marine, Portofino.
Mentre gli amanti deigom-
moni troveranno le novita
griffate Pirelli e Sacs.
Tutte in mostra dal 19 al
27 febbraio per Big Blu, il
salone della nautica e del
mare giunto alla sua quin-
ta edizione. Oltre 800 im-
barcazioni, fino a 40 piedi,
e 600 espositori, numeri
inlinea con quelli dellama-
nifestazione targata 2010,
che ha registrato oltre
14omila visitatori. E che in
tempi di crisi fanno tirare
un respiro di sollievo al
presidente della Fiera di
Roma, Roberto Bosi, e al di-
rettore commerciale, An-
tonio Bruzzone. «Conside-
rando il periodo & gia un
successo», dice infatti Bo-
si. «Big Blu si conferma il
secondo salone nautico ita-

liano, dopo Genova, gode
dellafiduciadegli operato-
ri che nonostante la crisi
continuano a partecipare,
sostenendo costianche im-
portanti». Che, a seconda
degliglispazieiltipodial-
lestimento, vanno da
4-smila fino a somila euro
solo per il quartiere fieri-
stico, a cui si aggiungono
le spese per il personale, il
trasporto.

«Ma la fiera é uno stru-
mento commerciale indi-
spensabile, soprattutto
con questa congiuntura
che nel Lazio ha cancella-
to decine di cantieri, alcu-
ni anche di gran presti-
gio», sottolinea Bosi. Per
laFieradi Roma, intanto, il
giro d’affari lo scorso an-
no e stato di circa § milioni
di euro, con ricadute sul
territorio, secondo Bruz-
zone, «pari a sette volte il
fatturatox».

Per il 2011 Fiera di Roma
hasceltodiampliare 'oriz-
zonte della manifestazio-
ne. Non solo barche, quin-
di: in vetrina trovano po-
sto anche l'enogastrono-
mia, 'abbigliamento nauti-
co, strumenti di ultima ge-
nerazione, attrezzature
per il turismo all’aperto.
Trale novita anche ifocus
sugli sport acquatici, con

Direttore Commerl:iale.
Antonio Bruzzone, Fiera di Roma

un’intera area dedicata al-
le discipline da praticare
sull’acqua, dalla vela alle
canoe, dai windsurf fino al
kitesurfe al sup. «L’obietti-
vo-spiegaBruzzone-éac-
creditarci come salone del
mare, non solo della nauti-
ca». Anche quest’anno la
manifestazione abbracce-
radue weekend. «Siérive-
lata una buona scelta, per-
ché consente ai visitatori
di tornare, del resto l'ac-
quisto di una barca non é
un investimento banale»,
puntualizza Bruzzone. Per
confermare i numeri dello
scorso anno, la societa ha
fatto anche «un forte inve-
stimento per portare da

Napoli e Firenze a Roma
visitatori particolarmente
appetibili, prevedendo del-
le agevolazioni per chi
viaggia con Trenitalia».
«Cosi come abbiamo un
accordo di co-marketing
con Alitalia con tariffe par-
ticolariin occasione di ma-
nifestazioni business tobu-
siness», prosegue il diret-
tore commerciale del quar- :
tiere espositivo.

Lamanifestazione, Bruz-
zone ne € sicuro, ha anco-
ra buoni margini di cresci-
ta: «Roma pud contare su
unottimo bacino di consu-
mo, ha superato Napoli e
Venezia, rispondendo alle
esigenze del mercato ita-
liano e diventandoun pun-
todiriferimento perilcen-
tro-sud del Paese. Non ha
I'ambizione di competere
con Genova che resta la
prima della classe, con
unavocazione pitiinterna-
zionale». Per il futuro la
scommessa & ancora quel-
ladiriuscire a conquistare
la darsena sul Tevere: «Ci
consentirebbe di avere 50
posti in acqua, rimuoven-
do quel limite espositivo
che impedisce ai cantieri
di portare anche le loro
ammiraglie», conclude
Bruzzone.




