Congiuntura. Confcommercio: la crisi ha portato al livello del '99 la spesa pro capite - Famiglie a caccia di risparmi

Ripresa rinviata per 1 consumi

Tlc, hi-tech e salute le voci pil1 reattive nei prossimi anni - Giu I'alimentare

Marika Gervasio
MILANO
se [ consumi delle famiglie ita-
liane sono tornatiindietro didie-
ci anni, ma si profila un recupe-
ro.Secondo il «Rapporto Consu-
mi 2010» realizzato dall'ufficio
studi di Confcommercio, infatti,
nel biennio di piena crisi econo-
mica, trail 2008 e il 2009, la spe-
saharegistrato una contrazione
media annua del 2,19 ai livelli
precedentiiliogy. E, dopoilmo-
desto +0,4% che chiude il 2010, 1l
2011 sara I'anno della «guarigio-
ne», si legge nel rapporto, con
un+0,9%, mentre laveraripresa
dei consumi arrivera solo nel
2012, conun rimbalzo dell',6%.
Tra le voci di consumo, nel
2008-2000, ¢ risultata in calo la
spesa per vacanze (-3,29), pasti
incasae fuori casa(-3,2%), mobi-

LE VALUTAZIONI

Sangalli: «In difficolta,
oltre alle famiglie,

anche le imprese; nel 2010
chiusi 25mila

esercizi al dettaglio»

lita e comunicazioni (-3,19), ab-
bigliamento (-3,1%). Al contra-
rio hanno tenuto le spese per sa-
lute (+2,59%), elettrodomestici e
information technology dome-
stica (+2,4%), beni e servizi per
latelefonia (+0,4%). E;nell’anali-
sidilungo periodo (dal 1992 alle
previsioni per il 2012), aumenta
di cinque volte la spesa per beni
eserviziditle (cellulari, abbona-
menti telefonici e internet) ri-
spetto a quella per la mobilita
(acquisto diauto e spese di eser-
cizio, carburanti).

La crisi dei consumi si ¢ fatta
sentire anche a tavola: secondo
la Cia-Confederazione italiana
agricoltorinel 2009 una famiglia
su tre ¢ stata costretta a tagliare
¢li acquisti alimentari, mentre
tre su cinque hanno dovuto mo-
dificare il menu quotidiano e ol-
treil 30% ¢ obbligato acomprare
prodotti di qualita inferiore.
Sempre un 30% di consumatori,
poi, si rivolge ormai esclusiva-
mentealle promozioni.Unaten-
denza che, secondo le prime sti-
me, sembra consolidarsi anche
nel 2010, anno in cui i consumi
alimentari sono rimasti pratica-
mente al palo. In particolare, dai
primi dati a disposizione siregi-
strano, sottoil profilo della quan-
tita, flessioni del 2,32 per la car-
ne bovina, delles per i prodotti
ittici, dello 0,49 per gli ortaggi,
dello o,5% perivinie glispuman-
ti, dell',8es per il pane e del 2,19
per la pasta. Dovrebbero, inve-
ce, risultare in crescita le carni

suine e i salumi (+0,7%), le carni
avicole (+0,5%), la frutta
(+0,89%), l'olio d’oliva (+1,89) il
latte e i suoi derivati (+0,89).

Confcommercio, sottolinea
comungque, che, a dispetto della
riduzione del reddito disponibi-
le, le famiglie hanno pero saputo
reagire, muovendosi nella giu-
sta direzione: hanno ridotto gli
sprechi, hanno posto piu atten-
zione alrapporto qualita-prezzo
ericorsoancheairisparmi, adot-
tando comportamenti di spesa
adattia contenere al massimo la
perdita di benessere patita negli
anni pit difficili.

Secondo il Codacons, i dati
della Confcommercio «sono ec-
cessivamente ottimistici e spe-
ranzosi, oltre che superati». Oc-
correranno, infatti «minimo cin-
que anni prima di poter recupe-
rare il gap». La Coldiretti segna-
la pero il boom della vendita di-
retta: «incontrotendenzarispet-
to all'andamento generale au-
menta del 419 nel 2010 la spesa
nei mercati degli agricoltori che
insieme alle vendite dirette
aziendali» con un fatturato che
ha abbondantemente superato i
3 miliardi di euro. Prevediamo
ottime prospettive dicrescitaan-
che nel 2011».

Nemmeno Federconsumato-
ri e Adusbef condividono »il
cauto ottimismo di Confcom-
mercio: «inassenza diinterven-
timiratilasituazione non potra
che aggravarsi, Per questo ¢
oradi intervenire per invertire
tale tendenza - sostengono - at-
traverso una detassazione per
le famiglie e avviando un serio
pianodiinvestimentiper losvi-
luppo e laricercan.

Oltre che perle famiglie, la si-
tuazione resta peraltro critica
anche per le imprese, special-
mente per quelle al dettaglio.
«Dopoun 2010 difficile per 'eco-
nomia e le imprese con circa
2smila esercizi al dettaglio in
meno - afferma il presidente di
Confcommercio, Carlo Sangalli
-, sirischia che il 201 sia ancora
un anno di convalescenza. E in-
fatti, peril2012 chele nostre pre-
visioni segnalano elementi di
pil robusta ripresa. Per questo,
occorre accelerare e intensifica-
re tutte le azioni, le politiche, le
riforme utili al rafforzamento
della crescita, della produttivi-
ta, della competitivita e al rias-
sorbimento della disoccupazio-
ne. In questo contesto, resta
aperta la questione di una pro-
gressiva e compatibile riduzio-
ne della pressione fiscale com-
plessiva. E questa, insomma, la
via maestra per ridare fiato ai
consumidelle famiglic ed agliin-
vestimenti delle imprese».

Le prospettive per comparto
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