I consumi degli italiani
Var. % n‘leu;ite alla media annua a prezzi costanti (2000 anno di rif.)
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ROMA - Meno vacanze (-3,2%) e meno
ceneal ristorante. Siusa menol’automo-
bile, cosi come il treno e I'aereo (-3,1%).
Si compra un paio di scarpe o un vestito
in meno (-3,1%). Ma I'italiano non ri-
nuncia alle spese per la salute (+2,5%),
peril telefono (+0,4%), per gli elettrodo-
mestici e l'elettronica (+2,4%). Ecco,
sono questi i comportamenti di consu-
mo nel biennio 2008-2009, il biennio
della crisi. Le famiglie italiane, certifica
I'Ufficio studi della Confcommercio,
hanno tagliato del 2,1% medio annuo

le proprie spese «compiendo un pauroso
salto all'indietro» e cio¢ tornando ai
livelli di consumo del 1999. E’ una
tendenza che non ¢ destinata ad esaurir-
siabreve. Perchéisegnali diripresa, che
pure ci sono, non sono tali — affermala
pilt importante associazione di catego-
riadei commerciantiitaliani — dainver-
tire la rotta e 1l 2011 restera un anno

| GLIITALIANIE LA CRISI |

Confcommercio: consumi fermi ai livelli del ’99

Gil alimentari, abbigliamento, vacanze. Sangalli: 2011 ancora di convalescenza, ripresa solo nel 2012

difficile. L’Italia cresce e per tre mesi
consecutivi la variazione del Pil é stata
positiva. Anche Terna, ieri, ha comuni-
cato una ripresa dei consumi elettrici
dell’1.8% nel 2010. Ma I'Ttalia, sostiene
Confcommercio, cresce comungue me-
no di Germania, Usa ¢ Regno Unitoela
«vera ripresa» si vedra soltanto nel
2012. Previsione troppo ottimista, per il
Codacons, che la sposta al 2018.

Si chiude il 2010, un anno difficile
perleimprese del terziario. «Cliritrovia-
mo con 25.000 esercizi al dettaglio in
meno. Sirischiacheil 2011 — commen-
ta il presidente della confederazione,
Carlo Sangalli — sia ancora un anno di
convalescenza» mentre una crescita pit
robusta dei consumi, stimata intorno
all’1,6%, ¢ prevista soltanto il prossimo
anno. Da quilarichiesta di«una progres-
siva e compatibile riduzione della pres-
sione fiscale complessiva» per ridare
fiato al sistema.

In questi due anni di crisi globale, gli
italiani hanno ridotto la qualita e quindi
il valore della spesa alimentare (-3,2%)
ma non hanno smesso di concedersi,
qualche volta, una serata in pizzeriaoal
ristorante. «Si pud rinunciaré a una
parte della qualita nell’alimentazione
domestica — osserva l'ufficio studi —
mentre pit difficilmente si opera un
taglio drastico per la pizzeria o il risto-
rante (si riduce quasi certamente la
frequenza, meno I'importo medio del
pasto)». E su un euro speso per mangia-
re, 50 centesimi sono per mangiare fuori
casa. Quindi. & la conclusione di Con-
fcommercio, gli italiani «non hanno
subito passivamente la crisi, combatten-
do quotidianamente, e Spesso con suc- -
cesso, una battaglia per mantenere il pit
elevato possibile il proprio tenore quali-
tativo in termini di consumo.
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