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ar fronte alla batteriosi

del kiwi che ha colpito

le maggiori aree di pro-
duzione nazionale: ¢ stata ’e-
mergenza che ha caratterizza-
to il settore agricolo nel 2010
in tutto il territorio pontino.
Un anno delicato per quanto
riguarda la produzione locale
ma che ha visto una graduale
ripresa del settore ortofrutti-
colo, evidente al Mof di Fon-
di dove i prezzi hanno retto
bene la crisi globale. «Un
risultato ottenuto - afferma il
direttore di Coldiretti Latina
Saverio Viola - anche grazie
alle manifestazioni svolte nel
corso dell’anno, come quel-
la davanti alla Centrale del
latte di Roma, che ha porta-
to a un aumento di tre cen-
tesimi del prezzo del latte».
«Il problema delle imprese
pontine - continua Viola - &
il non riuscire a fare reddito,
spesso perché i prodotti locali
vengono confusi nel mercato
globale a causa della mancan-
za di un sistema di controllo

Dalla batteriosi all’etichettatura,
agricoltura tra criticita svﬂuppo

Viola della Coldiretti: fare impresa e premiare la qualita con sistemi di controllo

e di etichettatura. In questo
modo i produttori che lavora-
no in modo trasparente ven-
gono penalizzati. Un esempio
potrebbe essere quello dei
falsi carciofi di Sezze, spes-
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so venduti come tali ma pro-
dotti in Egitto a un prezzo di
30 centesimi. Fatto possibile
perché non esiste un sistema
di controllo in grado di veri-
ficarne la provenienza. Basti
pensare al caso delle “moz-
zarelle blu”, dove i produttori
non hanno 1’obbligo della eti-
chettatura e tantomeno sono
obbligati a lavorare latte ita-

liano. Danneggiando utenti
e immagine del prodotto. A
tal proposito le nostre stalle
chiudono perché al costo di
38 centesimi a litro per latte
il costo di produzione & di 42
centesimi con 5 centesimi in
perdita. Per questo - aggiunge
Viola - Coldiretti sta difen-
dendo un modello di svilup-
po economico basato su una

rete di imprese sul territorio,
che lo conservano e lo valo-
rizzano con la propria attivita.
Un modello di sviluppo dove
le attivita economiche sono
trasparenti ed il mercato sia
ispirato a valori etici, dove la
sostenibilita sia diffusa lungo
tutta la filiera». «Siamo per
lasciare libero il mercato — ha
detto il direttore Coldiretti

— ma a patto che sia possibi-
le la scelta del consumato-
re attraverso la trasparenza.
L'utente pud scegliere cosi
di pagare di pit per un pro-
dotto di qualita. Per quanto
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riguarda il transgenico & I’an-
titesi a questo modello perché
non & un prodotto tipico, ma
standardizzato, con il seme
in mano a poche multinazio-
nali. In pit il prodotto Ogm,
con l'impollinazione fa per-
dere i prodotti Dop e Igp, che
sono invece forti strumenti di
valorizzazione del territorio
che I’Europa ci riconosce».

E se Dop e Igp sono le chia-
vi per difendere e rilanciare il
territorio tra gli obiettivi del
2011, la Coldiretti punta a
chiedere che diventi operati-
va, attraverso regolamenti ap-
plicativi oggi assenti, la legge
sull’etichettatura obbligatoria
per tutti i prodotti. Altra ini-
ziativa da sviluppare durante
quest’anno sara il lancio del-

1a vendita diretta organizzata

all’interno di Market dove i
fornitori sono i soci Coldiret-
ti, con prodotti esclusivamen-
te nazionali. Il centro sard
aperto a Roma e da Latina ar-
riveranno 1 prodotti ortofrut-
ticoli e il latte. «La provincia
di Latina - conclude Viola - ¢
fonte di risorse che, valoriz-
zate in modo adeguato, pos-
sono diventare il volano di un
nuovo sviluppo economico».




