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giche mnovative per le imprese
I grande obiettivo € fare sistema

Il percorso integrato ha gia visto diverse tappe. Le proposte in un documento
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"1 progetto “Obiettivo tu-
rismo 2010” ha preso il
_Lvia il 23 ottobre 2009 con
dieci associazioni di categoria
(CIA, CNA, Coldiretti, Con-
fartigianato, Confcommercio,
Confcooperative, Confeser-
centi, Confindustria, Feder-
lazio, Legacoop) che hanno
sottoscritto il Patto delle Im-
prese, che da vita al Tavolo
Tecnico delle Imprese del Tu-
rismo Integrato, coordinato
dal Centro Studi sul Turismo
della Camera di Commercio
di Latina. Scopo condiviso &
di individuare le prime azioni
concrete intorno a cui inizia-
re il percorso di sostegno e
coinvolgimento delle impre-
se. «L’obiettivo principale
perseguito, attraverso uno
studio specifico, ¢ stato quello

dell’applicazione di logiche
innovative legate al marke-
ting esperienziale, scegliendo
di comunicare un determinato
prodotto turistico e non pill in
generale ’intero territorio —
si evidenzia nelle pagine del
progetto. Tappa essenziale del
progetto & la progettazione e
larealizzazione del I Congres-
so delle imprese del turismo
integrato della provincia di
Latina che, appunto, si chiu-
de oggi. Si tratta, in sostanza,
di un momento di verifica sul
percorso avviato, con I’obiet-
tivo che siano le imprese in
prima persona a decidere le
progettualita da portare avan-
ti insieme. Il congresso si
propone, inoltre, quale primo
appuntamento di confronto,
da ripetersi ogni anno, con

emayigne ailealica
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I’obiettivo di costruire inizia-
tive concrete e condivise da
realizzarsi nel corso dell’an-
no successivo. Le imprese
protagoniste del cambiamen-
to — sostiene 'ufficio studi
di Camera di Commercio -
progetteranno insieme il loro
futuro e si confronteranno in-
torno a tre specifici argomenti

di discussione pensati per for-
nire gli strumenti pih efficaci
per la costruzione e la vendi-
ta del prodotto turistico. Nel
congresso le imprese discute-
ranno e approveranno alcune
proposte concrete e finanzia-
bili, da portare avanti nel cor-
so del 2011. Le risultanze dei
lavori verranno raccolte in un
unico documento presentato
pubblicamente questa mattina
durante la tavola rotonda. Sa-
ranno elaborate proposte per
ognuna delle aree tematiche di
lavoro: 1 servizi e la loro cen-
tralizzazione, I'immagine co-
ordinata e il prodotto turistico
costruito a partire dal cliente,
I’educational tour attraverso
una selezione dei mercati e
nuovi metodi di approccio.
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