Cantieri navali. Al via con il Salone di Genova una stagione di verifiche per l'intero comparto in seguito al crollo del mercato interno

[.a nautica cerca la volata

Sull'industria pesano mancanza di credito e interpretazioni restrittive della legge

di Antonio Vettese

iamo tuttiquiintrepidaat-
Stesa. Dal Salone di Geno-

vasiaspettano tanterispo-
ste, dal mercato, dalla politica
edall’industria. Siapre unasta-
gione, nondivacanzamadive-
rifica, che sappiamo essere
cruciale per tanti cantieri. Ge-
novasegue il festival dela Plai-
sance di Cannes e il Monaco
Yacht Show, sulle cui banchi-
ne qualcosa di buono, per for-
tuna, & successo.

PPaolo Vitelli, presidente e ani-
madel gruppo Azimut Benetti¢
ottimista: « Abbiamo ripreso la
piena produzione, abbiamo an-
che dovuto assumere. Ma dob-
biamo farci sentire, spiegare, e
pretenderedallapolitica». Mas-
simo Perotti a Monaco ha rac-
contatoilsuo cantiere Sanloren-
zo, autore di barche raffinate e
di massima qualita, ¢ la sua ri-

nuncia per la quarta volta alla .

gara per la conquista di Bagliet-

LE RESPONSABILITA

[l settore ha fatto leva troppo
spesso sulla parola «lusso»
senza fare distinzioni

La crisiimpone di investire
inricerca e innovazione vera

to, uno dei grandi marchi stori-
cipassato dimano qualchesetti-
mana fa. E contento di aver subi-
to meno di altri, ma & preoccu-
pato «che la qualita paghi me-
no -afterma-. Ogni trattativa ¢
una battaglia prima di tutto per
il prezzo».Gliarmatorisono at-
tenti, e anche nuovi: «Arriva
gente diversa da quella di una
volta, anche professionisti gio-
vaniedecisiche conlacrisihan-
no cavalcato le opportunitax,
raccontano da Southern Wind,
cantiere di anima genovese e
sede produttiva in Sud Africa.
Domenico Pirazzoli del grup-
po Ferretti dice con un filo di
ironia romagnola: «Almeno si
discute, si parla di barca. Me-
glio di un anno fa». Parlare
vuol dire sedersi dietro una
scrivania e far' trattative, maga-
ri difficili ma trattative.

La bella favola della nautica

Appuntamento globale. Una veduta del Salone di Genova, il pill importa

italiana, un’industria che harug-
gito per anni, costellata di pri-
matinel design, nella produzio-
ne, nella qualita e nel Pil, per le
sue capacita di moltiplicare gli
investimenti,adesso ¢ in perico-
loperl'assalto dipolitica e finan-
za (quella in divisa grigia e fini-
ture gialle, dopo quelladeigrat-
tacieli): entrambe hanno pur-
troppo smesso di considerare
I'industria nautica come un’op-
portunitaper il paese. Carla De-
mariadi Montecarlo Yacht tuo-
na: «Si rendono conto che ab-
biamo pit addetti del settore
chimico? Quello & intoccabile,
noino». Lacrisi del mercato in-
terno, dovutaamancanzadicre-
dito e resistenza all'acquisto
per timori psicologici dovuti ai
controlli, pur pesando poco in
termini di fatturato complessi-
vo (i nostri cantieri prima di
Lehman Brother esportavano

N,

quote vicine all 809), ha taglia-
to le gambe ai cantieri che co-
munque hanno bisogno del
mercato domestico. A Paolo
Lombardi, presidente di Fiera
di Genova, e Anton Albertoni,
presidente di Ucina, tocca il
compito durissimo di far fronte
comune per sostenere il Salone
genovese e di conseguenza la
nautica dadiporto. Un compito
importante, cruciale.

Le lancette del tempo sem-
brano aver girato vorticosa-
menteal contrario, siamo torna-
ti alla vecchia immagine della
nauticasomministrata ai dipor-
tisti dal primo redditometro di
marca Democrazia cristiana.
Cambiarla per arrivare al nuo-
vo Codice era costatauna fatica
immane, conle nuove definizio-
ni di natanti e leasing. Era una
legge che nel titolo conteneva
la missione di aiutare I'indu-

nte salone nautic

strianautica. Era stataun'opera-
zione di consenso che aveva
unito destra e sinistra. Le radici
piantate dal presidente dellaRe-
gione Liguria, Claudio Burlan-
do, sono diventate albero con i
governi successivi e il nuovo
Codice & statovotato daentram-
biglischieramenti. Giovaricor-
darlo perchésembra che tuttilo
abbiano dimenticato e soprat-
tutto si siano dimenticati i frutti
economic/, 'occupazione crea-
ta.Ilcolpodispugnadei control-
li e dellari-lettura delle inten-
zioni del legislatore in termini
restrittivi per portare a casa un
po’ di tasse precipita la nautica
versoun periodo oscuro, cui bi-
sogna presto porre rimedio e
che costerd, in termini sociali,
molto di pitt del magro incassp.
Ancora una volta I'lItalia nega
nei fatti il valore del turismo, e
del turismo marittimo.

Ci sono colpe? Si, I'industria
nauticasi¢ aggrappata, nellaco-
municazione soprattutto, alla
parola lusso come alla coperta
di Linus: che fossero barche,
megayacht o gommoni & stato
tutto lusso. Chiha fatto porti ha
voluto anche il cemento a terra,
aprendouna feritanell'immagi-
ne pulita e rendendo possibile

l'uso della parolaspeculazione.

Adessosiamoacacciadellabar-
canuova, utilizzando il termine
abusato "barca anticrisi". E le
nuove forme, laricercaimposta
dallacrisisivede.Cisonobuoni
esempidiricercaeprodottiche
si inseriscono bene nel tema.
Qualche pillolaciconferma che
sono i grandi cantieri a propor-
re innovazione vera, nel signifi-
cato"industriale". Lareginadel-
lostile lowenergy ¢ilnuovo Pic-
chiotti Exuma, unexplorer affi-
lato che consuma poco e confer-

ma una tendenza ripresa in og-
getti lontani come dimensioni,
come il Magellano so di Azi-
mut, ma vicini nello spirito. La
tradizione dei motoryacht ita-
lianisiapprezzabene nel Ferret-
ti 8oo, Azimut 64 ¢ Abacus 76
disegnato da Fulvio De Simoni,
Sarnico Grande di Nuvolari e
Lenard € un open quasi fly. Lo
stesso studio ha fatto una gran-
de lavoro con il Montecarlo 76,
iltuttoitaliano delgruppo Bene-
teau. Nella vela sono ancora i
francesia proporre rivoluzione
e contenuti: il Beneteau Sense
50 mette insieme una carena
per planate oceaniche coninter-
ni di grande abitabilita. Per chi
invece amalacrocieratotale c’é
il nuovo Amel 64, che riprende
tante vecchie abitudini ma con
un impianto nuovo, e poi il Sun
Odyssey 409 e il First 30.




