Confcommercio. Nel 2010 la previsione é solo dello 0,7%

Consumi e Pil arilento
Stime riviste al ribasso

Francesco Nariello

ROMA

= Leggerarisalita dei consu-
minelzo10inlineaconladina-
mica del prodotto interno lor-
do. Con la spesa delle famiglie
che crescera, nell’anno in cor-
s0, dello 0,6% contro lo 0,7%
del Pil. E questa una delle pre-
visionicontenute nelrapporto
sul terziario, presentato ieri a
Romada Confcommercio, che
traccia lo stato di salute
dell'economiaitaliana, metten-
doinluceiprimisegnali diuna
ripresa «timida e disconti-
nuax in cui permangono le dif-
ficolta, in particolare, per le
Pmieperisettoridel commer-
cio e del turismo.

EXIT STRATEGY

Il presidente Sangalli:
«Serve una politica a favore
di Pmi e aziende diffuse

e maggiore collaborazione
dalle banche»

L'ufficio studi della Con-
fcommercio, che ieri ha antici-
patoancoraunsegno meno per
i consumi ad aprile, ha rivisto
leggermente al ribasso, rispet-
toaduemesifa,laprevisionedi
crescita del Pil nel 2010 (da 0,8
a0,7%):laricchezza degliitalia-
ni dovrebbe invece salire
dell'1es il prossimo anno. Stessa
dinamicapericonsumi,che do-
vrebbero segnare +1,1% nel
zo11. Calo previsto dello 0,29%
quest’anno per gliinvestimenti
fissilordi (crollati del 12,106 nel
2009), mentre larisalita & stima-
taintorno al 32 siaperle impor-
tazioni che per le esportazioni
dibeni e servizi.

Lacrisi, hasottolineato Con-
fcommercio, ¢ partitadallama-
nifattura export-oriented, che
ora ¢ il primo settore che ne sta
uscendo, seguito da industria e
costruzioni. Poi sara la volta
delcommercio all'ingrosso e al
dettaglio (che nel 2009 hanno
registrato, rispettivamente, un

calodelvalore aggiunto deliz,7
e del 5,5%) ¢, infine, dei servizi
alle persone (-1,49). La varia-
zione prevista per il commer-
cionel2010¢ +0,5% (+0,4 il pros-
simo anno).

Da rilevare il saldo negativo
nel primo trimestre per le im-
prese commerciali attive. Nel-
la distribuzione al dettaglio, in
particolare, i dati indicano un
gap tra iscrizioni ¢ cessazioni
dioltre 8milanegozi(-16milalo
$corso anno). Sempre nei pri-
mi tre mesi si € registrata una
contrazione di smila unita per
le attivita all'ingrosso. Il saldo
negativo 2009 del settore com-
mercio ¢ stato di oltre 28mila
imprese (-2,3% perl'occupazio-
ne). Segno meno nel primo tri-
mestre, tra l'altro, anche per al-
berghi e ristoranti (quasi zmila
in meno) e per imprese di tra-
sporti (-2mila).

Alindicare la strada da segui-
re peraccelerare laripresa ¢ sta-
to Carlo Sangalli, presidente
Confcommercio, intervenuto
ieri a margine della presenta-
zione: «Serve una politica a fa-
vore di Pmi ¢ aziende diffuse,
che costituisconoil o790 del tes-
suto produttivo, ma anche pitl
collaborazionetrabanche e im-
prese». Proprio per le Pmi, in-
fatti, uno dei nodi principali in-
dicati ¢ la difficolta di accesso
alcredito, conil54.4 96 delle mi-
cro-aziende (finoaodipenden-
ti) che hanno ottenuto un pre-
stito contro il quasi 60% delle
grandi (sopraizso addetti).

I1 quadro tracciato da Con-
fcommercio, va detto, non tie-
ne conto della manovra appe-
na varata dal governo. Sulla
quale, tuttavia, il giudizio é po-
sitivo. Lo conferma Mariano
Bella, direttore dell'ufficio stu-
di: «A nostro avviso non c¢i sa-
ra un impatto recessivo - ha
detto -. Anzi, se la manovra

viene percepita come primo -

passo verso la riduzione degli
sprechi puo addirittura incre-
mentare la fiducia e, quindi, la
propensione al consumonx.
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