Continua
la flessione
dei piccoli
esercenti

MILANG
e Healodeiconsumi, assic-
me alla forte concorrenza
delle grandi superfici in atto
i1 daanni, ha fatto archivia-
re un 2009 da dimenticare
per i piccoli esercenti che
hannoregistrato flessionige-
nerali delle vendite del 3,20
nei primi nove mesi contro i
cali decisamente pili ridotti
di super ¢ ipermercati che si
S010 artestati a 0,4 per cen-
to. La situazione non ¢ delle
migliori ¢ le prospettive non
SONO IO secondo Mauro
Bussoni, vicedirettore gene-
raledi Confesercenti«Inme-
nodi tre anmi sono state per-
se pit di ssmila imprese di
commercio al dettaglio con
una contrazione dell'8s del
volume d'affari nel 2000 ri-
spetto all'anno prima. Ma il
periodo peggiore per il com-
mercio dureri ancora fino ai
primi mesi del 2o10, 11 soste-
gno at consumi & fondamen-
tale per evitare il trascina-
mento della crisi con nuovi
tagli occupazionali e ulterio-
richiusures. A soffrire di pitt
sono i settori di alimentare ¢
abbigliamento. 1 calo della
domanda di vestiario, spiega-
no dal centro studi di Con-
fcommercio, ha penalizzato
maggiormente i piccoli nego-
zi. A questo si agginnge la for-
te componente stranieranelle
nuove aperture che spesso
portaconcorrenzasleale. Lisi-
tuazione potrisbloccarsi solo
conunaripresa dei consumi,

Collaborazione ¢ la parola
chiave per affrontare il 2010
secondo Renato Borghi, pre-
sidente di Federmoda-Con-
feommercio: «La crisi che
stiamo scontando & contin-
gente sia per la chiusura di
numerosi punti vendita sia
perilcalo dei ricavi. 1l 2009 ¢
stato un anno duro ¢ impe-
£nativo con una stagione au-
tunno-inverno debole e saldi
anticipati che hanno penaliz-
zano i ricavi. La situazione ¢
preoccupante», B la svolta
non arrivera prima dell’esta-
te percid per reagire «serve
maggiore collaborazione tra
tutta la filicra. Uno sforzo co-
mune per offrire ai consuma-
tori prodottidi qualitia prez-
i pilt contenuti come dimo-
stra il boom di vendite degli
outlet. La delocalizzazione &
un fenomeno sempre pit dit-
fuso nel nostro settore per-
ché porta forti risparmi ¢
margini crescenti, ma questo
non ha mai fatto scendere il
prezzo finales.

Secondo Borghi Iintera fi-
Mera dovrebbe ragionare an-
che su alre questioni come
gli ordini ¢ i saldi. «Se tutti i
vogliono anticipare si devo-
noanticipare anche le conse-
gneeinquestolaproduzione
el deve venire incontros, E,
per quanto riguarda la moria
dinegozi, «non credo chenel
2010 ne chiuderanno altri,
Siamoormai viciniauno zoc-
colo dure di punti vendita
che ha resistito perché ha
seelto di focalizzarsi su pro-
dotti multibrand, di qualita ¢
soprattutto diniechias. Lasfi-
da del mercato si vinee con
passionc ¢ professionaliti se-
condo Dino Abbascid, presi-
dente di Fida-Confeommer-
cio. «Il bilancio negativo del
2000 ~ afferma - vale anche
per il 2008 ¢ anche qualche
anno prin. La crisi ¢'e ¢ il
dettaglio sta soffrendo mol-
tissimo. Il settore alimentare
sipud salvare solosesipunta
su passione ¢ professionali-
ti Laconcorrenzadellagran-
de distribuzione pesa, ma il
primo malanno ¢ nelle no-
stre tamiglie: dobbiamo met-
terci in testa che serve com-
petenza per dare garanzie ai
clienti sullaqualita di ¢id che
vendiamo. Vinee sul merca-
tochi saspecializzarsin,
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