lattiero caseario
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eri in Regione Lazio e nato il marchio di qualita del latte Made in Lazio. Domani ci sara la presentazione

La mozzarella dei burini

| logo & il Colosseo, nonostante la maggior parte delle aziende sia concentrata nelle province di

Latina e Frosinone

iresa Faticoni

| Colosseo garante della qua-
lita del latte pontino. Una
antinomia in termini. Che
entrano le bufale con i fori impe-
1li? Eppure ieri la Regione ha
nuto a battesimo il marchio di
ialita del latte Made in Lazio.
:ccato che la maggior parte delle
iiende agricole si trovi fra la pro-
ncia di Latina e quella di
osinone, e come era gia avvenu-
per il kiwi, da Roma ci appicci-
ino un simbolo tutto loro. Certo,
chiamano "burini", ma nessuno
:nsa all'etimologia. Burini perché
lostri antenati facevano il burro e
vendevano ai capitolini. Ergo, a
i, lavoratori, il latte. A voi, che
avate nell'Anfiteatro a guardare i
ochi, il Colosseo. Comunque,
sta la crisi del settore lattiero
iseario la Regione ha pensato di
Qanizzare, proprio al Colosseo,
imani dalle 12 e 30, la giomata
I prodotti caseari laziali durante
quale il logo di qualita verra pre-
ntato. leri mattina la decisione &
ita presa in una riunione che si
tenuta presso |'assessorato
'agricoltura  con  Daniela
lentini a far da guida - ironia
Ila sorte qualche stanza piti in Ja

si decidevan, meglio si registrava-
no, le sorti in negativo della
Pettinicchio - a una folta rappre-
sentanza anche pontina di orga-
nizzazioni di categoria e della coo-
perazione, caseifici e allevatori.
"Contemporaneamente al marchio
avvieremo una forte operazione di
marketing e degli accordi con la
grande distribuzione e i mercati
rionali per la commercializzazione
del nostro latte"". Il marchio di qua-
lita aiutera infatti anche la vendita
di prodotti "erroneamante” pena-
lizzali da una crisi che sta colpen-
do la vicina Campania e permette-
ra la riconoscibilita del prodotto
laziale. A questo proposito ci
sarebbe da ricordare che il disci-
plinare del marchio dop
Mozzarella di bufala campana
prevedeva che, per quelle prodot-
te da queste parti, si poteva
aggiungere al logo la scritta "pon-
tina". Nessuno lo ha mai fatto,
perche si vendeva di pil se prove-
niva dalla vicina regione. Fino al
momento in cui & scoppiato il caso
“diossina. Poi & nata la volonta di
differenziarsi. "Chiederemo ai
ministeri  della  Salufe e
dell'Agricoltura la convocazione di
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un tavolo nazionale per affrontare
I'emergenza - ha concluso la
Valentini - dove esporremo le pro-
blematiche del Lazio, discusse
durante ['incontro”. Si tratta
soprattutto di risolvere la questio-

Un tentativo
di smarcarsi
dal marchio
dop della
Campania
L 2

ne del latte in esubero anche
attraverso indennizzi economici e
la dichiarazione dello stato di crisi
di mercato. Sostegni pubblici,
dunque, necessari a risollevare le
sorti del settore. Una crisi che si
acuisce anche in conseguenza
delle richieste di garanzie da parte

"~ BUFALE INUNAAZENDA  dell'Unione europea. Il governo

italiano ha sottoscritto con
Bruxelles un accordo in base al
quale si stabilisce che in
Campania le 610 aziende presenti
tra Caserta, Avellino, Benevento,
Salerno e Napoli non potranno
commercializzare il latte e la moz-
zarella di bufala per dieci giorni. -
Lo stop fino a che non saranno
resi nofi i risultati dei controlli che
saranno effettuati sulla presenza
di diossina. La Regione Lazio, con
I'approvazione del marchio - che
deve attendere pero la redazione e
I'approvazione di un disciplinare
ad hoc -, tenta a questo punto di
smarcarsi dalla situazione della
vicina regione che vive il grave
momento di difficolta anche in
conseguenza al caos "monnezza'.
Nelle ambigue acque in cui navi-
gano i prodotti nostrani, pero, c'é
un gioiello che continua a splen-
dere. Proprio ieri nella top ten dei
prodotti italiani che rappresenta-
no, secondo uno studio condotto
dai nutrizionisti dell'lstitufo nazio-
nale di ricerca per alimenti e nutri-
zione (Inran) & comparso il sedano
di Sperlonga. Premiato per le sue
qualita antiossidanti. Nella dimen-
sione glocal, basta attrezzarsi.



